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RESUMO

EBOLI, Renata do Lago. Globo Rural: Mito e Realidade do Homem do Campo,
2007 144p Dissertacdo (Mestrado em Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade).
Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais, Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro,
RJ, 2007.

Este trabalho analisa a producdo e a reproducdo de significados sociais sobre o
mundo rural realizadas pela equipe jornalistica do Programa Globo Rural a partir das
imagens veiculadas e das relagdes sociais constitutivas da identidade do Programa. Sao
examinados alguns indicadores da génese do Programa e sua localizacdo na Rede
Globo de Televisdo, bem como a auto-imagem que a equipe jornalistica e a Rede Globo
tém e veiculam sobre o préprio Programa. Desta andlise surge a figura de um heréi do
campo: a imagem do homem rural idealizado que se torna protagonista do programa
televisivo. Esta imagem € vista como um dos fundamentos legitimadores das diversas
dimensdes do produto televisivo que a Rede Globo produz e mercantiliza. Subjacente a
producdo e reprodugdo de saberes técnico-cientificos e de identificagdes de préticas
culturais do mundo rural, emerge, na andlise, a construcdo de uma imagem cultural
urbanizada, da natureza e do rural, que a equipe jornalistica veicula como um “novo
rural”. Este “novo rural”, produzido pela cultura urbana-televisiva e pela equipe
jornalistica do Globo Rural, € destacado pela andlise como uma imagem urbanizada do
rural. A urbanizacdo e a domesticacdo da natureza aparecem ressignificando o rural
agricola em rural natureza. Produto da virtualidade e legitimidade dos processos e
saberes técnico-cientificos, a tecnificagdo do campo, os modismos e estilos de vida sdao
reproduzidos em imagens de realidades rurais e urbanas antagdnicas. Focadas no
homem que vive no campo, aspira o campo, explora o campo, tecnifica o campo e
transforma o campo, tais imagens presentes nos conteidos do Globo Rural geram novos
sentidos sociais, alcancam os telespectadores rurais e urbanos, e contemplam o universo

de anunciantes e patrocinadores que emergem das atividades do agronegdcio.



Palavras-chave: Globo Rural, Homem do Campo, Mito e Realidade.

ABSTRACT

This study analyses the creation and recreation of social meaning concerning the
rural environment. The process of creation and recreation that is studied is basically a
result of the TV program Globo Rural through the images the program broadcasts as
well as through the underlying social relations that constitute the program’s identity.
The analysis focuses on three main aspects: elements that characterize the origins of the
program, the positioning of the program in Globo tv-network programs-grid and the self
image that both the network and the journalism team have and project over the program.
Out of this analysis, it’s possible to recognize the “hero of the rural world”, an idealized
man of the farm that becomes the main character of the television program. This
creation is seen as foundational and legitimizing of the many dimensions of Globo tv-
network general production. Underlying to the production and reproduction of technical
knowledge and to the recognition of cultural practices in the real world, out of the
analysis emerges the construction of a urbanized vision of nature and of what is rural
that the journalism team communicates as the “new rural”. This “new rural” is pointed
out by this study as a urbanized image of what is rural. Urbanization and taming of
nature redefine meaning turning what was agriculture-oriented into nature-resembling.
A product of the virtual nature and of the alleged legitimacy of the techno-scientific
knowledge, the fads and life styles are reproduced in images of antagonism between
rural and urban realities. Focused on the man the lives in the field, aspires for the field,
exploits the field, makes a technical utilization of the field and transforms the field,
images of Globo Rural have a three fold consequence: they generate new social
significance, they influence the perceptions of viewers — both rural and urban — and they
propagate the messages of both advertisers and sponsors that have to do with the

activities of agribusiness.
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Globo Rural: Mito e Realidade do Homem do Campo

Introducao

“A memdria de uma sociedade

estende-se até onde pode, quer dizer,

até onde atinge a memoria dos grupos dos quais ela é composta”.
Halbwachs, 1978

Minhas tenras lembrancgas da infancia levam-me a um mundo de fascinio pelas
letras e pelas imagens. Esse desejo de conhecer, perscrutar, desvendar ultrapassava as
brincadeiras dos tempos deliciosamente verdes. Menina de suburbio, vivendo quase na
fronteira do rural, morando em bairro onde cabras, bodes, galinhas e porcos podiam
atravessar as ruas e carambolas, goiabas, amoras, abacates, jacas, bananas e buchas
eram tirados do pé, convivia também com o urbano. O suburbio pode ser uma fronteira
ou um encontro entre o resquicio do rural que se dilui e o inicio do urbano que se
constitui'. Aquela altura ndo poderia ver-me dessa forma, entre brincadeiras de pés
descalcos, tabuadas e redagdes, tudo era muito simples e naturalizado. Entre a aspiracdo
de uma vida melhor que a escola e a cidade ofereciam e as delicias que a vida mais
proxima a natureza podia dar, hoje percebo que minha existéncia limitrofe se reproduz
em milhares de pessoas.

Lembrancas dessa época sdo muitas e tantas que extenso seria compartilhd-las
aqui. As tardes suburbanas com as cadeiras das varandas distribuidas nas cal¢adas onde
idosos, adultos, jovens e criangas conviviam, com respeito e carinho, onde a sabedoria
dos cabelos brancos encantava e domava a euforia entusiasta dos mais jovens. Situa¢ao

corriqueira, mas ndo banal. Tempos em que a televisdo era uma op¢ao, uma curiosidade,

! Silva (2000), em sua tese de Doutorado “O imagindrio rural do leitor urbano: o sonho mitico da casa no
campo”, postula que a metropolizagdo acelerada, brutal e recente explicaria as memorias que oS
brasileiros guardam da vida rural.
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mas a hora de brincar na rua, de corda, pedo, cafifaz, carnica, bandeirinha, garrafdo,
jogo de linha, bola de gude, entre outras tantas divertidas brincadeiras, era
insubstituivel. Um tempo em que almogo, lanche, jantar e ceia tinham hora marcada,
com todos reunidos, muito barulho, todos falando ao mesmo tempo e muito calor entre
a familia. Ao menos, era assim na minha familia. Andar descal¢o, tomar banho de
chuva, comer bolinhos de chuva, mingau, sucos e quitutes variados eram rituais de
celebracdo a heranca que se recebia como legado das maos que transmitiam delicias e
vivéncias. Os velhos, como as criancas, eram cuidados em casa, do nascimento até a
morte, com a familia em revezamentos e assisténcias que afofavam qualquer dor,
amparavam qualquer desespero, ou ao menos se propunham a isso. Esse ndo é um
tempo que estd tao longe, talvez uns 35 anos, ja que posso lembrar. E tampouco estava
na zona demarcada como rural, estava num bairro de nome curioso, Neves, do suburbio
do Estado do Rio de Janeiro, na cidade de Sao Gongalo.

Quem anda hoje por 14 garante que o bairro parou no tempo. Sua arquitetura pouco
modificou, a ndo ser pelos enormes supermercados e pelas redes dos fast-foods
multinacionais. Essas novas construcdes deitaram seus alicerces a beira de uma estrada
onde no passado era a extensao de areia da praia de Neves. Fora essa paisagem o bairro
continua sem grandes evolucgdes arquitetonicas. Hoje, apesar de a cidade grande estar a
alguns quildometros, encurtados por uma grande Ponte’, a populagdo, como a de tantos
outros bairros de subuirbio que existem, vive a nostalgia de uma infancia que reservava
praticas rurais, compartilhadas pelos mais velhos, e a iminente vizinha urbanidade.

Longos anos se passaram até que me visse inserida no contexto do Curso de Pds-
Graduacgdo em Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade. O CPDA € um Programa de
P6s-Graduagao de Ciéncias Sociais em Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade do
Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro. Ao chegar ao CPDA, em 2002, assumi a tarefa de assessorar o Professor
Roberto José Moreira nos processos burocrdticos relativos a finalizagdo de uma
pesquisa apoiada pelo Programa Cientista do Nosso Estado, da Faperj, pelo CNPq e
pelo Pronex. A pesquisa “Desenvolvimento Rural Sustentdvel: Registro de Novas
Ruralidades™” era realizada no interior do Nucleo de Estudos em Desenvolvimento

Sustentavel e Ruralidades.

* Nome dado a pipa ou papagaio em Niter6i — Rio de Janeiro.
? Ponte Presidente Costa e Silva (Ponte Rio-Niter6i).
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No segundo més de trabalho, fascinada pela leitura dos textos, decidi que me
prepararia para prestar o exame de selecio do Mestrado do CPDA, tendo em vista a
turma de Mestrado do ano de 2004. Trazia na bagagem o curso de Bacharel em
Comunicagdo Social, dois anos de Licenciatura em Histéria e doze anos como produtora
de televisao.

O recorte do objeto de pesquisa foi o produto da minha experi€ncia pessoal com o
novo universo académico, o da inser¢do cientifica. Inicialmente, pela proximidade com
minha formacao, pensei em realizar um estudo sobre as imagens de rural e de natureza
produzidas pelo Programa Globo Rural (GR). Aos poucos fui me deparando com
algumas limitagdes técnicas que esse exercicio me impunha. Embora a Rede Globo, por
meio do Departamento Globo e Universidade, tenha recebido bem a pesquisa, no
desenrolar das investigacdes algumas limitacdes institucionais acabaram por inviabilizar
a abordagem que faria a respeito da imagem.

Num segundo momento pensei em utilizar a impressdao dos jornalistas, por meio
de uma pesquisa qualitativa, a fim de formatar o objeto focado na equipe produtora do
sentido enunciado pelo GR. Para isso seria necessdria a sistematizacdo do perfil do
jornalista produtor do programa. Esta tentativa também malogrou ao esbarrar em
impedimentos dentro da estrutura da Rede Globo.

Enquanto o objeto era recortado, costurado e de novo recortado, fui amealhando
um sem-nimero de informag¢des que me permitiram reestruturar a proposta. A
resultante desse esforco estd descrita nas paginas do presente trabalho.

Nos capitulos estarei apresentando as seguintes questdes e sistematizacdes
pertinentes ao desvendamento do objeto. Este trabalho analisa a produgdo e a
reproducdo de significados sociais sobre o mundo rural realizadas pela equipe
jornalistica do Programa Globo Rural a partir das imagens veiculadas e das relagdes
sociais constitutivas da identidade do Programa. Sdo examinados alguns indicadores da
génese do Programa e sua localizacdo na Rede Globo de Televisao, bem como a auto-
imagem que a equipe jornalistica e a Rede Globo t€ém e veiculam sobre o préprio
Programa, a produc¢do de uma personagem ‘“homem do campo” e a visdo de mundo
rural propagada. Desta andlise surge a figura de um her6i do campo: a imagem do
homem rural idealizado que se torna protagonista do programa televisivo. Esta imagem
¢ vista como um dos fundamentos legitimadores das diversas dimensdes do produto
televisivo que a Rede Globo produz e mercantiliza. Subjacente a producao e reproducao

de saberes técnico-cientificos e de identificacOes de praticas culturais do mundo rural,
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emerge, na andlise, a construcdo de uma imagem cultural urbanizada, da natureza e do
rural, que a equipe jornalistica veicula como um “novo rural”. Este “novo rural”,
produzido pela cultura urbana-televisiva e pela equipe jornalistica do Globo Rural, é
destacado pela andlise como uma imagem urbanizada do rural. A urbanizag¢do e a
domesticacdo da natureza aparecem ressignificando o rural agricola em rural natureza.
Produto da virtualidade e legitimidade dos processos e saberes técnico-cientificos, a
tecnificagdo do campo, os modismos e estilos de vida sdo reproduzidos em imagens de
realidades rurais e urbanas antagonicas. Focadas no homem que vive no campo, aspira o
campo, explora o campo, tecnifica o campo e transforma o campo, tais imagens
presentes nos contetidos do Globo Rural geram novos sentidos sociais e alcancam os
telespectadores rurais e urbanos.

No Capitulo 1 apresentarei alguns marcos referenciais da pesquisa, as fontes de
dados, a construcdo do objeto de pesquisa e algumas hipdteses, expondo alguns
aspectos metodolégicos da andlise.

No Capitulo 2 apresentarei a hipdtese da pesquisa que versa sobre o “mito® do
heréi do campo™ que nasce a partir do conceito fundador do Programa, idealizado pela
equipe de jornalismo, tornando-se o protagonista do GR. Procurarei demonstrar esta
hipdtese a partir da anélise das enunciagdes da Divisdo de Planejamento e Marketing da
Rede Globo. Tais enunciacdes evidenciam a motivagdo original da génese do Programa,
esta obscurecida pelo mito do GR. Com objetivo de localizar a génese do GR, farei uma
breve apresentacdo da Rede Globo de Televisao e sua posi¢do hegemonica na histéria
da televisdo brasileira. A andlise da génese do GR e de seus 26 anos no interior da Rede
Globo visa ajudar a elucidar a auto-imagem que o Programa faz de si mesmo, bem
como evidenciar aspectos nao enunciados neste discurso, principalmente aqueles em
que se baseia o titulo desse trabalho.

No Capitulo 3, com base na constatacdo de que o homem do campo vem
ganhando lugar de destaque nos meios de comunicagdo, por meio das musicas, modas,
filmes, habitos e costumes que se reproduzem a partir da estética rural, analisarei a
constru¢do da figura do novo her6i. Neste cendrio, o homem do campo € visto como um

forte, um her6i que rompe as dificuldades concernentes as suas atividades, as

* “Mito” como uma narrativa que pretende explicar a realidade, sem racionalidade, mas, de forma
simbdlica, onde os acontecimentos histéricos e culturais ajudam a atribuir sentido a personagem
constituida, homem do campo. Sem a preocupagdo de explicar a realidade, mas, confundindo-se com ela,
0 “homem do campo” do Globo Rural acomoda essa personagem ao mundo cotidiano.
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intempéries, a falta de incentivo governamental, e a despeito disso é peca fundamental
para o equilibrio da balanca comercial.

A televis@ao € um produtor de sentidos e sua capacidade de criar significados
culturais e sociais ainda é pouco estudada pelo meio académico. E impossivel negar que
os programas de televisdo estdo carregados de valores simbdlicos e que hd uma
ideologia imbricada a eles. Embora numa esfera virtual imaterial, tais valores
personificam verdades morais e sociais que colaboram para a conformacgdo de novas
identidades sociais. No Capitulo 4 demonstrarei que as enunciagdes do GR sao
difundidas como significados simbdlicos que, de acordo com a auto-imagem do
Programa, se destinam ao homem rural, ao citadino e ao desterritorializado”.

No Capitulo 5 desvelarei as imagens de rural, do “novo rural”, subjacentes ao GR,
evidenciando a constru¢do social da realidade que pode ser observada nas imagens e
reportagens do Programa. Que imagens de rural e realidade sdo apresentadas pelo GR,
que “novo rural” emerge, também como produto imaterial do jornalismo televisivo do

GR?

Capitulo 1

> Deleuze e Guattari (1992) tém na terra e no territério os dois componentes da indiscernibilidade da
desterritorializagdo e da reterritorializacdo. Ao me referir aqui a desterritorializado, estarei tratando do
homem que tem a contemplacgdo, a reflexdo e a comunicacio constituintes do pensamento e construtoras
de mundos distintos, relativos a mudanca de territério, que faz mudar assim o préprio pensamento. E o
caso, no presente trabalho, daqueles que deixam o campo pela cidade e vice-versa.
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Algumas Opcoes Metodologicas

“A sociologia, como todas as ciéncias,

tem por funcdo desvelar coisas ocultas;

ao fazé-lo, ela pode contribuir para minimizar a violéncia simbdélica
que se exerce nas relacées sociais, e, em particular,

nas relagdes de comunicagdo pela midia”.

Pierre Bourdieu, 1996

1.1 Introducao

O objetivo deste capitulo é apresentar o processo de construcdo do campo
investigativo, o olhar da analista, as dimensdes tedrico-metodoldgicas utilizadas e as
fontes empiricas empregadas para a constru¢@o do objeto desta pesquisa. A pesquisa foi
concebida quando eu exercia as atividades de secretdria do Nucleo de Estudos

Desenvolvimento Sustentavel e Ruralidades (www.ruralidades.org.br) do CPDA-

UFRRJ. Naquele momento eram desenvolvidas no Nucleo as atividades de uma
pesquisa sobre Desenvolvimento Rural Sustentivel: Registro de Novas Ruralidades,
concebida por Roberto José Moreira e apoiada pela Faperj e pelo CNPq. O contato com
os textos produzidos pelos pesquisadores, os mestrandos e doutorandos participantes do
Niucleo, despertou em mim o desejo de aprofundar meus estudos da formacao graduada
em comunicagdo. Os textos eram voltados para o mundo rural e para as novas
ruralidades que dele emergem, em uma elaboracdo analitica particular do pesquisador
responsavel. Minha experiéncia anterior com a produgao televisiva tornava este meio de
comunicacdo familiar. A escolha do Globo Rural como tema de minha proposta para
inscri¢do no processo de selecao do Mestrado no Programa de Pds-Graduagao do CPDA
promoveu assim a jun¢do entre minha prévia experi€éncia em comunicacao televisiva e
uma das linhas de pesquisa do CPDA. Posteriormente, ja na posi¢ao de pesquisadora-

mestranda, tive que me investir de algum distanciamento das vivéncias como produtora
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de televisdo e secretdria do Nucleo. Este distanciamento, que espero ter alcancado,
visava controlar as investigacdes e a propria construcao do objeto da pesquisa sem que
minhas pré-compreensdes interferissem inconscientemente nos resultados aferidos. De
outro lado, o distanciamento deveria permitir o envolvimento de minhas experiéncias
prévias com o meio de comunicagdo. Tal envolvimento deveria revelar sutilezas dos
mecanismos constitutivos dos programas de televisdo, agora aplicados ao estudo do
Programa GR.

Como construir um campo investigativo que tivesse 0 GR como objeto de estudo?
Que dados poderiam ser utilizados para esse trabalho e quais as metodologias que
poderia lancar mao? Esse €, sem divida, um dos desafios que se impde num trabalho de
pesquisa. Dentre um sem-nimero de possibilidades e com base nas fontes levantadas, a
escolha de um caminho que possibilitasse que o trabalho discorresse com fluéncia e
clareza ndo foi uma tarefa facil. Cumpre ressaltar que a cada passo dado novas
possibilidades de escolhas eram visualizadas, principalmente pelo olhar critico do
orientador. Elucidar as escolhas metodolédgicas realizadas € o objetivo deste capitulo.

O Globo Rural completou 26 anos de existéncia no dia 6 de janeiro de 2006. Para
desenvolver um trabalho analitico compus uma amostragem dos programas que foram
ao ar ao longo desses anos. A amostragem abrange os primeiros 25 anos, portanto, a
ultima edicdo selecionada foi ao ar no ano de 2005.

No primeiro momento da pesquisa vinha solicitando desde 2003 a produc¢do do GR
acesso a listagem do acervo das fitas. A selecdo da amostragem seria feita levando em
consideragdo o assunto, contemplando primordialmente os temas preferenciais da
pesquisa. Esse procedimento ndo foi possivel devido a inviabilidade do acesso as fitas.
Mediante este impedimento, busquei ajuda junto a producdo do Programa para escolher
aqueles que, segundo a prépria equipe, contivessem as matérias mais significativas, do
ponto de vista da produ¢cdo. Também esse procedimento, acatado inicialmente, ndo foi
possivel, inviabilizando a participacdo da equipe jornalistica e a realizacdo de
entrevistas com os jornalistas. As justificativas foram a falta de disponibilidade de
tempo para realizar uma triagem no acervo, no que se refere a escolha dos programas, e
a impossibilidade de a Rede Globo determinar que os jornalistas participassem das
entrevistas. Restou-me a opcdo de proceder a pesquisa na Videoteca Global. Nela,
diversos programas da Rede Globo estdo disponiveis ao publico em regime de

empréstimo.
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Adotando este meio para selecdo dos programas deparei-me com alguns aspectos
que viriam mudar a proposta inicial da andlise. Os programas disponibilizados pela
Videoteca Global nao perfaziam o nimero total dos que foram ao ar. Eram em niimero
reduzido, contendo apenas os programas que foram levados ao ar aos domingos.
Portanto, somente os programas dominicais serdo analisados nesta pesquisa. De outro
lado, essa selecdo impediu que um dos aspectos da andlise inicialmente programados, a
inser¢do dos comerciais € anunciantes no Programa, fosse realizado: os programas
disponibilizados na Videoteca Global ndao contém os espacos comerciais. Assim, ficou
impossivel, como proposto no projeto inicial, a verificacio da participagdao dos
anunciantes na composicdo do GR. Hoje estd claro para mim que caso houvesse a
disponibilidade desse material a pesquisa ficaria muito extensa.

Dentro destes limites procurei selecionar, de forma representativa, um programa a
cada ano, tentando eleger aqueles que apresentavam significado para a leitura do rural e
da natureza.

Os critérios para o estudo pormenorizado de cada programa, levando em conta a
pauta, o conteido das entrevistas € o ambiente, homogeneizaram alguns parametros,
resultando, ao final, numa andlise global do conjunto de programas selecionados. Optei
por escolher aqueles que de alguma forma apresentassem ao menos uma das matérias
destinada ao tema natureza. Nas matérias que ndo se referem claramente ao tema
natureza, busquei identificar alguma ligac@o, implicita ou explicita, com o mesmo. Um
dos elementos da andlise leva em conta a quantificacio do tempo, a magnitude do
tempo utilizado no programa. Procurei, ainda, construir um indicador quantitativo que
registrasse as incidéncias do tema. Cabe ressaltar que o0 GR ndo é um programa que
tem como temadtica principal o meio ambiente, a exemplo do Globo Ecologia.
Tampouco tem um cardter educativo, com deixa claro seu editor-chefe Humberto

Pereira em entrevista concedida a pesquisa:

“O GR ndo é um programa educativo; algumas andlises consideram, equivocadamente, que ele é
educativo. O GR é um programa jornalistico”(agosto, 2003).

Trata-se de um programa jornalistico. Portanto, a abordagem que faz da natureza se
emoldura ao tema rural como um todo, dentro de uma linguagem jornalistica que busca,
idealmente, ser objetiva, imparcial e informativa.

O que apresento agora foram as decisdes que se sedimentaram neste longo processo,
desde o projeto inicial de candidatura para o Mestrado até a redacao deste relatdrio de

pesquisa sob a forma de dissertagao de mestrado.

26



O periodo abrangido pela pesquisa refere-se ao tempo que o GR estd no ar, ou seja,
desde seu primeiro capitulo em 1980 até 2005 quando iniciamos a andlise dos dados. O
GR, como vemos, até hoje continua presente no jornalismo televisivo brasileiro. Tao
longo periodo ndo poderia ser analisado, devido ao exiguo tempo e aos precdrios
recursos, a ndo ser por uma amostragem e um recorte tematico. A andlise envolveu o
total de 26 programas dominicais, sendo a partir de aproximagdes sucessivas escolhido
um programa para cada ano. Quando foi ao ar pela primeira vez, o GR se apresentava
como um programa dominical com meia hora de duracdo. Em menos de um ano, em
virtude do sucesso de audiéncia reconhecido pela Rede Globo, o mesmo passou a ter
uma hora de durag@o, como até hoje. A partir de 2000 o GR passou a ter também um
formato didrio mais compacto. Os programas analisados foram escolhidos dentre os
programas dominicais que se distinguem dos programas didrios ndo dominicais por suas
especificidades, seja na programacao do contetudo, seja na duracdo, seja pela audiéncia.
Excepcionalmente um ou outro comentério, que tenha o cariter esclarecedor, poderd
trazer algum aspecto caracteristico do GR didrio ndo dominical. Mas, repito, neste caso

haverd um esclarecimento para que seja abordado dessa forma.

1.2 Alguns Marcos Analiticos
Alguns autores me inspiraram na construcdo deste campo investigativo. No

decorrer do desenvolvimento estarei apresentando-os naquilo que eu visualizar ser
pertinente as andlises. Nao citarei todos nessa apresentacdo, mas apenas aqueles em que

0s apoios tedricos sao mais visiveis.

Para a compreensdo das novas ruralidades e das transformacgdes que o meio rural
vem sofrendo lancei mao de Moreira (1999 a e b, 2003, 2004 e 2005) e Wanderley
(2000) nos trabalhos em que desenvolvem o conceito de ‘“novas ruralidades” para
identificar novas imagens e contextualiza¢des sobre e do mundo rural. Especificamente
o primeiro autor, meu orientador, com suas andlises sobre a ressignificacdo do rural
agricola como rural natureza, a produ¢do imaterial como um componente necessario
para a compreensdao das sociedades contemporaneas, destacando a industria das
comunicacdes, sua utilizacdo dos conceitos de localismo globalizado e globalismo

localizado, postulados por Santos (2002) para entender as ruralidades contemporaneas,
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e de De Paula (1998 ae b, 1999 a e b e 2005) sobre o rural urbano no seu entendimento
de identidades rurais.

Para a compreensao do fator relacional na constituicao da realidade, na construcao
do objeto de pesquisa e na elaboragdao do jornalismo como um campo de disputas,
recorri a Bourdieu (1989 e 1996). A respeito dos processos que interagem com a
cultura de massa, sua influéncia na vida social, nas bases industriais, técnicas e
burocraticas, e da mercantilizacdo imbricada a seus produtos, busquei orientacdo nas
postulacoes de Morin (1967). Em Elias (1994) baseio minha constru¢do da
compreensdo do ser humano como parte de uma ordem natural e social que se
estabelece por meio da maleabilidade e da mobilidade do comportamento humano.
Sobre a hegemonia do modelo Ocidental, a significagdo imagindria do
“desenvolvimento”, sua crise diante da realidade efetiva e a criagdo de significacoes
imagindrias decorrentes das sociedades modernas, recorri a Castoriadis (1987).

Para nortear as inser¢des sobre natureza e o aumento da sua popularidade no
século XX, tendo em vista as repercussoes que engendraram os estratos sociais, visitei a
reflexdo de Leis (1999). Em Diegues (2000) me apoiei para analisar as questdes que
tangem a relacdo entre o ser humano e a natureza, com enfoque na degradacdo
ambiental e nos conflitos vividos pelas populagdes tradicionais.

Por fim, as no¢des a respeito de linguagem, conhecimento, cultura e memodria,
intrinsecas ao desenvolvimento da minha escrita, estdo orientadas pelos principais
autores vistos no curso “Ficcdo e Histéria: Comunicacio e Construcio da Realidade™,
quais sejam Schaff (1973, 1974, 1978), Bakhtin (1981) e Halbwachs (1978).

A dissertacdao de Mestrado de Seixas (1994), que teve como objetivo a andlise do
significado do rural no GR, também serd incorporada na andlise. Utilizando-se do
instrumental metodoldgico da andlise de discurso, a autora conclui que o Programa ¢é
mais que informativo, ndo podendo, no entanto, ser considerado um jornalismo
cientifico. O GR expressaria a constru¢do simbdlica de uma realidade, divulgando e
legitimando a idéia de que a emancipa¢do do produtor rural e o progresso social
dependem unica e exclusivamente do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico. Para a
autora, isto € uma distor¢do da realidade. Seixas analisa a valorizacdo do homem do
campo, o GR como produto da industria cultural, o conteido padronizado para atender

ao publico padronizado, a reconstru¢do simbdlica de uma realidade e a racionalizagcao

® Curso ministrado pela Professora Maria de Lourdes Motter, na Pés-Graduagio da Escola de
Comunicacdo e Arte — ECA, da Universidade de Sdo Paulo — USP.
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da agropecudria, entre outros temas que pretendo evocar ao longo de minhas anélises,
especialmente quando tratar do conteido padronizado da Rede Globo reproduzido
dentro do GR e da imagem pejorativa do homem rural que, até 1980, era difundida
pelos meios de comunicagdo. As andlises de Seixas sobre a articulagdo comercial
existente entre a pesquisa agropecudria do setor publico e a pesquisa privada a cargo do
setor agroindustrial e sobre a racionalizacdo dos problemas priticos em técnicos

ajudardo na reflexdo e ampliacdo do presente trabalho.

Um outro referencial utilizado como marcador de uma possivel nova significacao
de natureza é a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento — Ri0-92. Instrumentalmente a também denominada ECO-92 serd
parametro para analisar o impacto que as discussdes geradas a partir da sua realizacio
tiveram sobre o significado de mundo rural e natureza no conteido do GR. Haveria uma
nova forma de abordar os temas relativos ao meio ambiente, ou mesmo uma maior
incidéncia de temas dessa natureza? A discussdo global sobre bem-estar e meio
ambiente causou uma reflexdo mundial. Poderia esse fato estar desassociado da
constru¢do do GR? Nesse sentido, a Rio-92 tornou-se um referencial analitico sobre o
tema, como indiquei anteriormente.

Na andlise, procuro demonstrar que, na busca da satisfacdo de sua audiéncia, no
cumprimento dos objetivos de um programa jornalistico que tem o universo rural com
seu objeto de trabalho, o GR reproduz significados sociais, ampliando seu alcance,
como parte da ordem imposta pela produgdo imaterial. Subjacente a hipdtese
interpretativa, esta producdo, que apresentaria conteidos e saberes técnico-cientificos
como forma de atenuar a problematica da agropecudria brasileira, constr6i uma imagem
cultural da natureza e do rural.

Uma das hipéteses especificas € a de que a imagem da natureza e do rural seria
produzida pela visdao urbana e hegemonica da equipe de jornalismo sobre o rural; a
criagio de um mito de “homem do campo”, agregando os adjetivos e caracteristicas’
como ‘“um novo herdi”, “uma figura rude e verdadeira”, “de muita inteligéncia”,
“preocupado com a safra”, seria desdobramento da valorizagdo e ressignifica¢do sofrida
pela natureza. A realizacdo da Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento — Rio-92 constituiu-se, assim, em um marco que teria influenciado os

conteddos e pautas do GR.

’ Conforme citado nos documentos divulgados pelo DPM.
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H4 a hegemonia de uma imagem urbana sobre o rural, este por sua vez resiste e
reinventa sua prépria tradicdo. O publico telespectador, seja rural, seja urbano,
transforma-se em desterritorializado na medida em que apreende as enunciagdes
assimétricas a sua realidade. Ou seja, o publico urbano advindo do ambiente rural, ou
com raizes familiares no campo, carrega este sentimento de apartamento, de
desterritorializacdo. Na producdo desta desterritorializacdo, a imagem difundida pelo
Programa é composta pela urbanizacdo do rural, a domesticacio da natureza, a
transformagao do rural agricola em rural natureza, a tecnificagdo do campo, os
modismos e estilos de vida reproduzidos em antinomias entre o rural e o urbano,

presentes nos conteidos do GR, gerando novos sentidos sociais.

1.3 A Amostragem dos Programas
A partir do meu primeiro contato com a equipe de producdo do GR, em 2003,

comecei a coletar dados que subsidiassem a pesquisa. Lancei mao de fontes primarias e
fontes secunddrias. As principais fontes primdrias foram os programas de domingo. A
busca de uma amostragem dentre a amplitude quantitativa de programas dominicais
adicionou uma dimensdo qualitativa que restringiu o universo de escolhas. A
amostragem levou em conta a abordagem jornalistica de temas sobre a natureza. Esta
escolha esteve inspirada nas relagdes entre agricultura e ressignificacdo do conceito de
natureza. Minhas reflexdes sobre o tema tiveram grande contribui¢do da interlocucao
com meu orientador, bem como do contato com parte da sua produgdo cientifica®. O
autor argumenta que a prépria imagem de natureza estd em processo de ressignificacao
e, com ela, a de ser humano (Moreira, 1999b). Processo que, ao incluir o ser humano,
sugere uma possivel interpretacdo para entender por que a imagem de “homem do
campo” do GR recebeu um tratamento idealizado. Esta interpretacdo pode mostrar uma
clara tendéncia em acompanhar a mudanga que o conceito de natureza vem sofrendo ao

longo dos anos, inclusive nos meios de comunicacao:

“Podemos falar de processos de urbanizagdo do rural, de construgdo da cidadania no campo, de
industrializagdo do agricola bem como de processos civilizatorios nos quais o culto domestica o
selvagem. O conceito de rural e a politica e prdtica associada ao mundo rural poderiam, assim,
estar carregando a incorporagdo de cuidados ambientais, o cuidado com os direitos bdsicos da
cidadania (alfabetizagdo, saiide, alimentagdo etc.), a pluriatividade (atividades rurais e urbanas
exercidas no espaco rural) e uma possivel multifuncionalidade do territorio (defesa dos
patriménios naturais e culturais)”. (2003:133)

¥ Na Bibliografia cito a produgdo de Moreira que tem me auxiliado na explanagio da pesquisa.
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As edigoes selecionadas para andlise foram aquelas veiculadas nos dias 6 de janeiro de
1980, 7 de fevereiro de 1981, 7 de marco de 1982, 25 de dezembro de 1983, 26 de
agosto de 1984, 10 de margo de 1985, 31 de agosto de 1986, 31 de maio de 1987, 1° de
janeiro de 1989 (uma retrospectiva que corresponde ao resumo dos programas exibidos
durante 1988), 31 de dezembro de 1989, 11 de novembro de 1990, 3 de fevereiro de
1991, 19 de julho de 1992, 30 de maio de 1993, 5 de junho de 1994, 11 de junho de
1995, 10 de novembro de 1996, 5 de janeiro de 1997, 22 de marco de 1998, 19 de
setembro de 1999, 1° de outubro de 2000, 7 de outubro de 2001, 7 de julho de 2002, 28
de dezembro de 2003, 26 de setembro de 2004 e 21 de agosto de 2005. Esses programas
foram transcritos, palavra por palavra, e transformados em um Relatério Preliminar de
pesquisa apresentado ao orientador’. Posteriormente este Relatorio constitui-se em uma
das fontes primadrias da pesquisa, contendo 130 laudas. A transcri¢do se fez necessaria
por ndo poder deter por muito tempo as fitas dos programas, cedidas em regime de
empréstimo pela Videoteca Global. Esses programas foram disponibilizados pela
Videoteca Global do Rio de Janeiro e escolhidos dentre as fitas arquivadas até o dia 23
de outubro de 2005. Aproximadamente 800 episddios figuravam na Videoteca Global
até entdo. Numa estimativa feita grosso modo aproximadamente 400, que totalizariam o
numero de programas dominicais, ndo constavam no catidlogo. Além desta deficiéncia,
constatel que mesmo os programas disponibilizados ndo eram armazenados no formato
em que foram ao ar originalmente. Os espacos comerciais foram suprimidos, como
mencionado anteriormente.

Num primeiro momento a transcricdo foi extremamente trabalhosa, mas na
elaboracdo final da andlise e do texto da pesquisa se mostrou extremamente util. Para
tornar a consulta mais pratica, criei um quadro demonstrativo de conteido para cada
segmento do programa. O Quadro 1 € uma exemplificagdo da sistematizac¢do realizada
para cada um dos programas analisados. Chamo aqui de segmento as insercdes que
compdem o programa como um todo, a abertura e editorial, as matérias, as noticias e as
agendas. Em cada segmento busquei identificar o tema, a duracdo, a regido'’, a

qualificacdo do consultor'' e as caracteristicas da informacdo'”.

° O material sistematizado ndo serd aqui apresentado, encontra-se de posse da pesquisadora.

10 A regido onde a reportagem é ambientada.

' Consultor técnico-cientifico, nas reportagens onde é apresentado.

2A conotacdo da noticia, uma dendncia, uma resposta, a difusdo de um saber tradicional ou cientifico
etc.

31



Quadro 1

Demonstrativo do Programa de 31 de dezembro de 1989

Segmento | Tema Duracao Regido Consultor Caracteristica

Editorial Preocupagdo que a 1min. 50 seg. Nacional -- Retrospectiva
sociedade teve ao longo
de 1989 com a Ecologia

Matéria Destruicdo das matas 2 min. MS, ES,SP - Dentincia
Informativa

Matéria Uso indiscriminado de 4 min. PR, MG, SP  Presidente da Legal
agrotoxicos Federagao Brasileira

das Associacdes dos
Engenheiros
Agronomos

Noticia 3% safra 30 seg. Nacional -- Informativa
recorde consecutiva

Matéria Governo ndo apdia a 10 min. Nacional Diretor Corol Dentincia
agricultura. Apoio para 40 seg. Informativa
produtor de soja, cana e Professor Economia
laranja chegou tarde uSp
demais

Gerente Cocapec
Depoimento Usineiro
Presidente Associagdo
Produtora de Laranja

Matéria Propostas Contag sdo 2 min. 30 seg. Nacional Presidente Contag Dentincia
atropeladas no Informativa
governo.Trabalhadores Legal
rurais e pequenos
agricultores sem direitos
reconhecidos.

Matéria Empresarios agricolas 5 min. 30 seg. Nacional Presidente Dentincia
atordoados com a Confederacdo Informativa
politica do governo. Nacional de

Agricultura
Professor Economia
Agricola da USP

Matéria Pesquisas agricolas, feitas 2 min. Nacional Ex-presidente Deniincia
no passado, sao Embrapa, atual Informativa
responsdveis pela presidente Sociedade
supersafra do ano. Brasileira de Pesquisa
Atualmente tais pesquisas em Agropecudria
ndo tém o apoio do
governo.

Matéria Personagens que 7 min. MG, MA, Preservador de Retrospectiva
ajudaram a fazer o GR GO, SP passaros. Informativa
em 1989. Comunidade agricola.

Empresaria rural

assiste socialmente a
trabalhadores rurais.

Por meio deste quadro demonstrativo e a partir de textos redigidos pela producao

do programa pude construir, de forma objetiva e clara, os indicadores dos temas de meu
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interesse: os depoimentos prestados, os textos de abertura, passagem e encerramento, o
tempo destinado a cada matéria, as regides mais visitadas, aquelas que mais escrevem
para a secdo de cartas etc. Esta sistematizacdo facilitou e deu rapidez e agilidade na

localizag@o das informagdes posteriormente analisadas.

1.4 Série Comemorativa ‘“O Melhor do Globo Rural” - 2005

A Rede Globo e a equipe do Globo Rural lancaram a Série Comemorativa “O
Melhor do Globo Rural — 2005”, disponibilizada comercialmente na rede nacional de
bancas de jornal e revistas, assim como no Site da Globo Livros, visando a
comemoracao de 25 anos do GR. Nela podemos ver uma selecio de reportagens,
denominada em sua apresentacdo “grandes reportagens do programa Globo Rural, da
TV Globo. Arte, cultura, historia, meio ambiente e informacdes de utilidade para quem
vive no campo ou na cidade”. Cinco desses DVDs foram entdo incorporados ao
material analisado nesta pesquisa, também como fontes primdrias.

O DVD 1 contém as seguintes reportagens: Pau-Brasil (junho de 1999), O leitao
pururuca (novembro de 2003), Camarao no sertdo (novembro de 2002), Orquestra de
viola (dezembro de 1997), Secao perguntas e respostas sobre cavalos e Extras. No DVD
2 encontram-se as reportagens sobre a Musica caipira (agosto de 2003), Manejo do
eucalipto (dezembro de 2002), Pao de queijo e iogurte (maio de 2004), Orquideas e
bromélias (maio de 2004), Uva e vinho (maio de 2004), Secdo perguntas e respostas
sobre frutas e Extras. No DVD 3: O reino da mandioca (maio de 2003), O mutirdo do
porco (julho de 2003), O Instituto Butantd (junho de 2004), Secao perguntas e respostas
sobre peixes e Extras. No DVD 4: Muares (janeiro de 2003), As quebradeiras de coco
babacu (abril de 2004), Café organico (agosto de 1999), A festa do pinhdo (junho de
1996), A prépolis verde (junho de 2004), Secdo perguntas e respostas sobre abelhas e
Extras. No DVD 5: Aboio (junho de 1997), Arroz moti (dezembro de 2001), A
supercriagcdo de suinos (novembro de 2001) e Os guatds (dezembro de 2002).

Essa sele¢dao, de acordo com sua apresentagdo, sistematiza aquelas reportagens
que sdo consideradas “o melhor” do GR ao longo dos seus 25 anos.

Que atributos poderiam levar uma reportagem a ser eleita, por sua equipe
produtora, como uma das melhores? A elucidacdo dos critérios seletivos dos melhores

programas proporcionaria alguns elementos para identificar as valoragdes da Rede
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Globo e do Globo Rural. Podem ser levantadas as hip6teses de que alguns destes
critérios sejam estéticos, de audiéncia, de interatividade, de premiacdo. Deste modo,
visualizam-se os indicadores de audiéncia e o publico telespectador na qualificagao dos
melhores. O destaque analitico que serd dado aos temas € referéncia e procura elucidar o
auto-reconhecimento dos melhores programas.

Nos Extras'® dos DVDs estio presentes alguns depoimentos como o de Ana Dalla
Pria, Ivaci Matias e Humberto Martins, componentes da equipe do GR, que mostram
um pouco a visdo que t€m do trabalho que realizam. Esta andlise permitird uma
aproximacao da visdo dos jornalistas sobre o GR. Por diversas razdes, infelizmente nao
foi possivel aplicar um questiondrio aos jornalistas da equipe, como inicialmente
programado. Assim, esse material aponta alguns indicativos para a constru¢do da minha
investigacdo. O jogo de DVDs foi cedido pelo Departamento Globo e Universidade
para o Nucleo de Pesquisa “Desenvolvimento Rural Sustentdvel: Registros de Novas
Ruralidades”. Em razdo desse acesso, ndo houve a necessidade de uma sistematizacao
transcrita, como nos 26 programas da amostragem; a apresentacdo dos DVDs traz um
breve resumo de cada reportagem em si, como indicarei adiante.

A apresentacao da série comemorativa no Site se dd pelo seguinte texto:

“Em comemoragdo aos 25 anos do programa Globo Rural, a Editora Globo langca a série O
melhor do Globo Rural. Um dos mais premiados programas da televisdo brasileira, veiculado
pela TV Globo nas manhds de domingo. Globo Rural contribui para o desenvolvimento da
agropecudria, defende a sustentabilidade do meio ambiente e procura manter vivas as raizes
culturais e as tradicées brasileira.” "

Os “Extras” sdo compostos por uma sele¢ao de reportagens levadas ao ar ao longo
dos 25 anos de existéncia do GR, datando a mais antiga de 1997. Outra secdo € a das
“Cartas”, onde sdo apresentadas de quatro a cinco cartas respondendo a um mesmo
tema. Foi classificada como “Memoria” a apresentacdo de curiosidades e fatos que
ajudaram a compor a histéria do Programa. A ficha técnica ganha um lugar de destaque.
E ainda, sob o titulo de “Quem Somos”, uma declaracdo sobre a origem e 0 propdsito
do GR, que passo a transcrever:

“O Globo Rural foi ao ar pela primeira vez no dia 6 de janeiro de 1980. E um programa da

Central Globo de Jornalismo da RG, exibido em todo territério nacional bem como na TV
Globo Internacional.

Desde outubro de 2000 passou a ter, além da edigdo dominical as 8h da manhd, uma edi¢do
didria matutina, de segunda a sexta-feira as 6hl5.

" Contetido suplementar que acompanha filmes, shows, documentérios e compilacdes em DVDs.
' www.globolivros.globo.com/busca_resultadocapa.asp, acesso em 16 de outubro de 2006.
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O programa trata das atividades profissionais do homem do campo, de seu universo, suas
paisagens, sua cultura, suas tradicées, seu lazer e de todos os seus lagos com o conjunto da
sociedade.

De uma maneira geral, é o préprio homem que estd envolvido no mundo rural, o empreendedor,
o fazendeiro, o pesquisador, o técnico, o trabalhador rural, a mulher do campo, quem mais fala
no programa.

Também nas grandes cidades o Globo Rural tem boa audiéncia. Julgamos este fato importante
para as atividades agropecudrias, na medida em que elas passam a ter oportunidade de
comparecer na programagdo da televisdo em condigoes de protagonistas.

E bom que a cidade conheca o campo com intimidade.

Além de toda a estrutura da RG, e de suas 113 dfiliadas, o Globo Rural conta com equipe
propria de mais de 30 profissionais, sendo 21 jornalistas.

Nosso endereco é simples: Globo Rural — Caixa Postal, 04.583-905"".

A disponibilizacdo da edicdo especial do Globo Rural, vendida em bancas de
jornal e pelo Site da Globo Livros, destaca os programas de maior repercussio entre a
audiéncia e programas premiados. Acompanha o DVD um suplemento impresso que
apresenta os temas abordados, ilustrado com imagens e informag¢des complementares.

Assumindo, como ja fiz anteriormente, que o GR € uma producdo imaterial que
obedece a uma ordem capitalista, € natural admitir que essa producdo utilize meios,
portanto redes, que propiciem seu alcance. A possibilidade de disponibilizar a coletanea
comemorativa em formato DVD para venda em banca de jornal se da pela padronizagao

dos contetidos que atendem a um interesse predeterminado. Seixas (1994)'° diz que:

«

. a padronizagdo do GR é elaborada com base em sistema de referéncias cognitivas
escolhidas em fungdo de determinados interesses”. (1994:112)

Se existem interesses que determinam escolhas constitutivas da producao imaterial
do GR, é possivel entender que existe um meio pelo qual ele € elaborado. E como
apresentado por Morin (1967) o poder cultural dado pelo universo da natureza e do rural
estd entre o poder burocratico, representado pela RG que € quem filtra a idéia criadora,
e o poder técnico, representado pela equipe de jornalistas. Os critérios para a apreensao
do conteudo cultural ou mesmo do jornalistico estdo dados, de forma imanente, pelo
poder burocrético. Bourdieu (1996) fala da perda de autonomia do acesso a televisao,
referindo-se ao telespectador. Pode-se pensar que essa falta de autonomia estd imbricada

nos agentes produtivos dos conteidos, como o poder técnico, que segundo Morin

'3 0 Melhor do Globo Rural 25 anos, cinco reportagens e uma longa histéria. Até o momento foram
publicados nove DVDs contendo cinco reportagens, perguntas feitas por cartas e, ainda, curiosidades e
depoimentos da equipe produtora.

'® Artigo publicado no Intercom — Rev. Bras. de Com., Sio Paulo, Vol. XVII, n° 2, pag. 110-120, jul/dez
1994.
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(1967) é quem manipula, em ultima instancia, o conteddo. Para Bourdieu (1996), no
entanto, em ultima instancia o poder exercido sobre a televisao € a pressdo econdmica, e
“a televisdo é um formiddvel instrumento de manutencdo da ordem simbdlica”
(1996:20).

Procurarei reconhecer essas estruturas que constroem e fazem o GR ser

reconhecido, na tentativa de construir uma leitura que revele suas condi¢des de trabalho.

1.5 Entrevista com Humberto Pereira
Antes mesmo de prestar o exame de selecdo para o CPDA, busquei contato com a

RG, tendo em vista aprofundar meus conhecimentos acerca do GR e confirmar a
viabilidade da pesquisa. Por meio do Departamento Globo e Universidade fui
encaminhada a producio do GR, na pessoa do seu editor-chefe, Humberto Pereira'’. Em
duas ocasides estive em Sao Paulo, no prédio da RG para manter um contato estreito
com a produ¢do do Programa, em agosto de 2003 e, mais recentemente, em agosto de
2005. Na primeira ocasido gravei uma entrevista'® de aproximadamente duas horas. As
perguntas levaram em conta o processo criador, a equipe fundadora, a quem se destina a
producdo, a influéncia da RG nas pautas, questdes que foram prontamente respondidas
por Humberto Pereira e que estardo aqui sendo mencionadas. Quando solicitado acesso
aos documentos produzidos no decorrer da existéncia do Programa, a resposta foi a de
que somente as gravagdes se constituiam em documentos. Todo material registrado em
papel ou por algum meio digital, que nao fitas de video, era destruido sistematicamente.
Na segunda ocasido, num contato mais breve, busquei dirimir algumas questdes que
ainda ndo estavam claras e, mais uma vez, tentei levantar algum documento impresso,
com contedido alusivo a criagdo do GR. Nas duas ocasides fui recebida com muita
cordialidade e atenc@o. As memorias do editor-chefe foram contribui¢des riquissimas,

partindo da validade do relato oral, principalmente pela escassez de documentos que

dessem conta da génese do GR.

"7 Humberto Pereira é o editor-chefe do Programa Globo Rural desde a sua primeira edi¢io em 6 de
janeiro de 1980.

'8 Entrevista agendada pelo Departamento Globo e Universidade, que apdia as pesquisas que versem
sobre a Rede Globo e suas atividades. Para esta parceria foi necessdria a celebracdo de um contrato,
facultando a emissora a publicagc@o do presente trabalho.
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As contribui¢des coletadas nesses dois encontros ajudaram a construir as questoes

levantadas para a realizagcdo da pesquisa.

1.6 O Site: www.globoruraltv.com

O Site do GR s6 comecou a ser pesquisado para esta pesquisa a partir de agosto de
2003. Em 2005 sofreu grandes modificacdes em sua diagramacdo, disponibilizando
maiores recursos como o acompanhamento da feitura das matérias didrias. Um quadro
histérico-cronolégico também foi adicionado e os acontecimentos julgados mais
marcantes em cada ano estdo ali apresentados. Pela sua instantaneidade, os dados
alusivos a publicacdes passadas ndo podem ser vistos atualmente. A partir do Site do
GR estarei utilizando informag¢des disponibilizadas nos anos de 2005 e 2006, tais como
“A forca do interior diariamente na TV” (DPM - DF n° 070L — Set/06) e “Gerando
informacao, colhendo resultados” (DPM - DF n° 092L — Jul/05).

No Site, uma das fontes utilizadas para este estudo, a gé€nese estd associada a
ampliacdo do sinal da televisdo as &areas rurais e ao incentivo do governo para o

desenvolvimento da agricultura.

1.7 Superintendéncia Comercial da Rede Globo — Sucom

Em minha primeira visita a producdo do GR, em agosto de 2003, tive a
oportunidade de conhecer o Departamento Comercial, sendo recepcionada pelo
Coordenador do Atendimento do Agronegéciol9. Na ocasido recebi o material para
prospecc¢ao de novos clientes, elaborado pela Divisdo de Planejamento de Marketing. O
conteddo era composto pelos livretos “Manual de Praticas Comerciais™?, “Lista de

20w L9922 ~ ‘ ‘
77 e “Mapa da Mina”™, e pelas reproducdes de ‘“22 anos na estrada”, “Globo

Precos
Rural Didrio, o Brasil de Norte a Sul” (DPM - DPEP 009/02 — 01/02) e “A programacao
para o agronegécio”(DPM - DPEP 110/02 —09/02).

O “Mapa da Mina” € um guia para o anunciante quanto as tendéncias da producao

agropecudria no ano, disponibilizando um calendério agricola, relacionando os Estados

' Marco Perez.

20 Manual de Praticas Comerciais edi¢do de marco de 2002.
*! Lista de Pregos edicdo de abril a setembro de 2003.

> Mapa da Mina edigdo de agosto de 2003.
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produtores e suas respectivas culturas. Nele pode ser vista, ainda, a concentragdo do
potencial de consumo, que é uma exposicao sintética das 115 exibidoras da Rede Globo
e dos periodos de concentracdo de renda de todas as culturas comercializadas na sua
area de cobertura. A publicagdo termina com uma simulac¢do de midia, onde os produtos
sdo relacionados por regido produtora. As outras duas publicagdes voltadas para o
anunciante — a “Lista de Precos” e o “Manual de Praticas Comerciais” — t€ém conteddos
mais gerais, diferentemente do primeiro que é especifico para o entendimento da
insercdo no agronegdécio no interior do espaco comercial da Rede Globo. Essas
publicacdes foram utilizadas na andlise sobre a constru¢ido da auto-imagem do GR, na
andlise sobre a imagem de um novo herdi e na reflexdo sobre o Programa como
produtor de significado simbolico, conforme apresentadas nos Capitulos 2, 3, e 4,
respectivamente.

Outro material analisado é a coletanea de reportagens produzidas pelo GR e
veiculadas no Jornal Nacional nos dias 5, 6, 7, 8, 9 e 10 de maio de 2003. A série
promete “apresentar um Brasil que a maioria dos brasileiros ndo imagina que existe”,
nas palavras da ancora do Jornal Nacional, Fatima Bernardes. Os temas que foram
abordados nas reportagens sdo: a safra recorde®, a tecnologia nas fazendas>, a riqueza
que € criada no campo25, os ddlares que chegam ao pais com as exportagées26, 0s
empregos gerados na cidade em decorréncia do crescimento agropecudrio’’, o0s

fazendeiros empresarios e o estilo de vida caipira que atrai cada vez mais turista®.

» Evidencia o fato de que em dez anos o Brasil dobrou a capacidade de produzir alimentos, mostrando a
tecnologia, a forca e a persisténcia como os elementos do sucesso.

** Apresenta a tecnologia e os avangos na genética ajudando a conquista de novos mercados.

* Mostra os tipos de produtores rurais, representados por um pequeno e um médio agricultor, ressaltando
que 80% da producdo brasileira parte desses dois segmentos.

* Mostra como a agricultura brasileira equilibra a balanca comercial e a conquista de novos mercados. O
agronegdécio € responsavel pelo superavit da balanga comercial brasileira.

*7 Acompanha o reflexo que a produgdo agropecudria produz na economia das cidades. De cada emprego
gerado no campo, quatro sdo gerados na cidade.

*¥ Apresenta o novo perfil do agricultor brasileiro no século XXI e revela os agricultores brasileiros numa
comparagdo entre o pequeno agricultor e o grande fazendeiro. Sem usar essa nomenclatura, mostra o
caso de dois desterritorializados, o agricultor que limpa o curral, trabalha na cidade e faz faculdade, e o
agricultor empresdrio que cuida da fazenda sem sair da cidade e utiliza toda tecnologia disponivel para
prever as intempéries e negociar sua produgdo.
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Capitulo 2

O Globo Rural e o Problema da Pesquisa

“Toda sociedade é uma construcdo,

uma constituicdo, uma criacdo de um mundo, de seu préprio mundo.

Sua propria identidade nada mais é que esse ‘sistema’ de interpretacdo,

esse mundo que ela cria.

E por isso que (da mesma forma que qualquer individuo)

ela percebe como um perigo mortal qualquer ataque a esse sistema de interpretacdo;
ela o percebe como um ataque contra sua identidade, contra ela mesma.”

Cornelius Castoriadis, 1987

Este capitulo busca identificar os argumentos e as condi¢des nas quais se originou
o Programa Jornalistico Televisivo Globo Rural®, concebido e produzido pela Rede
Globo. No primeiro momento estarei discorrendo sobre as motivagdes, reveladas pela
Emissora, como o fator origindrio para a criagdo de um programa que se enuncia como
uma produgdo voltada para o “homem do campo”. Tentarei demonstrar como a equipe
de jornalismo define e idealiza a personagem “homem do campo” e com que adjetivos e
prerrogativas € apresentada ao telespectador. E, ainda, buscarei localizar alguma
referéncia sobre os interesses hegemodnicos a época da criagdo, identificando os fatores
constitutivos do “mito de origem” do Programa. Num segundo momento o capitulo
serd destinado a situar o GR institucionalmente, apontando os aspectos que apresentam
sua trajetoria e legitimagdo. Para essas abordagens serd considerado o material reunido e

sistematizado para a pesquisa, conforme apresentado no Capitulo 2.

% Originalmente o Globo Rural era apresentado em 30 minutos, aos domingos. A partir de outubro de
2000 o Programa passou a ser exibido de segunda a sexta-feira, as 6 horas e 15 minutos. O formato
original, aos domingos, ¢ apresentado pela Rede Globo as 8 horas em cadeia nacional. A reapresentacdo
pode ser vista no mesmo dia no canal de Noticias Globo News, as 23 horas e 30 minutos, e na TV Futura,
as 17 horas e 5 minutos, ambos aos domingos.
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Ao propor um estudo acerca do GR, poderia me reportar aos dois formatos de
midias que se identificam com seu nome: a Revista Globo Rural’®, mensal, e o
programa jornalistico televisivo, didrio. Minha abordagem, como ja explicitado na
Introdugdo, estard concentrada no programa jornalistico televisivo. E preciso, no
entanto, um pequeno retrocesso no tempo, a fim de obter subsidios bdsicos para

elaboracdo da ambiéncia, ou parte dela, a época da sua criagdo.

2.1. A Génese do GR e o Mito Originario

O GR foi ao ar pela primeira vez em 6 de janeiro de 1980, a principio com meia
hora de duragdo, semanalmente. Em apenas seis meses a exibicdo foi ampliada para
uma hora de duragdo e antes de completar um ano foi eleito o melhor programa
jornalistico da TV brasileira, pela Revista Veja. A partir de entdo o GR vem recebendo
varios prémios de jornalismo e ao longo dos anos a audiéncia vem se consolidando em
meio as populagdes rural e urbana, formando um publico diversificado e fiel.

O momento histdrico-politico-social, por ocasido da criacdo da Rede Globo de
Televisdo’!, revela mudangas sociais profundas, ndo restritas ao Brasil, mas, de
propor¢des mundiais. Desde o fim da Segunda Guerra, a sociedade passa por uma
transformacao, deflagrando varias frentes de mobilizac@o e lutas por direitos civis. A
ordem social comega a ser questionada ndo mais por um grupo restrito de intelectuais,
mas por estudantes e boa parte da sociedade civil. Esse processo teve seu dpice em
1968, e os anos que antecederam esse momento delineavam, tal como O ovo da
serpente®®, que as estruturas sociais estavam se reorganizando, talvez de uma forma
nunca antes vista. Sob a égide desse tempo conturbado, foi criada a RG, para 15 anos
mais tarde, em 1980, surgir o GR.

O ano de 1968 foi de grande mobiliza¢cdo mundial, a contracultura se estabelecia
através de manifestagdes sociais de ordens diversas, o combate ao racismo, a luta pelos
direitos da mulher, o apelo a paz, a liberacdo sexual, o combate a fome e a distribui¢ao

de renda e terras eram algumas bandeiras empunhadas naquele momento. No Brasil do

30 A Revista Globo Rural, também da Rede Globo de Televisdo, com periodicidade mensal, ndo é objeto
desta pesquisa.

31 A Rede Globo foi fundada em 1965, mas sua visibilidade sé comecou em 1965.

32 Filme de Ingmar Bergman, cineasta alemdo, no qual a anélise da sociedade alema dos anos 1930 revela
os fatores motivacionais para a pratica das atrocidades e acontecimentos posteriores, realizados sob a
batuta de Adolf Hitler.
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poOs-golpe (1964) a contestacdo a ordem econdOmica, politica e social clamava pela
redemocratizacdo. O processo ndo deixou ileso nem mesmo o entdo Curso de Pds-
Graduacdo em Desenvolvimento Agricola, atual Curso de Pds-Graduagdo em
Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade — CPDA. E como registra Moreira (2001),
citando as transformagdes que a conjuntura impunha ao programa de pds-graduacao,

“A internacionalizacdo do capital produtivo, os processos de agroindustrializacdo, a
modernizagdo tecnologica, o éxodo rural, a proletarizacdo no campo, as novas formas de
integragdo de setores produtivos familiares a dindmica agroindustrial, bem como as organizacoes
sindicais, os novos movimentos sociais no campo e o ressurgimento da reforma agrdria tornaram-
se elementos constituintes dos processos sociais e politicos da agricultura brasileira e estavam
presentes nos estudos realizados no Centro. A reformulagcdo do programa a partir de 1978 estava

em sincronia com tais processos.” (2001)

O quadro bem se aplica e auxilia a andlise da ambiéncia na qual o GR foi gerado,
nos ultimos anos da década de 1970. Os processos sociais deflagrados a partir de entao
permitem a visualizacdo de uma conjuntura que vem se desenrolando, alterando as
instancias da sociedade mundial e brasileira. Com a afirma¢do de Moreira, é possivel
constatar que nao s6 os meios de comunicag¢do buscaram se adaptar a nova realidade e
até tirar proveito econdomico das transformagdes sofridas em toda sociedade; o meio
académico, de igual modo, sofreu mudangas e adaptacdes em sua pauta de estudos. A
reformulacdo do contetido programatico do CPDA é um exemplo das reestruturacoes
sofridas pelos institutos de ensino e pesquisa.

Com a transi¢cao do poder dos militares para os civis, a politica agricola no fim dos
anos da década de 1970 e inicio da década de 1980, incentivada pelo entdo presidente
Jodo Figueiredo, as duas crises do petrdleo, a crise do regime militar, o ciclo de
expansdo do presidente anterior, Ernesto Geisel, a inflagcdo, a escassez de alimentos no
mercado interno sdo elementos contidos na génese do Programa. O projeto
governamental para incentivo a agricultura pode ser percebido ja no primeiro programa.

No inicio dos anos de 1980, o povo brasileiro acalentava o sonho da
redemocratizacdo do pais. A transicdo do governo aos civis contou com convergéncia
das acOes de vdrias vertentes da sociedade em prol da democracia. Nesse momento a
agricultura e o crescimento industrial apontavam o caminho para a autonomia € o
crescimento nacional. Havia uma promessa de democracia e desenvolvimento nas
manifestagdes populares ao longo do pais. O governo Figueiredo, no final da década de
1970, anunciava medidas que visavam incentivar a agricultura, tornando-a, talvez, a
peca mais importante da economia brasileira. O slogan “Plante que o Jodo garante” é

parte de uma campanha para difundir esses ideais.
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A partir da ambientacdo da conjuntura na qual o GR foi concebido, levanto para a
presente pesquisa a hipétese de que o GR contém uma visdo de mundo produzida na
ontogénese do Programa. E a pesquisa tem como objetivo desvendar os significados e
os sentidos, produzidos pela equipe jornalistica, desta visdo de mundo concebida pelos
membros da equipe origindria do Programa. O primeiro aspecto a ser analisado € a
motivacdo origindria, deflagrada pela Divisdo de Planejamento de Marketing, que
encomendou o Programa ao Departamento de Jornalismo a partir de uma pesquisa que
revelava um novo nicho de mercado a ser explorado. Motivagao esta obscurecida pelo
mito do “homem do campo”, criado posteriormente pela equipe de jornalismo. Como
serd visto adiante, a idéia de criar um programa com o perfil do GR teve um carater
mercantil origindrio. Um segundo aspecto da andlise, tendo em vista a demonstracao da
hipétese, € o fato de que a equipe de jornalismo define a personagem principal do GR a
partir da idealizacdo de uma imagem de “homem do campo”, um homem do campo que
¢ apresentado ao telespectador como um herd6i.

O GR foi idealizado e implementado no final da década de 1970, dentro do
contexto da ampliacdo da eletrificacio para o campo, quando o governo do entdo
presidente Jodo Batista de Oliveira Figueiredo adotava uma politica de incentivo a
agricultura. Dentre as justificativas apresentadas pela RG para a criacdio do Programa
estdo o reconhecimento da importancia da soja na pauta da exportacdo brasileira e as
possibilidades de expansdo que se colocavam com a domesticacdo dos cerrados para o
cultivo de graos; ambos reconhecidos como produtos e potencialidades dos avancos
tecnoldgicos da agricultura33. Segundo informacgdo divulgada na primeira edi¢dao do
Programa, pelo entdo apresentador e jornalista Carlos Nascimento, “um més antes da
estréia do GR, o Presidente estabeleceu novos pardmetros para a agricultura
brasileira”®*. A noticia revelava que a agricultura brasileira passara a ser incentivada.

A hipétese da pesquisa de que o GR contém uma visdo de mundo produzida na
ontogénese do Programa, partindo da Divisdo de Planejamento de Marketing (DPM),

pode ser verificada valendo-se da anélise da transcri¢ao do texto de 2002 que se segue:

“Em 1980, havia a necessidade de se colocar em prdtica uma nova proposta em termos de
televisdo. Era preciso levar ao ar um novo herdi. Um heroi diferente daquele que as pessoas
estavam acostumadas a ver e a acreditar. Uma figura rude, verdadeira, de faces queimadas,
mdos calejadas, de fala mansa e muita inteligéncia. Esse heroi era o homem do campo, com
seus problemas e sua terra. Um homem preocupado com a safra, com a erosdo, com as pragas
da lavoura, com o rebanho, com a peste, interessado em cooperativas e federacées agricolas. E

» www.globoruraltv.com, em agosto de 2003.
** Programa Globo Rural de 6 de janeiro de 1980.

42



para se colocar no ar esse personagem foi criado o GR. Um programa totalmente diferente de
tudo o que jd havia sido feito, em televisdo, até aquela época. Um programa cuja tinica
preocupagdo era a de falar do homem do campo, seus problemas, apontando caminhos e
solugées.”(DPM, 008/02 — 01/02)

Mesmo sendo datado de janeiro de 2002, o texto vem ao encontro da entrevista
concedida por Humberto Pereira, editor-chefe do GR desde sua criagcdo, e do material
colhido na internet™, que justifica a criacdo do GR a partir da constatacdo de uma
pesquisa realizada pela DPM. O crescimento do processo de eletrificacio no campo
estaria abrindo um novo nicho comercial, e a criacdo do GR, logicamente, estaria
condicionada a uma rentabilidade comercial. Os documentos aos quais me refiro sao
aqueles voltados para o publico telespectador, como € o caso do Site, e ao publico
anunciante. Em material impresso distribuido pela Superintendéncia Comercial da Rede
Globo - Sucom, onde a eletrificacdo no campo aparece como a principal justificativa
para a criagdo do GR, esse discurso € reafirmado. O fato € que a iminente expansdo do
sinal da televisdo favorecia o investimento em um novo segmento, um novo nicho de
telespectadores que potencialmente se formava e, também, um novo nicho de
anunciantes que, beneficiados com os incentivos governamentais, cresciam, em ndmero,
rapidamente.

A oportunidade comercial € atestada pela DPM, que encomenda ao Departamento
de Jornalismo, a fim de criar um produto para a nova demanda, um programa voltado
para o homem do campo.

A escolha de um programa jornalistico, ndo educativo ou meramente informativo,
pode ter se dado de modo a criar a legitimidade conferida ao cardter investigador e
imparcial que o exercicio do jornalismo requer. Os espagos comerciais criados por este
cardter estariam, assim, sendo sutilmente legitimados por um programa que teria como
pauta a busca de verdades relativas ao universo do campo.

Mas o que teria acarretado esse avanco da eletrificagdo do campo, planejado pelo
governo? A eletrificacdo do campo foi parte de uma acdo governamental que teve em si
um objetivo maior do que a democratiza¢do da tecnologia. Também ndo foi somente o
incentivo a cultura da soja para engrossar a pauta das exportacdes de graos que, aliada
ao avancgo da eletrificacdo, teria estimulado a concepcdo do GR. A DPM analisou a
conjuntura nacional e a pauta governamental para a agricultura.

Esse aspecto € salientado ja na primeira edicdo do GR pelo comentarista

econdmico da Rede Globo, Marco Antonio Rocha, que teceu algumas consideracoes

% Site do Globo Rural, www.globoruraltv.com, em agosto de 2003.
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sobre as medidas tomadas pelo Presidente Figueiredo um més antes da estréia do

Programa:

“Essas medidas sdo um preparo no solo para transformar a agricultura na peca mais importante
da economia brasileira (...) Faz 50 anos que a industria passou a ser o principal objetivo da
economia do pais. Mas uma nova situa¢do nacional e internacional estd forcando uma mudanga
em favor da agropecudria. A produgcdo da energia com base na agricultura, a necessidade de
aumentar a oferta de trabalho numa situacdo de crise, a necessidade de diminuir o éxodo rural
para tornar a cidade mais administrdvel e acabar com a marginalidade, tudo isso faz da
agropecudria uma saida légica e possivel como solugcdo. Mas isso obriga também a fazer da
agricultura uma atividade mais madura livre dos obstdculos governamentais, independente do
paternalismo e dos favores oficiais. O que explica estrategicamente as medidas que vem sendo
adotadas”. (Marco Antonio Rocha)*®

Nesse comentdrio transparece a intencionalidade do governo Figueiredo em
transformar a agricultura em pe¢a fundamental para a economia brasileira. A estratégia
nao contemplaria somente a producdo de graos e sua exportagdo. A crise de energia e a
producdo de energia com base na agricultura, o aumento da oferta de trabalho e a
diminui¢do do éxodo rural sdo medidas que objetivavam incrementar a agricultura como
forma de fixar o homem rural a terra. Na década de 1960 a paisagem do cerrado
comecou a mudar com a instalacio da capital brasileira, Brasilia. As atengdes se
voltaram para a regido do cerrado. Enquanto isso as outras regides viviam a limitacdao
iminente das dreas para agricultura. No corpo da reportagem da primeira edi¢gdo do GR
o apresentador informa, também, que o Banco Nacional de Crédito Cooperativo tem um
novo presidente, o economista Pedro de Moura Maia, que declara para o GR a inten¢do

do governo em priorizar o crédito as atividades agropecudrias:

“O Banco Nacional de Crédito Cooperativo, sendo o orgdo principal de crédito cooperativo do
Governo, deve dar prioridade as atividades agropecudrias. O Programa que ndés vamos
desenvolver serd aquele tracado pelo senhor Ministro da Agricultura, Amauri Stabilli, em
consondncia com as normas fixadas pelo Conselho Monetdrio Nacional.” (Programa de 6 de
janeiro de 1980)

Esse depoimento em primeira mdo, dentro do contexto de estréia do Programa,
mostra uma boa relag@o entre o Governo e a RG. Na mesma semana um novo Imposto
Territorial Rural entraria em vigor, impondo as terras improdutivas um tributo maior e
as produtivas um tributo menor, esclarecimento trazido em forma de noticia. Na
ocasido, ainda, a Superintendéncia Nacional de Abastecimento — Sunab mudou de
Ministério, deixou o Ministério da Agricultura e passou a pertencer ao Ministério do
Planejamento, passando a um s6 6rgdo todos os setores que cuidavam da politica de

preco e abastecimento. O avango da eletrificacdo do campo que se encontrava em

% Programa Globo Rural de 6 de janeiro de 1980.
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ampliacdo em meados da década de 1970 permitiu ao sinal da televisdo se adequar e
acompanhar todo o movimento que se desenrolava na esfera politica e econdmica do
pais voltada para a agropecudria. Sem duvida, a ambiéncia era favoravel a criacao de
um Programa, “produto”, que vislumbrasse nos incentivos governamentais um
crescimento no setor agropecudrio.

Desse modo, pode-se inferir que a RG conhecia a pauta do governo para
agricultura e sua intenc@o de tornd-la expoente na economia do pais. Os depoimentos
anteriormente referidos dao conta da importancia que, apés 50 anos de hegemonia de
incentivos governamentais para a industria, a agricultura passaria a ter.

Para ter uma maior clareza da conjuntura na qual o GR € criado, utilizo-me de um
estudo contemporaneo de Moreira (1981). Para o autor, a modernizagdo tecnoldgica
pela qual passou a agricultura brasileira atingiu o dpice na década de 1970. Lembro que
a primeira edicdo do GR foi ao ar em janeiro de 1980. E a crise do petréleo, ainda
segundo o autor, a impulsionadora de uma estratégia de desenvolvimento agricola e
industrial que colocava a producdo de energia alternativa, de alimentos e de produtos
agricolas exportdveis como alternativa para a balanga comercial. Em decorréncia dessa
crise energética e diante da necessidade da producdo de energia alternativa é que a
agricultura recebe a prioridade na estratégia de desenvolvimento do governo Figueiredo.

Utilizarei o estudo de Moreira para demonstrar as caracteristicas da
modernizacdo®’ pela qual passou a agricultura, tendo como elemento de andlise os
interesses econdmicos por trds do modelo de desenvolvimento agricola empregado pelo
governo. Para o autor, o padrdo de desenvolvimento tecnolégico utilizado refletia os

seguintes interesses no periodo situado entre 1964 e 1968:

“(1) manutengcdo da estrutura da propriedade e uso da terra, onde se manteve a estrutura
tradicional do poder econémico e politico das classes dominantes no campo, (2) implantagdo e
expansdo de indiistrias fornecedoras de mdquinas e implementos agricolas, de defensivos vegetais
e animais e de ragoes e fertilizantes quimicos, onde foram preservados os interesses de firmas
multinacionais nesses diferentes ramos e onde, conseqiientemente, foram definidos os perfis de
desenvolvimento tecnologico da agricultura, (3) modernizacdo viabilizada pelo processo de
concentragdo e centralizagdo de capital no polo industrial (agroindistria) dos complexos
agroindustriais, onde sdo transformadas as matérias-primas de origem propriamente agricola, (4)
privilegiamento de setores, ramos, produtos e regioes, onde os estimulos de crédito agricola e
precos sdo captados pelos grupos agrdrios hegeménicos que, grosso modo, correspondem aos
grandes e médios proprietdrios rurais, (5) colocagdo da agricultura na orbita financeira, pelo
destaque que a politica crediticia teve ao distribuir subsidios — em outras palavras, custos
rebaixados — tanto ao setor agroindustrial vinculado a agricultura quanto aos grandes e médios
proprietdrios rurais e ao setor financeiro propriamente dito.” (1999:38)

?7 Esse padrio de modernizacdo tecnolégica se sedimenta entre 1964 e 1968, mantendo o elevado padrio
de concentragdo da propriedade e uso a terra.
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As propostas de reforma de base, como a Reforma Agréria, exigiam aliangas
politicas tradicionais, que dependiam da burguesia industrial. Essa, por sua vez, cria que
seu desenvolvimento independia das reformas na estrutura fundidria nacional.

“Estava claro para as fracées emergentes e mais significativas da burguesia que o seu

desenvolvimento independia de reformas na estrutura fundidria. Muito pelo contrdrio, lhes

interessaria o campo como possivel mercado consumidor. Nessa medida, tratava-se de

transformd-lo de forma a tornd-lo mercado para insumos modernos: mdquinas, adubos, pesticidas
etc., 0 que ndo necessariamente supoe reformulacdo na estrutura fundidria.” (1999:41)

A agricultura aquela altura era um setor que, segundo os interesses politicos,
indiscutivelmente, deveria ser modernizado, atendendo aos interesses governamentais €
burgueses, gerando divisas e aquecendo um mercado especifico para o campo. O
periodo entre 1968 e 1979°® & descrito por Moreira (1981) como o apogeu da
modernizacdo tecnoldgica da agricultura. O Plano de Metas e Bases para a A¢do do
Governo, de 1970, privilegiava as altas taxas de crescimento da agricultura, o que fica
ainda mais patente com a criacdo do Fundo Especial de Desenvolvimento Agricola, que
pde em pratica uma nova politica de crédito rural, com juros baixos para incentivar o
cooperativismo, o seguro agricola e o seguro do crédito agricola, articulando, assim, o
interesse financeiro no processo de modernizagdo da agricultura.

“Com relagdo ao problema especifico de transferéncia de tecnologia e profissionalizagcdo, no

Plano de Metas e Bases (1970) a extensdo rural é tratada como uma atribui¢do especifica do

Estado™. Seu papel é proporcionar a base de assisténcia técnica® indispensdvel aos principais

projetos de aumento da produgdo e produtividade agricolas, nos campos da irrigagdo, da

eletrificacdo rural, da pesquisa, do desenvolvimento, da pecudria, da reforma agrdria e outros.”

(1999:51)

Os elementos destacados no estudo feito por Moreira revelam sistematicamente
elementos que compdem uma conjuntura bem favoravel a criacdo de um programa com
o foco na agricultura. A RG tem o insumo essencial para a criacio de um programa
voltado para os interesses agricolas, apoiados pela burguesia industrial e pelo governo,
com o discurso da modernizacdo da agricultura. Da parte do governo, a RG vé
garantidos os investimentos governamentais que dardo sustentacdo a profissionaliza¢do
do campo de acordo com o projeto de extensao rural. Esses investimentos contemplam a

irrigacdo, a eletrificacdo, a pesquisa, o desenvolvimento, a pecudria e a reforma agréria.

¥ Nesse periodo nota-se maior centralizacio do capital no pélo industrial dos complexos agroindustriais.
¥ Nascimento (1997) desenvolveu em sua dissertacdo a hipétese de que o GR possui uma proposta
jornalistica combinada a uma proposta de comunicacdo rural, que leva em conta a perspectiva
difusionista-modernizadora. No entanto, Humberto Pereira, em entrevista concedida a pesquisadora,
afirma que o programa é eminentemente jornalistico.

0 A Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural — Embrater é criada em 1974. Em 1978
se faz representar por meio de 2.000 escritérios, atendendo a 3.100 municipios.
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Uma das garantias do investimento da RG na criacdo do GR foi o grande niimero
de organizacOes comerciais e industriais particulares que despontavam a época, o que
gerou para a RG, a priori, um plantel de anunciantes potenciais, que passariam a
desfrutar dos espagos comerciais inseridos do GR.

“O aparecimento e a multiplicagdo de organizacdes comerciais e industriais particulares,

especializadas no fornecimento de insumos para a agricultura e dotadas de departamentos

especializados na prestacdo de servigcos de assisténcia técnica, onde o objetivo de alcancar maior
volume de renda tem preferéncia sobre a adequagdo da tecnologia, tém levado a assisténcia

técnica a assumir uma feicdo cada vez mais comercial. As preocupagdes com a educagcdo do
produtor rural cedem lugar as técnicas de promogdo de vendas.” (1999:52)

A ac¢do do governo em prol da capacitagdo das atividades agropecudrias através da
assisténcia técnica se dd em meio as disputas da possibilidade e do potencial comercial
decorrente da conjuntura. Todo esse processo € chamado por Moreira (1981) de
o N ,» ~ . .. L

modernizacdo conservadora” por ndo ter encontrado empecilhos na tradicional histéria
das estruturas fundidrias, com a grande concentracdo de propriedades. Nao ha alteracdes
profundas nas relacbes de poder e propriedade do campo. No entanto, essa

“modernizacdo conservadora” tem em seu bojo duas ordens de interesses:

“A moderniza¢do da agricultura estd centrada em duas ordens de interesses mais diretos e
situados fora da estrutura da propriedade da terra: (1) a ampliagdo dos mercados para os ramos
industriais produtores de mdquinas, equipamentos e outros insumos agricolas modernos e (2) a
ampliacdo da oferta, a baixos precos relativos, de matérias-primas agricolas que serdo
transformadas pelas diversas agroindiistrias vinculadas ao mercado interno ou externo.”

(1999:53)

Passados 26 anos, o avanco do empreendimento agricola, apregoado na génese do
GR, com as grandes safras de soja e o desenvolvimento da agricultura na regiao do
cerrado, é um fato. E a justificativa para a criagdo do GR, agora veiculada num meio
impensado em 1980, como a internet, continua a reconhecer que esse momento propicio
precipitou a criagdo do programa. Mesmo hoje esta € uma das justificativas atribuidas a
criacdo do GR.

Com o passar dos anos a auto-imagem do GR diferencia-se, incorporando novas
caracteristicas motivacionais, com sensiveis diferencas na tonica que cada documento
apresenta. A conjuntura politico-social dos anos da década de 1970, a expansdo da rede
elétrica para o campo, o vigor e as potencialidades econdmicas da agricultura e a
conjuncdo das potencialidades cientificas e tecnoldgicas da tecnologia aplicada,
inclusive nos novos usos produtivos do cerrado brasileiro, abriram um nicho de

mercado televisivo com amplas possibilidades de expansdo. Uma vez definida pela
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DPM, a viabilidade mercantii de um programa que atendesse a clientela de
telespectadores e de anunciantes, a encomenda € feita ao Departamento de Jornalismo.
A precariedade de documentos contemporaneos a criacdo do GR me levou a recorrer ao

relato oral de um de seus fundadores e desde entdo seu editor-chefe, Humberto Pereira.

“A época dois fatores foram fundamentais para a cria¢do do GR, a ampliacdo da eletrificagdo do
campo e o incentivo ao cultivo do cerrado. (...) uma vez identificado esse panorama, a DPM encomendou
ao Departamento de Jornalismo um programa voltado para o homem do campo.” (Humberto Pereira,
2003)

Introduzi o tépico “A Génese do Globo Rural e o Mito Origindrio” apresentando
a hipdtese deste trabalho e como visto anteriormente, busquei levantar a possibilidade
de significados e sentidos da visdo de mundo produzida na ontogénese do GR, a partir
da motivacdo origindria para sua criagdo, partindo da DPM. Os textos da DPM sao
fundamentais e servem como evidéncias para a confirmacdo da hipétese levantada. O
estudo de Moreira (1981), ao demonstrar as caracteristicas da modernizagao pela qual a
agricultura passou no periodo que antecedeu a criacdo do GR, aponta dados a respeito
da conjuntura que o setor vivia a época. Analisando esse estudo com o depoimento do
editor-chefe e os atuais textos da DPM, pode-se concluir que a implantacdo de novas
inddstrias voltadas para a atividade agricola, a criacdo dos complexos agroindustriais e
os estimulos de crédito agricola foram determinantes para a criagdo e identificacdo de
um novo nicho de mercado. Ao lado da nova estrutura de producdo industrial, a
ampliacdo da eletrificacdo no campo compde um cendrio favordvel para a criacdo do
GR. Esse cendrio foi vislumbrado pela DPM, segundo declaragdao de Humberto Pereira,
por meio de uma pesquisa realizada.

A equipe de jornalismo entdo é chamada a criar um programa que contemple esse
novo panorama, atendendo as demandas e possibilidades comerciais que derivam desse
novo panorama. Ela concebeu e deu significado ao que passou a ser interpretado,
primeiro por seus integrantes e depois por seus telespectadores, como o homem do
campo do GR. Inspirando-me em Castoriadis (1987), diria que esse processo de criagdao
assemelha-se ao processo de construcdo, de criagdo de um mundo préprio, identificado
com as significa¢des criadas pela propria sociedade, representada pela propria equipe de

jornalismo.

“(...) € a instituicdo da sociedade que determina o que é e o que ndo é ‘real’, o que ‘tem um
sentido’ e o que é desprovido dele”.(1987:232)
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Ao elaborar a pauta de um programa em que a personagem ‘“homem do campo”
seria sua hipotética matriz, produtora de sentido, € que em seu eixo orbitariam todos os
sentidos produzidos para si, pela equipe, essa institui¢do e suas significagdes podem ser
lidas em duas dimensdes, ainda utilizando a postulacao de Castoriadis para compreender
a instituicdo da sociedade. Para o autor, a dimensdo conjuntista-identitdria é aquela em
que a determinacao l6gica define o sentido. Ou seja, se existe algo ele deve estar sujeito
a uma determina¢@o. Desse modo, o “homem do campo”, que pode ser classificado em
vdrias categorias, € pelo GR tratado com determinismo. Na dimensao imagindria existir
¢ significar. O fato de significar remete a outras significagdes indefinidamente, “sem
distin¢do”, “sem determinacdo”. Assim, pode-se considerar que o “homem do campo”
remete a uma diversidade de significagdes que se desdobram em outras significagdes.

E assim, por exemplo, que ao se falar de “homem do campo”, sdo apresentados no

4155 4255

GR um “criador de gado Nelore™ ”, um “criador de pdneis ™, “trabalhadores rurais e

pequenos agricultores ligados a Contag43”, “os grandes produtores de soja do Rio
Grande do Sul**”, a “populacdo tradicional extrativista da Amazdnia®”, apenas para
citar alguns exemplos. No Capitulo 3 serd mostrado com mais detalhes como esse
“homem do campo” mitolégico se apresenta no contexto do GR.

Em entrevista concedida pelo editor-chefe do Programa, Humberto Pereira®®, o
jornalista é categérico ao afirmar que o GR € um programa jornalistico destinado ao
homem do campo. O material impresso, divulgado pelo Departamento Comercial da
Rede Globo, a partir de 2002*’, mostra uma modificacdo na significaco desse “homem

do campo”. A modificacdo dessa conceituacdo ao longo do tempo serd demonstrada no

Capitulo 3.

2.2 O Globo Rural e sua Institucionalizacao

Passados mais de 40 anos de atividade, a RG ainda é um objeto de pesquisa

cientifica, alvo de construcdes diversas. Findos os anos em que imperava de forma

*! Programa de 7 de fevereiro de 1981.

2 Programa de 10 de marco de 1985.

“ Programa de 31 de dezembro de 1989.

* Programa de 28 de dezembro de 2003.

* Programa de 26 de setembro de 2004.

% Entrevista concedida em agosto de 2003.

" Material disponivel para anélise, conforme listado no capitulo 2.
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absoluta nos indices da audiéncia, suas concorrentes estdo cada vez mais proximas das
suas marcas. Sejam as marcas relativas a audiéncia, sejam as das cotas publicitdrias que
o mercado investe na programac¢ao. Pode-se dizer que a RG jd ndo exerce o monopdlio
dos seus dureos tempos e que o novo século trouxe também novos desafios para que ela
se mantenha na audiéncia. Os desafios dizem respeito a constante reflexividade e
adequacdo da sua programacgdo, nao tanto pela inovacdo gerada em seu interior, mas
muito mais pela que se faz necessdria pela competicdo na qual se vé incluida.

A RG vem sendo desvendada pelos diversos estudos que sdo gerados a partir da
sua pratica e histéria. A reflexividade cientifica, que busca romper o senso comum, se
vé enredada na constante busca pela construcdo de objetos a serem pesquisados e
analisados, e uma produtora de sentidos imateriais, uma criadora de entretenimento, €
alvo de estudos que versam sobre os temas comerciais € mercadolégicos.

Em 2005 a RG completou 40 anos de atividades. No mesmo ano, o GR completou
25 anos. Sdo marcas significativas e foram ressaltadas por manifestacoes
comemorativas diversas. Publicagdes académicas, material disponibilizado em DVD,
programas especiais, assim como muitas criticas da academia foram produzidas na
ocasiio®™. A RG de Televisao, ao longo dos seus 41 anos, tem sido alvo de
significativos estudos. As andlises feitas a partir da sua origem partem de um contexto
social conturbado, um momento de ditadura militar empenhada em estabelecer uma
ordem a partir da censura ideolégica.

Nos primérdios da televisdo brasileira, com a exibicdo de programas da Rede
Tupi, a programacdo seria destinada a um publico elitizado e supostamente culto, que
tinha poder econdmico e financeiro para adquirir um equipamento de tecnologia de
ponta. Essa programacdo era imposta pela cultura dominante, com uma ideologia
modernizadora, onde “modernizacdo” significaria a reproducdo ideolégica dos padrdes
de vida da sociedade urbano-industrial. A programacao se apresentava para um publico
urbano, detentor de capital e meios para adquirir um bem de consumo como a televisao.

Até os anos finais da década de 1950 a programacdo da TV brasileira se
concentrava em atender a clientela de uma classe restrita. Apenas, aproximadamente,
250 mil aparelhos existiam no pais. A partir de 1960 um perfil urbano de consumo
comeca a ser identificado e a televisdo adota um perfil comercial voltado para o

aumento da audiéncia, na disputa por maiores verbas publicitarias. (Sodré, 2001: 97)

* Como exemplo cito a publicagdo “Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia”, Valéria Cruz Brittos e
César Ricardo Siqueira Bolafio (orgs.), In: Barbosa, Marialva e Ribeiro, Ana Paula, 2005; e a matéria
“Rede Globo, 40 anos domesticando o Brasil”, Jornal Contraponto, por Bel Mercés, Maio de 2005.
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Embora tenha sido fundada em 1965, foi a partir de 1967 que a RG iniciou a
arrancada rumo a hegemonia de sua programacao. Sodré (2001) cita como precursores
desse processo o crescimento econdmico restaurado por medidas politicas, que com
uma linguagem modernizadora aumentou a hegemonia do Estado, e as medidas de
integracdo geopolitica do territério nacional, como o Projeto Rondon e o Mobral. Para
Sodré essas medidas teriam acarretado investimentos no setor das telecomunicag()es49 e
uma arrancada dos meios de comunicagdo do pais. (Sodré, 2001:103)

O publico, que na década de 1960 se encontrava na cidade, é em boa parte fruto da
migracdo da populagdo rural nas décadas de 1940 e 1950, originando uma populagdo
urbano-rural. Sdo ex-camponeses, filhos e netos de camponeses, geragdes com raizes
rurais. Conquistar como telespectador esse publico caldeado entre a populacdo rural
vivendo em dareas urbanas demandou a necessidade de enunciar, ainda na década de
1960, aspectos interioranos e agricolas na esfera das cidades urbanas. Programas como
Chacrinha, Silvio Santos, J. Silvestre, entre outros, seriam o trampolim para a formagao
de um novo tipo de telespectador com uma clara intencionalidade mercadolégica.
(Sodré, 2001:103). Este seria o estrato basico para a formacao de um publico capital de
telespectadores, de uma audiéncia urbano-rural. Assim as camadas mais pobres da
populacdo comegaram a ser alvo do interesse das empresas de televisdo, onde se inclui,
principalmente, a RG.

Em suas origens, o aparelho de televisdo, ou seja, o poder para adquiri-lo ou nao,
personificava uma contradicao entre campo e cidade, entre pobres e ricos, que comeca a

se diluir a partir da década de 1970. Nesta década, Miceli (1972) argumenta que

“«

.. os meios de comunicac¢do de massa, em geral, e a televisdo, em particular, constituem os
veiculos de uma agdo pedagogica a servigco do processo de unificacdo do mercado material e
simbdlico, que se traduz pela imposicao diferencial da cultura dominante.”

Ainda para Miceli (1972), o telespectador brasileiro assimila, desde os idos de
1970, cada vez mais a linguagem do desejo por consumir o impossivel. “A pldstica e a
estética da televisdo sdo estereotipadas”. Assisti-la passa a significar consumir o
idealizado. Nessa época hd uma descaracterizagdo do nacional diante do consumo dos
enlatados estrangeiros’’. A dominacdo simbdlica da televisdo é nacional, consolidada
ao final da década de 1970, e sua presencga € cada vez maior nos lares urbanos. A partir

da consolida¢do urbana, inicia-se, como a eletrificagdo no campo, o processo de difusdao

4 As diretrizes do Plano Nacional de Telecomunicacdes, fixadas em 1962, s6 foram implantadas a partir
de 1967 com a criacdo da Embratel, filiada ao Consércio Intelsat.

%% Miceli, Sérgio. A Noite da Madrinha. Editora Perspectiva, 1972.

> Programas, séries e filmes, geralmente de origem americana.
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da programacgdo televisiva homogeneizante também no meio rural. A criagdo de um
mito rural, um homem do campo idealizado, ndo é um caminho 6bvio. Fica, no entanto,
claro para mim, a partir dos dados que venho coletando para a pesquisa, que, associado
a conjuntura que a pauta governamental tracava para o avanco da agricultura, o
contingente rural que migrou para a cidade compde um publico que hipoteticamente
haveria de se identificar com a temdtica rural levada as telas das emissoras de televisao.
Associado a esta constatacdo, hd um crescente aparelhamento da RG, com alcance
nacional e com um poder de comunicacao cada vez mais hegemonico.

Desde a imprensa didria do século XVIII até os dias de hoje, a gestdo do tempo e a
simultaneidade da informacdo faz com que seja consumida cada vez mais midia. A
midia eletronica, segundo Joshua Meyrowitz (1985), mostra como os meios de
comunicacdo romperam barreiras entre espacos sociais antes relativamente estanques.
O consumo crescente das midias traz a assimilacdo de contetidos simbdlicos que, em
meio a diversidade de conteudos apreendidos e difundidos pelas imagens televisivas,
inicia um caldeamento de sentidos. Sodré (2001) postula que a imprensa, a0 mesmo
tempo que assegura a transmissdo de informagdes sobre a vida cotidiana, amplia formas
de centralizacdo do poder. A eleicdo de temas que se tornam notérios dentro de uma
programacdo, refletindo a pauta de discussdes politica e social do governo, os
modismos e os consumos sdo exemplos dessa postulacdo. E possivel perceber, dentro
do elenco de temas do GR, que a partir do ano de 2003 temas como alimento organico,
transgénicos e a discussdo acerca dos royalties da Monsanto > ganham especial atenco.
Numa estimativa a partir da amostragem e das fontes levantadas pela pesquisa, 13,26%
dos programas dominicais trataram sobre esses assuntos.

Desde sua criagdo, a RG conseguiu capitalizar um conglomerado gigantesco de
empresas, envolvendo, entre outros, revistas, jornais, livros, discos, software, cinema,
home-video, radio, televisao (por sinal aberto e por assinatura), comunicacao de dados,
paging, telefonia celular e exploragdo de satélites.

Para o professor Silvio Mieli™, a emissora fez refém o imagindrio popular
brasileiro, uma vez que, “com um modelo estético que aprisiona olhar e uma formula
artificial, rouba a vida e o tempo das pessoas”. Da mesma forma que esse modelo
estético € criado a partir de verdades instituidas, o homem do campo é uma criagdo

instituida pela equipe de jornalismo do GR. Nao ousaria dizer como Mieli (2005) que se

> Multinacional detentora da patente da soja transgénica.
> Jornalista e professor da Pontificia Catélica Universidade de Sio Paulo em entrevista ao Jornal
Contraponto, maio de 2005.

52



trata de uma férmula artificial, até por ndo ter clareza do que ele exatamente enuncia
com esta afirmacdo e também por ndo mensurar o que ele chama de roubar a vida e o
tempo das pessoas. No entanto, é possivel identificar que o GR cria um modelo de
homem do campo nao s6 estético.

Para Mieli (2005), ainda, a emissora é uma mdaquina de criar sensos comuns,
adequando um estilo de vida burgués ideal para sociedade. Mas quem determina os
sensos comuns, € a servico de quem eles se prestam? Um programa que retrata a vida
rural poderia deter uma audiéncia fidelizada, numa faixa etdria adulta e em classes
sociais A e B? Estranho, mas nem tanto, sobretudo se for considerado que, além do
crescimento da agricultura como importante setor para o desenvolvimento, existe uma
mudanca no imagindrio social que reporta o homem da cidade a aspiracdo pelo
“campo”, a0 empenho governamental para a modernizacdo das técnicas agricolas com a
crescente utilizagdo de maquindrio e defensivos agricolas, e ainda a busca na agricultura

para solugdes que visam a geracao de energia e a diminuicdo do éxodo rural.

2.2.1 A persuasiva imagem da Rede Globo

Para uma melhor compreensdo da relevante abrangéncia da hegemonia da RG e
sua presenca imanente no sistema comunicacional da televisdo brasileira, penso ser
necessario um breve entendimento sobre o processo historico que fez dela a mais
poderosa rede de televisdo do pais, desde sua criacdo em 1965 até os dias atuais™.

A RG, em seus 40 anos de existéncia, tem se firmado como estrutura hegemoOnica
que cria sensos comuns, enquadrando e criando padrdes, como se esses fossem o ideal
da sociedade brasileira. Essa padronizacdo cria homogeneidade dos valores, das
mensagens e dos significados ideoldgicos, embutidos nas imagens e nas informagdes.
Como monopdlio de comunicacao, alids, um dos maiores do mundo, ela tem, por meio

de sua programacdo, ditado habitos, padroes de consumo e influenciado decisdes

> A Rede Globo jd ndo goza de uma hegemonia absoluta como hd 10 ou 15 anos. Atualmente, as
emissoras de televisdo concorrentes se valem dos mesmos modelos, sejam em telejornais, sejam em
telenovelas, para disputar as audiéncias em diversos hordrios. A contratagdo de ancoras, apresentadores,
jornalistas e atores globais por outras Redes mostra uma disputa em propor¢des ndo existentes até entao.

53



poh’ticasSS. Essa influéncia é observada em toda sua programacdo, nas telenovelas e
telejornais, e também no GR.

Mesmo que o GR seja reconhecido, por meio de prémios e mocdes, como um
programa de altissimo padrao estético e jornalistico, e que suas reportagens tenham
grande importancia para a difusdo do desenvolvimento, da tecnologia e da ciéncia, e,
ainda, que suas dentincias contribuam para a diminui¢ao da devastacdo da natureza e da
exploracdo humana, ele nio € produzido desassociado de uma ideologia imbricada em
todos os programas produzidos pela RG.

O atual tamanho do seu império faz com que ela, a RG, se imponha, mesmo em
meio a concorréncia impar que enfrenta nos dias atuais. Para Mieli (2005), a RG dita o
padrdo estético que aprisiona o olhar do telespectador e, para Brittos e Bolano (2005),
ela ainda atua como agente politico e econdmico da histéria. Pode-se perceber que a

z

vida cotidiana € reproduzida e refratada pela RG, e esse modelo se reproduz no
microcosmo do GR. O aparato técnico € reconhecido por Gustavo Gindre™, em
depoimento ao Jornal Contraponto’’, como um dos elementos que propiciam a RG a
capacidade de ditar e influenciar hébitos, criar padrdes de consumo e comportamentos

politicos.

“...isso acontece porque a emissora tem um patrimonio técnico que se impde, e por ndo ter
nenhum concorrente a altura. Também foi beneficiada pelo Estado e pelas oligarquias regionais que se

filiaram a ela.” (Gindre, 2005)

Hoje algumas emissoras de televisdo brigam pela audiéncia e, menos do que ha
alguns anos, andam a margem do poderio “Global”, mas utilizando um pouco da sua
férmula e modelos em telenovelas e telejornais. Essa assimilacdo do formato estético
possibilita o alcance de altos indices de audiéncia, colaborando para a uniformizacao da
televisdo brasileira. Segundo seu editor-chefe, Humberto Pereira, o GR passou a ser
uma espécie de laboratério onde as novas tecnologias da RG eram utilizadas em
primeira mao.

O campo jornalistico, de forma geral, vive tensdes que segundo Bourdieu (1996)

podem ser observadas no seu exercicio didrio:

“A televisdo é um instrumento de comunicagdo muito pouco auténomo, sobre o qual pesa toda
uma série de restricoes que se devem as relagbes sociais entre os jornalistas, relagbes de
concorréncia encarnigcada, implacdvel, até o absurdo, que sdo também relagoes de convivéncia, de
cumplicidade objetiva, baseadas nos interesses comuns ligados a sua posicdo no campo de

> Para um estudo mais aprofundado da influéncia da Rede Globo no processo politico brasileiro, ver
Miguel (2002).

%% Gustavo Gindre ¢ jornalista e pesquisador do Instituto de Estudos e Projetos em Comunicagio e Cultura
(Indecs).

57 Contraponto, nimero 31, maio de 2005.
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produgdo simbdlica e no fato de que tém em comum estruturas cognitivas, categorias de
percepgdo e de apreciagdo ligadas a sua origem social, a sua formagdo (ou a sua ndo formagdo).
Dai decorre que esse instrumento de comunicagdo aparentemente desenfreado, que é a televisdo,
tem freio.” (1986:51)

No interior da RG o campo jornalistico ndo seria diferente: € um campo que vive
sob tensdes decorrentes da necessidade de audiéncia tendo em vista o fator econdmico.
Toda programacdo, além da incessante busca pela exceléncia, estd pautada para o
aumento da audiéncia. As adaptagdes dos hordrios e das temadticas, a experimentagcao de
novas programagdes e a criacdo e extincdo de programas sao exemplos das forgas que
tencionam esse campo. Para Bourdieu (1996:57), em cada campo, e no jornalistico nao
seria diferente, hd dominantes e dominados, sendo os valores internos do proprio campo
determinantes na composicao dessa estrutura. Manter o GR no ar por longos 26 anos €
reconhecer que o modelo praticado, ainda que sofrendo adaptagdes no decorrer dos
anos, tem correspondido aos ideais e necessidades da RG. A consolidagdo da sua
audiéncia e da estética globalizada, a exemplo do Jornal Nacional, aponta para a
legitimacdo de uma forma de fazer jornalismo.

O numero de grupos afiliados a RG mostra que a abrangéncia da audi€ncia no
territério nacional ndo estd fundamentada somente ao se formar a cadeia nacional, mas,
também, na regionalizacdo da linguagem que as afiliadas utilizam. Os hordrios sio
mesclados entre programacdes em cadeia nacional, produzidas pela RG, e programacoes
regionais. Nas figuras a seguir apresentadas € possivel visualizar o tamanho do império

da RG e suas afiliadas exibidoras.
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Figura 1

O Tamanho do Império Globo

O TAMANHO DO IMPERIO GLOBO
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* Cabeca-de-rede: empresa geradora da programagéo nacional
* Grupos afiliados regionais: empresas que transmitem a programag&o das geradoras

Fonte: Jornal Contraponto, niimero 31, maio de 2005
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Figura 2
Emissoras Afiliadas a Rede Globo
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Fonte: Divisdo de Planejamento de Marketing — Departamento Matriz SP — DPEP 110/02 — 09/02

O GR se enuncia, como ja visto até aqui, como um programa voltado para o

homem do campo, produzido pela Cabeca de Rede, a propria Globo®®. No entanto, as

%% Responsavel pela geracio da programagdo nacional.
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afiliadas ao longo do pais produzem programas voltados para o mundo rural, utilizando
uma linguagem mais proxima de suas realidades. Esses programas ndo serdao estudados
neste trabalho. Sua citagdo visa ampliar a visdo do contexto onde se insere o0 GR A
veiculagdo dos programas regionais pode amenizar a generalidade com a qual certos
assuntos sdo tratados no GR. O Quadro 2 apresenta uma visdo do niimero de programas

regionais gerados pelas afiliadas™:

Quadro 2
Programas Regionais Voltados para o Agronegécio
Regido Programa Abrangéncia
Sudeste Nosso Campo Bauru
Mogi das Cruzes
Sao José do Rio Preto
Sorocaba
Caminhos da Roga Campinas, Ribeirdo Preto e Sorocaba
SM Rural Friburgo
Grande Minas Rural Minas Gerais
Jornal do Campo Espirito Santo
Sul Campo e Lavoura Rio Grande do Sul e Santa Catarina
Centro-Oeste MT Rural Mato Grosso
MS Rural Mato Grosso do Sul
Jornal do Campo Goias
Nordeste Bahia Rural Bahia
Nordeste Rural Ceara
Estagdo Agricola Sergipe
Norte Amazonia Rural Amazdnia, Roraima, Rond6nia, Acre e Amapi
Jornal do Campo Tocantins

Fonte: Divisdo de Planejamento de Marketing — Departamento Matriz SP — DPEP 110/02 — 09/02

A persuasao que a RG exerce com seu modelo jornalistico pode ser compreendida
pelo cardter nivelador que impde, uma vez que a mensagem ¢ a mesma independente do
sexo, posicao social, idade ou raca. Essa € uma caracteristica da comunicacdo feita em
cadeia nacional. A programacdo, mesmo a daqueles programas que tém sua proposta
segmentada, como € o caso do GR, se apresenta numa linguagem de facil entendimento

para o publico, sem maiores aprofundamentos. Outra observacdo sobre esse cardter da

5 . . . .
® Outras emissoras e canais a cabo produzem programas voltados para o universo rural brasileiro, fora do
sistema da Rede Globo.
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emissora € a idéia de imediatismo, que vez por outra se faz presente com a interrup¢cao
da programacdo normal®. O cardter urgente e a realidade das noticias criaram uma
legitimidade do auténtico, do real. Num certo sentido, essas duas caracteristicas, aliadas
ao tom intimista passado pelos telejornais, por intermédio de seus apresentadores,
fizeram com que o modelo adotado pela RG fosse assimilado pelo telespectador.
Barbosa e Ribeiro (2005) pontuam que esse modelo se diferenciou do que era adotado

até os anos finais da década de 1960:

“Para escrever cotidianamente a vida era necessdria uma série de convengdes narrativas que
funcionavam como simulacros persuasivos. O testemunho construia a idéia de autenticidade. Mas,
o verossimil é também o que capta mais de perto o familiar, o comum, o cotidiano.” (2005: 213)

“A possibilidade de transmitir som e imagem imprimia a marca fundamental da autenticidade.
Por outro lado, ao reproduzir as imagens da mesma forma como sdo captadas pelo olhar humano
— isto é, em cores -, instaurava-se um aspecto fundamental para a convengdo da verossimilhanga.
Igualava-se a idéia de realidade com a de verdade.” (2005:215)

A combinagdo de um contexto histérico onde o veiculo de comunicagdo seria o
instrumento do regime politico ditatorial, o aparelhamento tecnolégico que essa
condicdo concedia a abrangéncia que a qualidade técnica permitia ter, as facilitacdes
politicas e a linguagem intimista adotada pelo jornalismo podem ser compreendidos
como os precursores da imagem persuasiva da RG.

Alguns critérios de andlise podem ajudar a revelar, de forma demonstrativa, a
hipétese de que o GR tem seus objetivos focados primordialmente nos anunciantes do

agronegdcio e, quicd, na conquista de uma audiéncia urbana.

2.2.2 O Programa Globo Rural

Para uma sistematizacdo que garanta uma melhor compreensao da estrutura do
GR, elegi um grupo de categorias que auxiliardo na visualizacdo da forma como o
Programa € construido. Serdo levados em consideracdo a equipe de jornalismo, os
anunciantes, a audiéncia, a interatividade, a legitimacdo técnico-cientifica e o
reconhecimento simbdlico. Ao final deste item tentarei demonstrar a influéncia ou a
neutralidade da pauta do GR em relagdo a realizacdo da Conferéncia das Nacoes Unidas

sobre Meio Ambiente € Desenvolvimento — Rio-92.

% 0O Globo Cidade e o Plantio da Globo exemplificam o modelo jornalistico que é concebido com a idéia
do jornalismo em tempo real — in loco.
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H4 uma relagdo imanente na contemporaneidade entre o rural, a natureza e a
midia. Os canais mididticos nao s6 difundem, mas transformam a imagem de rural e de
natureza no imagindrio coletivo e social. A justificativa oficial para a criagdo do GR (a
eletrificacdo no campo e o incentivo a cultura do cerrado) dificilmente dard ao
telespectador a completude da motivacdo de sua origem. Ainda que ndo tenha este
conhecimento racionalmente, ele, o telespectador, é alcancado e fidelizado como
audiéncia, a partir de uma difusdo de significados. A compreensdo do contexto social
onde se inserem a mensagem e o telespectador ndao se d4 de forma analitica consciente.
Entretanto, ha algo nos contetidos e imagens do rural e da natureza, na forma do GR
enuncid-los, que, ao lado das informacdes técnico-cientificas e de economia do mercado
agropecudrio, torna a audiéncia perene e cativa. Essa audiéncia ndo se concentra
somente nas cidades, ou somente no campo. Ela ndo estd localizada especificamente
numa tnica classe social, nem tem como publico predominante esse ou aquele sexo. E
uma audiéncia difundida em estratos sociais distintos. Trés questdes se colocam: 1.
Como a difusdo dos contetidos se dd de forma tdo homogénea nos estratos sociais?; 2.
Em que estruturas pode ser analisada a constru¢do do GR?; e 3. Que conteidos sdo
propagados?

A primeira questdo pode ser entendida a luz da postulagdao de Castells (1999) de
que ha uma tendéncia, observada historicamente, da informacdo se organizar em torno
de redes61, dentro do contexto dos processos dominantes. Para ele as redes “constituem
a nova morfologia social de nossas sociedades e a difusdo da logica de redes modifica
de forma substancial a operacdo e os resultados dos processos produtivos e de
experiéncia, poder e cultura” (Castells, 1999). O sistema de televisdo é exemplo de
uma das redes as quais o autor se refere. E por meio da rede que se forma na
transmissdo dos programas da RG, tanto os telejornalisticos quanto os
teledramatiirgicos, que ela propaga seus conteddos. E precisamente em rede que a
emissora alcanca os rincdes do pais, pela transmissao televisiva ou a cabo. Dessa forma,
o desdobramento da produgdo de vérios programas voltados para o campo, conforme o
Quadro 2, aponta para a propagacdo de uma descentralizacdo, que existe de forma

flexivel, suplantando espacgo e tempo. Sendo o GR o pioneiro a discorrer sobre os temas

®! Redes sdo instrumentos para a economia capitalista baseada na inovagio, globalizacio e concentracio
descentralizada; para o trabalho, trabalhadores e empresas voltadas para a flexibilidade e adaptabilidade;
para uma cultura de desconstru¢do e reconstrucdo continuas; para uma politica destinada ao
processamento instantaneo de novos valores e humores publicos; e para uma organizacio social que vise
a suplantacdo do espago e invalidacdo do tempo. Mas a morfologia da rede também € uma fonte de
dréstica reorganizagdo das relacdes de poder (Castells 1999:498).
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voltados para o campo, abriu um espacgo hoje ocupado para a temética regional e local.

Esse panorama, contudo, ndo fez com que a RG perdesse sua autonomia, continuando

sua audiéncia globalizada. A aparé€ncia se sobrepde aos seus conteidos e a abordagem

das matérias tem como finalidade atender a uma gama maior de telespectadores, de

forma a capitalizar anunciantes.

Seixas (1994) analisa o conteido do GR como padronizado, tendo em vista

alcancar um amplo e heterogéneo publico, para que suas mensagens sejam aceitas pelo

publico consumidor. Acrescento que esse conteido padronizado tem em vista o publico

consumidor telespectador e anunciante do GR. Entretanto, esse complexo de

comunicacdo global forma uma rede, e esta objetiva alcancar seu publico utilizando as

justificativas que relaciono abaixo:

1.

“Em 1980, havia a necessidade de se colocar em prdtica uma nova proposta em termos de
televisdo. Era preciso levar ao ar um novo heroi. Um herdi diferente daquele que as
pessoas estavam acostumadas a ver e a acreditar. Uma figura rude, verdadeira, de faces
queimadas, mdos calejadas, de fala mansa e muita inteligéncia. Esse herdi era o homem do
campo, com seus problemas e sua terra. Um homem preocupado com a safra, com a erosdo,
com as pragas da lavoura, com o rebanho, com a peste, interessado em cooperativas e
federacoes agricolas. E para se colocar no ar esse personagem foi criado o GR Um
programa totalmente diferente de tudo o que jd havia sido feito, em televisdo, até aquela
época. Um programa cuja tinica preocupagdo era a de falar do homem do campo, seus
problemas, apontando caminhos e solugoes.” (DPM — 008/02)

“...Embora seu destinatdrio principal seja o proprio agricultor, o Globo Rural didrio tem
boa audiéncia nos centros urbanos. As razdes que o telespectador da cidade tem para ver o
Programa sdo muitas. Pelas dezenas de cartas recebidas diariamente pode-se deduzir que
hd nas grandes cidades muitos ex-agricultores ou filhos de agricultores; hd empresdrios
ligados ao setor que moram em cidades grandes; hd o cidaddo sem vinculo direto com o
campo que aprecia nossas paisagens rurais;, hd alguns que querem ir ou voltar para o
campo; hd enfim um bom niimero de escolas urbanas cujos professores recomendam o
programa como material diddtico.” (DPM — 009/02)

“Exibido desde 1980 nas manhds de domingo, o Globo Rural surgiu como uma nova
proposta em termos de televisdo, um programa totalmente diferente de tudo o que jd havia
sido feito até aquela época. A iinica preocupagdo era a de falar do homem do campo, seus
problemas, apontando caminhos e solu¢ées.” (DPM — 010/02)

“O GR sempre se destacou como um canal de informagdo, mostrando para os brasileiros a
importancia do agronegdcio na economia e na sociedade. Através de suas matérias, o GR
documenta a atividade agropecudria, mostra o agricultor, sua cultura, suas tradicées, as
paisagens do campo, os pratos tipicos, o efeito da agricultura na economia e as alternativas
para lidar com os animais e lavouras. Ao longo dos anos, o programa também se destaca
pela qualidade da informagdo, atingindo padrdo de exceléncia entre os programas de seu
género.” (DPM — DF N° 092L — Jul/05)

“...0 objetivo do programa é informar diariamente a situagdo das principais safras do pais,

a meteorologia com as chuvas do dia anterior e a previsdo do tempo, e abrir um espagco
onde o agricultor possa falar de seus problemas e sucessos.” (DPM, DF N° 070L — Set/06)
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Até aqui a RG concebeu o GR como uma oportunidade vislumbrada por sua
DPM®. Os textos destacados anteriormente estio disponiveis em material impresso
pela Superintendéncia de Comunicagao da Rede Globo — Sucom e no Site do GR.

A diferenciac@o na apresentacdo da motivacdo para a criacdo do GR pode revelar
que ha uma intencionalidade na segmentacdo da informacao, destacando o conteido
mais pertinente a natureza do documento produzido. No entanto, € preciso observar que
com o passar dos anos o Programa foi esculpindo sua forma como hoje é conhecido.
Infelizmente, ndo foi possivel ter acesso ao material impresso divulgado por ocasido da
criacdo do Programa. Como jé dito neste trabalho, nenhum tipo de documento impresso
€ armazenado pela produ¢do do GR, a ndo ser as cartas, até que sejam respondidas. No
entanto, a pesquisa realizada por Seixas (1994), teve como uma de suas fontes primdrias
0S espacos comerciais contemporaneos a pesquisa.

Para Seixas (1994), até 1980, o rural apresentado pela televisdo noticiava os
desastres ecoldgicos, as safras, os precos do mercado agricola e pejorativamente era
representado pelo comportamento caipira63. A autora também destaca que o GR €
produto da industria cultural, obedecendo a légica de mercado, como € préprio do
capitalismo, e, portanto, antes de ser um canal de conhecimento o GR € uma mercadoria
a ser consumida®. Moreira (1999b) chama atencdo para o fato de que a compreensao

das sociedades contemporaneas deve levar em consideragc@o a producdo imaterial:
“A compreensdo das sociedades contempordneas impde a necessidade de considera¢do da
produgdo imaterial, esteja este imaterial associado a produgdo do conhecimento cientifico e
tecnologico ou a produgdo da imagem cultural, prépria da indiistria das comunicagées e da
industria cultural.” (1999b:250)

Uma forma de compreender a produgdo cultural imaterial que é produzida pelos
meios de comunicagdo, aqui no caso a do GR, € assumir como instrumento de andlise,
juntamente com a postulacdo de Moreira (1999b), a de Morin (1967), de que a industria
cultural concentra contetidos culturais. A forma como esses contetidos sdo produzidos
os coloca entre dois poderes. Um poder burocrético, oriundo da organizagao que filtra a
idéia criadora — do produtor, do jornalista, do redator-chefe, do editor-chefe, no caso do
jornalismo televisivo. Esse poder exerce uma censura antes de remeter o conteido aos

agentes da sua execug¢do, o poder técnico. Ao chegar as maos dos técnicos o conteido

cultural sofre, por sua vez, outra manipulagao.

62 Dados captados no site do Globo Rural em julho de 2003 e em entrevista realizada com Humberto
Pereira, editor-chefe do GR, em agosto do mesmo ano.

% Personagem criada por Monteiro Lobato que mostrava o homem rural da regido de Sdo Paulo, chamado
de caipira, nao adaptado a vida na cidade.

% Tese de mestrado de Seixas, Universidade Federal de Vicosa, 1994.
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“Em um e outro sistema, o ‘poder cultural’, aquele do autor da cangdo, do artigo, do projeto do

filme, da idéia radiofénica, se encontra imprensado entre o poder burocrdtico e o poder técnico.
A concentragdo técnico-burocrdtica pesa universalmente sobre a produgdo cultural de massa.
Donde a tendéncia a despersonalizacdo da criagdo, a predomindncia da organizacdo racional
de produgdo (técnica, comercial, politica) sobre a invengdo, a desintegracdo do poder cultural.
No entanto, essa tendéncia, exigida pelo sistema industrial, se choca com uma exigéncia
radicalmente contrdria, nascida da natureza mesma do consumo cultural, que sempre reclama
um produto individualizado, e sempre novo.” (1967:28)

A coexisténcia de um campo onde os poderes que o compdem interagem entre Si
vem, ao longo do tempo, moldando o GR. Sao esses poderes, compostos pelas equipes
criadora e técnica, que conceberam o mito origindrio do Programa, dando vida a um
“homem do campo” idealizado.

Nesses 26 anos de existéncia o GR sofreu modificacdes, no entanto, sua estrutura
ndo sofreu mudangas drésticas. O cendrio talvez seja o elemento que melhor ilustre essa
transformagao. Na primeira edicdo do GR, em 1980, havia uma reproducdo dos
telejornais convencionais da época, buscando um pouco mais de descontragdao, sem um
traco ou objeto distintivo do tema rural. Em tons neutros de branco e pecas
transparentes, o cendrio lembrava um escritério urbano. Essa primeira insercao
transparece uma tentativa de aliar a experiéncia telejornalistica de até entdo a uma nova
proposta, para um publico novo. Um ano depois o cendrio passou por muitas mudancas
na composi¢do visual. A inclusdo de elementos que reportem a natureza, desde entdo,
estd presente. Atualmente o cendrio € um misto de imagens rurais estilizadas, como a
réplica de troncos, um cendrio ao fundo simulando um amanhecer sobre uma lavoura.

Essas mudancgas tentam dar ao cendrio, de forma iconica, indicial e/ou simbdlica,
a sintese traduzida do seu contetido.

Na Figura 3 observa-se a logomarca do Programa que hoje serve de base para as
vinhetas da RG interagindo com a simplicidade das linhas verdes, denotando uma
tentativa de aglutinacdo do moderno ao rustico, ou da urbanizacido do proprio universo

rural.

Figura 3 — Logomarca do Globo Rural

Fonte: Site Globo Rural, atual logomarca do Programa
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2.2.3 A equipe de jornalismo
O exercicio do jornalismo estd intrinsecamente ligado a um componente temporal,

como ndo poderia ser diferente, e enquadra a comunicacdo jornalistica a tempo e
espaco. Bourdieu (1996:74) chama a atencao para o fato de que o jornalista exerce uma
eterna busca pelo sensacional. A busca estd circunscrita a um tempo historico,
enunciado de forma instantanea, e exige que seja feita uma selecdo e uma construgcdo
daquilo que se apresenta. Champagne (1991:61-79), também, mostra em trabalho de
pesquisa que os jornalistas esbocam em suas enunciagdes as propensdes inerentes a sua
profissdo, visdo de mundo, formagao, disposi¢des, a partir de suas percepgdes proprias.

No momento gostaria de ressaltar a temporalidade dos fatos jornalisticos e a
ligacdo que a formatacdo dos mesmos tem com as estruturas as quais estdo atrelados.
Seja pela impossibilidade da completa assepsia praticada pelo profissional de
jornalismo, assim como também na ciéncia, seja pela estrutura ideoldgica a qual esteja
integrado, ha uma fusdo entre o contexto e o recorte analitico sobre determinado fato e
a ideologia subjacente a quem os interpreta.

Em entrevista concedida pelo editor-chefe do Globo Rural, Humberto Pereira, em
agosto de 2003, ele afirma que no momento de criacio do Globo Rural uma equipe
experiente foi montada e que os melhores equipamentos, ditos de tecnologia de ponta,
eram testados no Programa. Isso faz com que se reflita sobre uma l6gica econdmica,
ndo justificada pelo retorno financeiro, traduzido em patrocinadores e anunciantes que o
Programa possa ter. A privilegiada posicdo de ser o laboratério para o equipamento de
ponta possibilitou e facilitou o acesso a dreas dificeis, onde os videotapes, pesados e
complexos, dificultavam a presenca do jornalismo. Tal facilidade possibilitou a equipe
mostrar imagens inéditas.

Ao longo de 26 anos o elenco de apresentadores que passaram pelo GR mostra
que a experiéncia foi escola para muitos destaques de hoje na televisdo brasileira:
Carlos Nascimento, Wellington de Oliveira, Silvia Popovic, Sérgio Roberto Ribeiro,
Olga Vasone, Humberto Pereira, William Bonner, Oliveira Andrade, Nelson Aratjo,
Rodolfo Gamberini, Augusto Xavier, Fabio Perez, Maria Candida, Vico lasi, Helen
Martins, Fabiana Scaranzi, Rosana Jatoba, Priscila Brandao e Evaristo Costa.

A atual equipe do Globo Rural, até o fechamento deste trabalho, se compde dos

seguintes profissionais:
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Editor-chefe

Chefe de redacao
Chefe de reportagem
Editor-executivo
Apresentadores
Apresentadora da
meteorologia
Reporteres

Editores

Arte
Editores de imagens

Reporteres cinematograficos
Produtores de reportagem
Coordenacao de producio

Auxiliar de producao
Secretaria
Consultores

Producio de internet
Fotos do site

Diretor executivo de
jornalismo

Diretor responsavel

Humberto Pereira

Gabriel Romeiro

Lucas Battaglin

Sérgio Coelho (edi¢des didrias)

Nelson Aratjo, Helen Martins e Priscila Branddo
Michelle Loreto

Ana Dalla Pria, Cesar Dassie, Ivaci Matias, José Hamilton Ribeiro,
Nelson Aratjo, Rita Yoshimine (Brasilia) e Vico Iasi

Benedito Cavechini, Eliane Deak, Helen Martins, Kica Tomaz e Pedro
Serra

Djalma Albuquerque

Dorival Roque, Olympio Giuzio, Orlando Daniel, Roberto Caiado e
Rodolpho Sky

Francisco Maffezoli Jr., Ivo Coelho e Jorge dos Santos

Ana Castro e Camila Marconato

Adir Santos

Diego Riolo Fernandes

Lourdes Aparecida de Almeida

Enrico Ortolani (médico veterindrio) e Chukichi Kurozawa (engenheiro
agronomo)

Samira Zenni

TV Globo/Zé Paulo Cardeal

Ali Kamel

Carlos Henrique Schroder

Voltando um pouco a Bourdieu (1996), trago uma reflexdo sobre os jornalistas

dentro do contexto enunciativo da televisdo. Ao perguntar ao editor-chefe do GR,

Humberto Pereira®, se a producdo do Programa sofria algum tipo de intervencao,

fiscalizacdo ou mesmo censura por parte da RG, ele respondeu categoricamente que

ndo. Admitiu apenas que existe uma limitagdo financeira, orcamentdria, que dirige a

programacdo das matérias. E deixou claro que uma de suas “exigéncias’ € ter

anualmente, a0 menos, um programa que verse sobre a Amazonia. Como se trata de um

deslocamento dispendioso para a equipe, ¢ uma pauta programada com antecedéncia.

Para Bourdieu (1996), o jornalista se sente alfinetado quando se percebe objeto de

analise:

“Eles se sentem alfinetados, quando ao contrdrio, quanto mais se avang¢a na andlise de um
meio, mais se é levado a isentar os individuos de sua responsabilidade. — o que ndo quer dizer
que se justifique tudo o que se passa ali -, e quanto melhor se compreende como ele (o meio)
funciona, mais se compreende também que aqueles que dele participam sdo tdo manipulados
quanto manipuladores. Manipulam mesmo tanto melhor, bem freqiientemente, quanto mais
manipulados sdo eles proprios e mais inconscientes de sé-lo.” (1996:21)

A proposta inicial do trabalho previa o levantamento de dados qualitativos junto

aos jornalistas do GR. Essa possibilidade havia sido aventada com o Departamento

% Entrevista concedida em agosto de 2003.
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Globo e Universidade®. Ao chegar o momento de distribuir os formuldrios de pesquisa
recebi a informagdo de que os jornalistas ndo poderiam ser obrigados, por suas chefias,
a responder o questiondrio. Além disso, por se tratar da época em que a febre aftosa
estava reincidente no pais, a equipe estaria demasiadamente ocupada®’. Assim, foi
invialibizada a participacdo efetiva dos jornalistas, como parte da pesquisa.

O unico acesso a depoimento dos jornalistas se deu por meio do DVD “O Melhor
do Globo Rural”, edi¢do nimero 4. Na secao de “Extras” o repdrter Alberto Gaspar faz
uma reportagem, utilizando a metalinguagem, falando do GR dentro do préprio
Programa. Embora a matéria esteja inserida no DVD comemorativo dos 25 anos, ela foi
ao ar em 1999. O reporter realiza a reportagem sobre o GR tendo ao fundo as imagens
do repérter José Hamilton Ribeiro, que por sua vez estaria captando entrevista e

material para a montagem de uma reportagem:

“0O cavalo pode ser meio de transporte. Ele é o tinico meio disponivel em muitos lugares. Ou pode
ser s0 uma questdo de ambientacdo, de mostrar a quem estd ai do outro lado, além da paisagem,
um pouco do clima do lugar. Trazer a pessoa que estd em casa no sofd, aqui para o Pantanal, no
caso.” (Alberto Gaspar, 1999)

Alberto Gaspar estd, durante toda a matéria, mostrando as dificuldades, os riscos e
os desafios que enfrentam os repdrteres do GR, ao produzir suas matérias. Ele
entrevista os reporteres cinematograficos que ha 20 anos estdo no Programa, Francisco
Maffezoli Jr., Ivo Coelho e Jorge dos Santos. Estes sdo os responsdveis pela captacao
das imagens que, como foi dito, tem a intencdo de trazer a pessoa que estd em casa para

o ambiente retratado.

Ao final da matéria o repérter conclui que ao longo do exercicio do jornalismo
alguns repoérteres fizeram escolhas, quicd, inconscientes sobre as regides brasileiras. Ao
longo do exercicio do Programa as defini¢Ges, subjetivas, dos repdrteres em relagao as
regides brasileiras ficaram assim:

“Se o José Hamilton (Ribeiro) é pantaneiro, e se o Ivaci (Matias) é amazodnico, vocé é meio

nordestina (referindo-se a Ana Dalla Pria), mesmo sendo sulista.” (Alberto Gaspar, 1999)

Esse fragmento evidencia o envolvimento que cada jornalista acaba tendo com o
GR. Como j4 dito anteriormente, a equipe do Programa ndo € rotativa, ao contrdrio,
seus reporteres, como a produgdo e a equipe técnica, atuam por longos anos. Por se

tratar de um programa que tem o foco em temas bem especificos, a especializagao dos

% Departamento da Rede Globo que gerencia as pesquisas que tm a emissora como objeto de estudo,
entre outras atribuicoes.
%7 Os contatos para o envio dos formulérios foram feitos durante os meses de agosto a novembro de 2005
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seus profissionais, tanto na apuragdo da matéria, como na captacdo das imagens, € um
fator a ser considerado. A matéria do jornalista Alberto Gaspar busca evidenciar os
riscos que o profissional do GR corre. O registro da cultura, as paisagens e 0s perigos
do rural e da natureza ficam evidentes na matéria. O ambiente que se cria vem ao
encontro do anseio pelo campo, que para muitos € associado, dentre outras coisas, a

aventura de desbravar o rural e a natureza.

Pode-se concluir que o GR estd sendo produzido por uma equipe qualificada e
especializada nos temas rurais, que ao longo dos anos desenvolveu afinidades dentro do
universo jornalistico rural. Esses reporteres ddo ao GR o conteddo e a pldastica que ele
apresenta hoje, como produto de uma maturidade da apuracdo dos temas, elaborag¢do das
pautas e captacdo das imagens. A qualidade dos equipamentos técnicos é também um

dos ingredientes responsdveis pela qualidade e plastica do Programa.

Esse preciosismo exercido pelas equipes técnica e jornalistica cumpre também a
estratégia de manter e ampliar o leque de audiéncia, inclusive abrindo a possibilidade de
novos patrocinadores. Um caso bem visivel € revelado com as inimeras possibilidades
do turismo rural. Se ndo apresentado de forma objetiva, apontando essa ou aquela
empresa, ¢ possivel perceber subjetivamente. Como exemplo do processo subjetivo que
incentiva o turismo ecoldgico cito, no Programa de 28 de dezembro de 2003, uma
matéria de “Socorro ao Rio das Velhas”, por ocasido do Ano Internacional da Agua68,
na qual trés desportistas de canoagem descem o rio, percorrendo um trecho de 760
quildmetros. A matéria foi apresentada em duas partes, tendo a do dia citado duragdo
de 31 minutos. A trajetoria dos aventureiros mostrou a historia, a degradacdo e também

agucou demasiadamente a curiosidade pelo esporte.

2.2.4 Os anunciantes

Seixas (1994) traz em sua dissertacdo de mestrado importante contribuicdo para o
estudo do cardter comercial do GR. A primeira postulacdo da autora, que separei para
analisar, aponta para o fato de que a relacdo entre o conteido do GR e o seu espago
comercial € uma articulacdo que se exerce entre a pesquisa agropecudria do setor
publico e a pesquisa privada a cargo do setor agroindustrial. Enquanto a pesquisa

privada se apresenta por meio do produto comercializado, a pesquisa do setor publico é

68 . . , . ~ . £ ~
O Rio das Velhas nasce em Belo Horizonte e desdgua no Rio Sao Francisco para s6 entdo desaguar no
mar.
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mostrada pelo conjunto de préticas e estratégias adotadas e ndo pelo produto final da

atividade cientifica.

“O GR fornece os fundamentos de um estilo de vida que serd exaltado pela publicidade a fim de
promover ndo somente a venda de produtos comerciais, mas, sobretudo, a fim de legitimar um
quadro de instituicées administrativas e de corporagdes que conformam o setor agroindustrial.”

(1994:118)

Outra abordagem que a autora faz diz respeito a racionalizacdo da atividade
agropecudria, feita pelo jornalismo do GR, mostrando a transformacgao de problemas
praticos em problemas técnicos. A partir dai a publicidade pressuporia a existéncia
dessa racionalizacdo. A juncdo desses conceitos termina por legitimar o quadro de
instituicdes administrativas e de corporagdes que conformam o setor agroindustrial. O
discurso publicitario, neste caso, € um discurso simbdlico que reestrutura as relacdes
entre os significados “emprestados” ao Globo Rural. O estilo de vida exaltado pela
publicidade se apropria do imagindrio social, da aspiracdo pelo campo, doador de vida

sauddvel que € associada ao rural.

E, por ultimo, a pesquisa cientifica, para a autora, estaria beneficiando o capital
empresarial:

“O fato de que inexiste uma relacdo efetiva entre os problemas do setor agropecudrio — e

principalmente do mais tradicional — e as solugoes cientificas, assim como o fato de que ndo se

observa nenhuma relagdo efetiva, salvo algumas excegées, entre o produto final da pesquisa

publica e o setor que comercializa esses outros, jd demonstra, por si, que a pesquisa piiblica ndo

delineia seu papel em beneficio dos agricultores brasileiros e sim do capital empresarial que se
encarrega de produzir o know-how em nome do progresso social.” (Seixas, 1994:120)

Em agosto de 2003, ainda como aspirante ao Mestrado no Curso de Pos-
Graduacdo em Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade, fiz uma visita a RG. Na
mesma ocasido fui convidada a conhecer o Departamento Comercial, localizado em
prédio situado em outro endereco. O coordenador de atendimento do agronegdcio,
Marco Perez, e Gislene Machado, sua assistente, dedicaram, aproximadamente, duas
horas a responder minhas perguntas e apresentar o material de divulgacdo do Programa
como um bom investimento publicitdrio. Recebi um compilado explicativo para os
anunciantes do Globo Rural. Esclarecendo, a Superintendéncia Comercial da Rede
Globo — Sucom distribui para seus anunciantes algumas publica¢des que sistematizam
os espacos oferecidos e as oportunidades de negdcio dentro do espago comercial do GR.
Uma das publicagdes, “Mapa da Mina” (edi¢ao 2003), € um guia de orientacdo para o

anunciante quanto as tendéncias da produgdo agropecudria no ano, disponibilizando um
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calenddrio agricola, relacionando os estados produtores e suas respectivas culturas. O
material indica a concentracdo do potencial de consumo, que é uma exposi¢ao sintética
das 115 exibidoras da RG e dos periodos de concentracdo de renda de todas as culturas
comercializadas na sua drea de cobertura. A publicacdo termina com uma simulagdo de
midia, onde os produtos sdo relacionados por regido produtora. Outras publicacdes
voltadas para o anunciante sdo a “Lista de Precos”(abril a setembro/2003) e o “Manual
de Priticas Comerciais”(mar¢o/2002). Estes dois tém conteddos mais gerais,
diferentemente do primeiro que € especifico para o entendimento da insercio no
agronegdcio no interior do espago comercial da RG.

O texto introdutério do “Mapa da Mina” afirma que ndo hd nada na economia
brasileira que tenha dado mais certo nos dltimos anos do que a agricultura e a cadeia de
negocios ligada a ela. O texto cita também que o clima propicio, a larga extensdo de
terra ainda ndo ocupada e a abundancia de 4dgua sao fatores importantes. Com uma
ressalva, segundo o texto, para a importancia da tecnologia em todo esse processo. O
avanco das pesquisas no campo genético, os equipamentos utilizados no campo, o
cambio internacional favordvel, a politica governamental e o investimento dos
agricultores em suas propriedades sdo partes que fazem entender o sucesso da atividade
agropecudria. Para asseverar as informagdes separei um fragmento da publicacdo

“Mapa da Mina”, que ilustra e legitima o discurso nela contido.

“(...) A agricultura vai puxar a siderurgia, a energia, a constru¢do civil, as pesquisas
tecnologicas, o turismo, os setores automotivos e de bens de consumo. Inevitavelmente,
oportunidades de negocios, existem oportunidades de investimento em propaganda. Os
anunciantes que estiverem atentos poderdo fazer parte deste mundo vibrante e lucrativo (...) As
culturas tém épocas de colheita e comercializacdo que variam ao longo do ano inteiro, e o poder
de compra do produtor estd diretamente ligado a esta caracteristica. Marcar presenga junto a
esses consumidores no momento em que se encontram capitalizados e, consegqiientemente, mais

propensos ao consumo € uma estratégia importante que demanda conhecimento das
peculiaridades deste mercado.” (“Mapa da Mina”, p. 5)

O “Mapa da Mina” é uma publicacdo anual, que em 2003 estava na sua 14"
edicdo, elaborada pela RG para “auxiliar os clientes interessados em explorar o
mercado consumidor ligado ao campo”, e destaca 20 produtos agropecudrios
relevantes, mostrando as regides de plantio, periodos de colheita, valores da safra e a
participacao de cada estado em cada uma delas. O contetido do texto destaca ainda que

“tudo isso associado as 115 exibidoras da TV Globo distribuidas pelo pais”.
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Com esse contetido, a RG estd desvendando para os anunciantes as possibilidades
lucrativas para o agronegécio anunciar no GR. E, ainda, o fato de a emissora estar
distribuida em exibidoras regionais proporciona ao anunciante concentrar suas insercoes

publicitérias nas regides que, segundo o “Mapa da Mina” estdo rentdveis nas diferentes

épocas do ano.
Quadro 3

Série Historica da Producao Brasileira de Graos

Safras 1997 a 2003
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Fonte: “Mapa da Mina”, edi¢do 2003. RG, Superintendéncia Comercial — Sucom

O agronegdcio, urbano-industrial brasileiro, estd presente nos temas apresentados
pelo GR, na inser¢do dos seus anunciantes, na avaliagdo da audiéncia do Programa,

apontando para um novo mundo rural, tecnificado, urbanizado e idealizado.
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2.2.5 A audiéncia

A propagacdo do GR pelo sistema de redes, aqui representado pela cadeia nacional
formada pelas afiliadas da RG, o site, a TVGi, os canais de TV a cabo, faz com que o
Programa esteja presente em todo territério nacional, com possibilidade de acesso
internacional. O GR € veiculado em hordrios alternativos pela Globo News e pela TV
Futura, ambos de propriedade da Rede Globo. O GR € ainda um dos programas que a
RG disponibiliza pela TV Globo Internacional, TVGi. Essa exibi¢@o internacional, ao
lado de outros programas jornalisticos e novelas, revelam um cardter abrangente do
ponto de vista da difusdo de noticias e informacdes aos brasileiros que se encontram
fora do pais.

A RG, em decorréncia da sua trajetéria histdrica, detém uma audiéncia que varia
de 30% a 50% no horério mais nobre da televisdo brasileira®, tendo uma participacdo
de mercado na ordem de 80%’’. Apesar da exibi¢do em horério matutino, o GR tem
expressiva audiéncia.

Um dos desafios que o GR impde € identificar o seu telespectador, ndo o
anunciado como homem do campo ou empresario do agronegdcio, mas aqueles
telespectadores que estdo para além dos naturalmente identificados. O espectro da
audiéncia do Programa é bem variado, visto que as reportagens e matérias, conquanto
tenham como tema geral o rural, o homem do campo, apresentam uma gama de
temadticas nas quais a audiéncia pode se pautar.

Ao procurar a RG e solicitar dados da audiéncia que pudessem compor o presente
trabalho, fui encaminhada ao Ibope. Este, por sua vez, com algumas restri¢des, indicou
dados do perfil e da audiéncia, sem grandes detalhamentos, dados esses que figuram,
parcialmente, no material impresso distribuido pela Sucom, como jd visto
anteriormente. Segundo o Ibope, a propria RG impde barreiras para a divulgacdo dos
seus dados de audiéncia, o que € compreensivel, se considerados o panorama

competitivo e a luta pela prospec¢do de anunciantes.

% O hordrio que se inicia com o Jornal Nacional.

" A cada dez telespectadores, oito assistem 2 Rede Globo, dados do Ibope Telereport, publicados em
anuncio da prépria Rede Globo. Ver: Rede Globo. Antncio. Meio & Mensagem, Sao Paulo, n° 1.115,
5/7/2004.
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Quadro 4
Perfil da Audiéncia
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Este quadro, ilustrativo do material impresso divulgado pela Divisdo de
Planejamento de Marketing, revela que a audiéncia € qualificada no que diz respeito as
especificagdes do consumidor potencial. Levando em conta a condi¢do econdmica do
telespectador; as classes A, B e C somam juntas 56% da audiéncia. Observa-se, ainda,
que 67% da audiéncia estd situada na faixa etdria produtiva, acima dos 25 anos. Tal
situacdo faz do GR uma boa vitrine para veiculacdo de produtos. A leitura dos dados
apresentados a seguir pode dar uma pequena amostra do perfil do telespectador do GR.

Cabe salientar que a pesquisa apresenta dados de algumas das maiores cidades

brasileiras.
Quadro 5
Audiéncia por Sexo

Localidade Homens Mulheres
Nacional 46,3 53,7
Rio de Janeiro 58 42
Séao Paulo 38 61
Belo Horizonte 50,1 49,9
Recife 47 53
Porto Alegre 45,1 54,9
Fortaleza 40,2 59,8
Floriandpolis 47,2 52,8
Distrito Federal 46,9 53,1
Curitiba 33,9 66,1
Salvador 53,3 46,7

Fonte Ibope: outubro de 2005
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H4 uma pequena predominancia nacional na audiéncia do sexo feminino (53,7%),
em relacdo ao sexo masculino (46,3%). A audiéncia é praticamente dividida entre o
sexo masculino e feminino, com poucas variagdes entre as cidades. Somente no Rio de
Janeiro e Salvador a audiéncia masculina € maior que a feminina; em Belo Horizonte
ocorre um empate e nas demais localidades a audiéncia feminina é relativamente maior
que a masculina.

A audiéncia por sexo, com uma vantagem na ordem de 7% do total nacional para
as mulheres, poderia ser responsdvel pela insercdo de receitas tradicionais em alguns
programas. Sdo compartilhadas receitas, inclusive com orientacdes técnicas de
armazenamento, embalagem e etiquetacdo do produto para comercializacdo, o que bem
atende as mulheres das classes C, D e E, como uma possivel fonte extra de renda
familiar. Como exemplo citamos a Edi¢do nimero dois da série em DVD “O Melhor
do Globo Rural” que traz uma matéria em que uma técnica extensionista do bem-estar
social da Emater ensina como produzir pao-de-queijo e iogurte para comercializagdo.
Essa reportagem € feita em resposta a duas cartas, uma de Campo Belo, Minas Gerais, e
outra de Teresina, Piaui. Ambas enviadas por mulheres. Em outras edicdoes de “O

Melhor do Globo Rural” mais receitas sdo divulgadas.

Quadro 6
Audiéncia por Faixa Etaria

Localidade 4-11 12-17 18-24 25-34 25-49 35-49 50 +

Nacional 8,2 5,1 9,5 234 51,6 28,2 25,6
Rio de Janeiro 9,4 3,8 7,3 13,5 41,7 28,2 37,9
Sao Paulo 7,5 5,0 10,9 29,0 58,2 29,2 18,4
Belo Horizonte 8,7 8.2 4,6 29,3 514 22,1 27,2
Recife 10,2 7,3 1,9 21,8 45,6 23,8 35,1
Porto Alegre 6,0 5,7 16,1 25,5 57,9 32,4 14,4
Fortaleza 0,2 2,6 3,5 24,0 52,6 28,6 41,1
Floriandpolis 1,9 0,0 1,6 8,1 45,4 37,3 51,1
Distrito Federal 8,1 2,9 10,8 24.8 68,5 43,7 9,7
Curitiba 21,6 6,3 6,5 28,7 58,2 29,4 7,5
Salvador 8,0 0,0 7,3 35,8 54,3 18,5 30,4

Fonte Ibope: outubro de 2005

Em relacdo a faixa etdria, hd uma pulverizagdo maior da audiéncia, embora a
concentracdo esteja na faixa entre 25 e 49 anos, que registra 41,7% para o Rio de
Janeiro e 68,5% para o Distrito Federal. Cumpre registrar as curiosidades: em

Floriandpolis 51,1% da audiéncia € de mais de 50 anos.
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Quadro 7

Audiéncia por Classe Social

Localidade AB C DE
Nacional 31,9 38,8 29,4
Rio de Janeiro 32,8 42,0 25,2
Sao Paulo 34,6 45,3 20,10
Belo Horizonte 27,5 29,4 43,1
Recife 21,7 18,3 60,0
Porto Alegre 33,9 54,8 11,2
Fortaleza 20,6 28,3 51,2
Floriandpolis 18,8 36,10 45,10
Distrito Federal 29,3 54,2 16,5
Curitiba 28,5 20,3 51,2
Salvador 12,5 30,4 57,10

Fonte Ibope: outubro de 2005

As classes A e B registram uma audiéncia entre 34,6% em Sao Paulo e 12,5% em
Salvador. A classe C varia de uma audiéncia acima de 50% para Porto Alegre e Distrito
Federal, e abaixo de 20% para Recife. As classes D e E compdem mais de 50% da
audiéncia em Recife, Salvador, Fortaleza e Curitiba e abaixo de 20% em Porto Alegre e
Distrito Federal.

Analisando a classe social, observa-se uma ligeira vantagem para a classe C.
Igualmente pode-se afirmar que ha uma boa participacdo, com variantes significativas
entre as diferentes capitais, dos trés grupos relativos as cinco classes sociais. Nao ha
nenhuma indicagao de pesquisa feita na zona rural. Se h4, o Ibope ndo compartilhou os
mesmos. O fato de a RG ndo ter encomendado uma pesquisa fora dos centros urbanos
pode denotar que a audiéncia urbana € aquela que interessa para a Emissora, visto que
esta audiéncia agrega consumidores potenciais. Por outro lado, se os grandes
consumidores de maquindrio, insumos e defensivos sdo os fazendeiros e agricultores,
como estes estariam sendo identificados pelas pesquisas de audiéncia? Uma hipétese,
que ndo hd como comprovar, é a de que a interatividade do Programa seja uma
referéncia para a medicdo da audiéncia entre o consumidor rural. E preciso considerar
também que o grande consumidor de material agricola pode ndo estar no campo, mas
nos centros urbanos, onde muitos fazendeiros residem a maior parte do ano.

Outro dado importante é observar que os dados de audiéncia divulgados pelo
Ibope nao se referem ao GR de domingo, e sim ao GR didrio. E que esses dados sao
percentuais em relacdo a audiéncia do hordrio. Assim, por exemplo, no hordrio do

Programa o universo de telespectadores assistindo ao GR € de 769.290, o que

corresponde a 1,44% da audiéncia total, nacional.
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2.2.6 A interatividade

A producdo do GR cedeu em julho de 2003 algumas cartas dos telespectadores
para que pudesse montar uma amostragem da interatividade. No universo de 200 cartas as
regides geograficas, em ordem decrescente, foram representadas assim: Sudeste, Nordeste, Sul,
Norte e Centro-Oeste. Essas cartas ndo se tornaram o material principal para o
desenvolvimento do meu trabalho, como previsto no projeto original apresentado para a
selecao do Mestrado do CPDA. A leitura das cartas revelou, além da interatividade do
telespectador com a produgcdo do Programa, a origem da audiéncia participante e a

identificacdo de sugestdo de pautas”.

No universo de programas com os quais estou trabalhando, fiz uma pequena amostra das cartas
enviadas, resumidamente citando quem escreve, de onde escreve, sobre o que escreve € quem as

responde:

Cartas respondidas no programa do dia 7 de fevereiro de 1981

O Addo Neves, de Guarani das Missoes — RS, planta soja, mas as coisas ndo foram bem
esse ano. Quando a plantagdo estava ‘verdinha’ comegcaram a murchar, além de aparecerem
percevejos. O professor Ciro Roselei, da Faculdade de Ciéncias Agronémicas, em Botucatu —
SP, responde.

Waldir Campanha, da Fazenda Sdo José, Cérrego da Morada, Municipio de Barbosa
quer saber como acabar com a ferrugem do cafezal. O agrénomo Milton Carneiro, da EMATER
de Roldndia — PR, responde.

Cartas respondidas no programa do dia 31 de agosto de 1986

Respondendo a carta do Libeto Falqueta de Conceigdo do Castelo — ES, o agronomo José
Roberto Baraldi responde mostrando uma plantacdo com o mesmo problema. Diminuir a
irrigacdo e aplicar um fungicida sdo as orientacées. Postado em meio a uma plantagdo de
batatas, num vasto campo verde de céu azul, o especialista informa os procedimentos a serem
feitos, permitindo uma identificagdo visual da doenga, pelo leitor, deixando claro que o melhor
fungicida a ser usado deve ser consultado a um técnico da sua regido.

Respondendo mais uma carta, vinda de Itaborai — RJ, a apresentadora consulta um
criador de codornas hd 17 anos, Pasquale Perrone, para orientar um pequeno produtor a
construir uma chocadeira. O criador diz ser muito dificil, pois exige muita tecnologia e controle
a construgdo desse recurso. Ma, indica que seja usada uma galinha garnizé pequena ou uma
pomba, para chocar os ovos das codornas.

Carta respondida no programa do dia 30 de maio de 1993

A carta do Antdonio Bonsan pergunta como evitar o caruncho no feijao carioquinha
armazenado em sacos de rdfia, na sua propriedade em Capdo Bonito — SP. O agrénomo da
Secretaria da Agricultura de Sdo Paulo, Bosco Ferreira, responde.

71 . . ~ . .

Uma pesquisa dessa envergadura, levando em consideracdo o conteido das cartas enviadas ao GR,
geraria uma engenharia complexa, embora, seja, a meu ver, um excelente objeto de estudo para pesquisa
mais aprofundada, com maior tempo para sua execugao.
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Carta respondida no programa do dia 10 de novembro de 1996

Como fazer o processamento da ld da ovelha? Esse assunto responde a duas cartas, uma
de Curitiba, da Ligia Semer e Denise Mendonga, e outra de Jodo Nunes, de Belo Horizonte. O
Centro de Treinamento da Epagri em Canoinhas — SC realiza cursos para aproveitamento da ld
da ovelha. A artesd do Centro de Treinamento explica detalhadamente cada processo.

Carta respondida no programa do dia 22 de marco de 1998

José Carlos Santos, Iraquara — BA estd com problemas na plantagdo de chuchu. Como
melhorar a plantacdo? A apresentadora mostra livreto da Embrapa sobre o tema, que custa R$
5,00.

Carta respondida no programa do dia 7 de outubro de 2001

Wilmar de Melo escreve dizendo que na chdcara do seu tio, em Ibitina — SP, um lago estd
sendo assoreado pela terra levada pelas enxurradas. O agronomo José Henrique de Sousa diz o
que deve ser feito.

Cartas respondidas no programa do dia 7 de julho de 2002

Mauricio Amaral de Nova Friburgo — RJ estd com problema para chocar os ovos e criar
os filhotes de avestruz. O veterindrio da Associa¢do dos Criadores de Avestruzes, —Roberto
Arana, responde.

Rosendo de Oliveira de Cotia — SP diz que a novilha entra no cio e ndo emprenha. O
veterindrio Jodo Henrique Viana, da Embrapa, responde.

Carta respondida no programa do dia 26 de setembro de 2004

Gilson Nunes de Lajes — RN escreve para falar das mangueiras com cupim. O agrénomo
Elson Araiijo, da Escola Superior de Agricultura de Mossord, responde.

N

Helen Martins, editora da Secdo de Cartas do GR, em depoimento a série
comemorativa “O Melhor do Globo Rural”, indica que, regra geral, duas entre cem
cartas sdo respondidas no Programa. A forma de responder obedece a um modelo,
primeiro € identificado quem estd escrevendo, a cidade e o estado de onde fala. Depois é
lido o trecho da carta onde estd formulada a questdo. E, entdo, a resposta é dada por um
técnico ou professor, enfim, por alguém que tenha competéncia técnica e profissional
reconhecida. Algumas vezes a resposta € feita in loco, num ambiente similar ao da

pergunta.

Seixas (1994) desenvolve uma andlise, a partir dos seus estudos do GR, sobre a
racionalizacdo da atividade agropecudria, mostrando a transformac¢do dos problemas

praticos em técnicos. Tal procedimento pode ser observado nas cartas, listadas
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anteriormente. O conhecimento técnico-cientifico sempre € buscado para legitimar o
discurso jornalistico. Esse modelo se repete em todas as edi¢cdes do Programa, na secdo

que responde as cartas.

Mais uma vez citando o repdrter Alberto Gaspar (1999), que realizou uma matéria

contando como o GR ¢ feito, fala o seguinte a respeito da interatividade:

“O telespectador viaja e sugere viagens, até sem querer. A interatividade ainda ndo era moda e
a se¢do de cartas orientava a equipe, trazendo diividas e novos assuntos. Em 1990, a produgdo
aceitou o convite para o casamento da filha do Sr. Onécio. Um tipico casamento da ro¢a que
virou reportagem. Mesmo sem tanto destaque nenhuma das mais de 400 mil cartas ficou sem
resposta. Em média, duas em cada 100 vdo ao ar.” (Série Comemorativa “O Melhor do Globo
Rural — 25 anos”, DVD 1).

2.2.7 A legitimacao técnico-cientifica

A maneira como o discurso do GR € reconhecido possibilita a identificacao de
duas formas de legitimacdo. Uma é aquela que se repete exaustivamente nos programas,
utilizando o saber técnico-cientifico para apontar as solucdes dos problemas
agropecudrios. Quando Seixas (1994) fala da racionalizacdo da agropecudria, exercida
progressivamente e divulgada no GR, parte da premissa de que o Programa exerce a

7z 7z

racionalizacao da agropecudria, classificando o que € “problema” e o que € “solu¢ao’:

“Problema é aquilo que requer como solucdo um conhecimento cientifico, aquilo que é
tecnicamente controldvel (...) Solugdo é o recurso produtivo que foi sancionado pela pesquisa.
Este segundo aspecto estd ainda mais evidente nos raros casos em que as reportagens divulgam
solugées geradas pelo proprio produtor em fungdo de seu universo de experiéncias. Nesses
casos, o conhecimento é legitimado a partir do momento em que foi sancionado pela pesquisa.”

(1994:116)

Seixas (1994) argumenta que transformar problemas priticos em problemas
técnicos em nome da racionaliza¢do € uma forma de encobrir o fato de que ndo existe
uma relacao efetiva entre os problemas praticos enfrentados pelo produtor e as solugdes
propostas pela ciéncia. O GR procura legitimar a prética cientifica demonstrando a
validade do conhecimento divulgado e transformando problemas priticos em problemas
técnicos, em nome da racionalizacao.

Desde a primeira edicdo do Programa observou-se, em todas as tematicas
levantadas, a invaridvel busca de legitimacdo do saber enunciado por uma autoridade

técnico-cientifica. A seguir sdo destacados trés exemplos:

1.No primeiro programa, levado ao ar em 6 de janeiro de 1980, a matéria principal,
levando em conta o tempo de duragdo de 11 minutos, é sobre o cerrado. Aquela altura o cerrado
se tornou uma fronteira agricola promissora, um desafio e uma promessa de aumento das safras
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de grdos no pais. Para ratificar essa verdade sdo registrados depoimentos do ministro da
agricultura, Amauri Stabilli, do agronomo da Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e
Extensdo rural, Glauco Olinger, do comentarista econdmico Marco Antonio Rocha, do
pesquisador Elmar Wagner e dos pecuaristas Wagner Fitipaldi e Tsuneo Sato. Nessa seqiiéncia,
além dos depoimentos técnicos, podemos ver o capital piblico do ministro e a experiéncia
empirica dos pecuaristas. Mas nem sempre esse modelo se repete, sendo o mais usual a
legitimacgdo técnica e cientifica como aquela que se faz imprescindivel as matérias.

2.Em 11 de novembro de 1990, o médico e pecuarista Ivan Claret, morador de Nanuque —
MG, ganha o Prémio Global de Ecologia da ONU. A matéria dd notoriedade para o fato, mas o
reporter leva até a fazenda premiada um engenheiro florestal do Instituto Estadual de Florestas
de Minas Gerais. Aos poucos o engenheiro constata e segue mostrando a regeneragdo natural
que estd acontecendo nas terras do pecuarista. E evidente que ndo hd a intencdo de por em
divida o prémio outorgado pela ONU. A presenca do engenheiro é a composi¢do hegemonica
do programa, que habitualmente traz uma “autoridade” nos assuntos levantados, tendo em vista
a legitimagdo do discurso.

3.Em programa mais recente, levado ao ar em 21 de agosto de 2004, vemos um exemplo
em que a legitimagdo é extremamente pertinente. Cito este exemplo para que ndo parega que 0
conhecimentos técnico e cientifico sejam desnecessdrios, ou que ndo agreguem e enrique¢cam as
enunciacées do GR A febre maculosa, que a época se tornou uma grande preocupagdo,
localizada na regido de Campinas — SP, ganhou espago no programa com extensa reportagem.
De forma diddtica e detalhada, percorreu o Hospital de Clinicas da Unicamp, o departamento
de pesquisa veterindria da USP, o Secretdrio de Saiide de Pedreira — SP, local onde a
contaminagdo foi registrada com indices criticos, e um analista ambiental do Ibama.

Analisando o processo de produgdo do jornalismo, Bourdieu (1996:85) destaca
que a “colaboracdo” pode se prestar a um tipo de manipulacdo, sutil, de caréter
heterdbnomo. A ldgica seria a da troca, onde uma consagracdo nao possivel entre os

pares levaria a um acordo ticito com ajuda externa.

“«

.. cada vez mais, em certas disciplinas, a consagracdo pela midia é levada em conta mesmo
pelas comissoes do Centre Nactional de la Recherche Scientifique. Quando este ou aquele
produtor de programas de televisdo ou de rddio convida um pesquisador, ele lhe dd uma forma
de reconhecimento que, até nossos dias, era acima de tudo uma degradagdo.” (1996:86)

O autor defende a busca de uma autonomia por parte dos profissionais em suas
respectivas dreas. E evidente que nenhuma reportagem leva ao ar um depoimento
técnico-cientifico que va de encontro a sua postulacdo. Tampouco mostra um saber

empirico que se oponha a esse saber.

2.2.8 A legitimacao simbélica das premiacoes

O GR tem, ao longo dos anos, recebido uma outra forma de legitimacao simbdlica
que ndo a técnico-cientifica, qual seja a simbdlica das premiagdes. O Programa ganhou
o status de ser o mais premiado da televis@o brasileira, com reconhecimentos oriundos

de segmentos e institui¢des diversas, inclusive fora do Brasil. O Quadro 8 apresenta o
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conjunto das premiacdes que o GR recebeu, destacando a categoria da premiacdo, a

instituicao e o ano de cada premiacao.

Quadro 8

Prémios do Globo Rural

Categoria

Instituiciao

Ano

Ciéncia e Informacao

Destaque Lavoura
Jornalismo Cientifico
Jornalismo

Programa Pesquisa
Grande Prémio

Selecdo Oficial

ABCZ de Jornalismo

Destaque Agropecudrio
Telejornalismo

Melhores do ANO

Jornalista Amigo da Crianca
ABERIJE

Personalidade Comunicagdo
Telejornalismo

Destaque do Centendrio
Agricultura Real de Jornalismo
Personalidade da Comunicacido

Melhores do Género 2000
Telejornalismo

Prémio Ministério do Meio

ambiente/DOCOL de Jornalismo
CNT de Televisdo

Veiculo do Ano 2001

Destaque 2002 —Midia Rural

Televisao

IAC 2003 - Reconhecimento ao

MEérito Profissional
Televisdo

Televisdao

Destaque de Jornalismo
Televisdo — Mencao Honrosa

Telejornalismo
Jornalismo Cultural

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria

Sociedade Nacional de Agricultura
José Reis de Divulgacdo Cientifica - CNPQ
Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos

Associacdo Paulista de Criticos de Arte

Festival Internacional de Video Agricola, Santarém,
Portugal.

Mostra Internacional do Filme e do Video Agricola,
de Kecskemét - Hungria

Associagao Brasileira e Criadores de Zebu
Fenamilho

Febraban

ABCCA

Fundacdo Abrinq

Associagao Brasileira de Comunicacdo Empresarial
Libero Badar6

Sociedade Nacional de Agricultura

Ministério da Agricultura

2° Congresso Brasileiro de Jornalismo Empresarial,
Assessoria de Imprensa e Relacdes Publicas

Bolsa de Géneros Alimenticios do Rio de Janeiro
Cl4audio Abramo de Jornalismo

Ministério do Meio Ambiente

Confederagdo Nacional dos Transportes

Associagdo Brasileira de Marketing Rural
Exposi¢cdo de Agropecudria Leiteira da Cooperativa
Castrolanda de Castro - PR

CNA de Jornalismo

Instituto Agrondmico de Campinas

Tortuga de Jornalismo
Massey Ferguson de Jornalismo

Alianca para a Conservacdo da Mata Atlantica,
Conservacdo Internacional, SOS Mata Atlantica,
Centro Internacional para Jornalistas e Federagdo
Internacional de Jornalistas Ambientais

Caixa de Jornalismo Social

Imprensa Embratel

1981, 1984, 1998,
1999, 2003, 2004
1982

1983, 1999
1983, 1984, 1985,
1986, 1993, 2001,
2003

1985

1987

1988

1989
1993
1994
1995
1996
1997
1997, 1998

1997
1997
1999

2000
2000
2001, 2003

2001
2001
2002, 2003, 2004

2002
2003

2004
2004

2004

2004
2004

* Foram omitidas as indica¢gdes como finalistas de outros prémios e as homenagens. A premiacdo, na integra, podera

ser encontrada nos Anexos.

O GR retne premiagOes simbdlicas de organizagdes enunciadoras de

conhecimento técnico-cientifico, de profissionais de jornalismo, de direitos humanos, de
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defesa da preservacdo da natureza, de produtores de video, de criticos de arte, de
poderes politicos, como os ministérios de agricultura e meio ambiente, e de 6rgaos de
comércio.

No entanto, cumpre destacar que, a meu ver, o maior legitimador do GR tem sido
sua audiéncia, crescente nos 26 anos de existéncia. Hoje na marca de aproximadamente

769.290 telespectadores, diariamente.

2.2.9 Rio-92

Ao pensar em uma pesquisa que tivesse como objeto de estudo o GR e, mais, que
fizesse uma reflexao a respeito da produgdo jornalistica e dos contetidos enunciados
sobre o rural e a natureza, tornou-se inevitavel estabelecer alguma forma de andlise que
contemplasse a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento — Ri0-92.

Para Leis (1999:169), na histéria do ambientalismo, os anos de 1990 sdo marcados
pela descoberta que as implicagdes espirituais teriam sobre o tema. Uma anomalia para
0 autor, porque nao existiram tragos de espiritualidade no fendmeno da globalizacdo da
economia, das comunicagdes e da tecnologia eletronica que caracterizassem esses anos.
A Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento do Rio de
Janeiro foi, para o autor, tdo importante quanto a derrubada do muro de Berlim (1989) e
a dissolugdo da Unido Soviética (1991). Estes dois tltimos eventos apontavam para uma
maior possibilidade de governabilidade global, o que veio a calhar para a realizacdo da
Ri0-92. Passados 14 anos, pouco dos conteidos produzidos pela Conferéncia saiu do
papel. Os problemas ambientais e sociais continuam resistindo, apesar do
ambientalismo ter crescido nos ultimos anos nas diversas sociedades mundiais. Pode-se
pensar que a maior conquista da Rio-92 foi a introdu¢do do tema meio ambiente na
agenda global, possibilitando consensos transacionais, que, se ainda nao se
concretizaram, orientam e apontam essa possibilidade. O grande avanco da Conferéncia
foi a ampliacdo da consciéncia mundial ambientalista, que se deflagrou a partir da sua
realizagdo.

As mudangas iniciadas na sociedade global podem ser percebidas no Brasil, desde

entdo, seja pela criagdo, estabelecimento ou crescimento de ONGs em territorio
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nacional %, seja pela pauta ambiental que tem ocupado de forma mais presente 0s jornais
e as salas de aula, e at€é mesmo o discurso politico. Empresas comerciais t€ém criado
fundagdes e programas de defesa da natureza, seja pelo bom marketing institucional que
tal acdo proporciona, seja pela consciéncia que faz com que o capital privado assuma
parte da responsabilidade social. Se hd uma conquista institucional a partir de tais a¢oes
€ porque a sociedade esta predisposta a apoiar e reconhecer o esfor¢o pela preservacao
ambiental, ainda que no dia-a-dia ndo sejam adotadas préticas pragmdticas nesse
sentido. A partir da Rio-92 houve uma mudanga no tratamento dado ao tema ambiental,
hoje completamente inserido na pauta de debate global. Os meios de comunica¢do nao
fogem a regra e o tratamento dado ao tema ganha destaque nas diversas midias globais.
Portanto, ndo haveria de ser diferente no GR. Em um programa que se insere no
ambiente natural pelo viés da agricultura, € de se pressupor que a temética ambiental lhe
seja constante.

Na tentativa de visualizar o impacto que a realiza¢do da Ri0-92 poderia trazer para
a composi¢do do GR, decidi realizar uma pequena amostra acerca da incidéncia de
algumas questdes. Essas questdes foram organizadas de forma a representar cinco
grupos temadticos, a saber: Social, Ecolégico, Legal, Cultural e Climético, apresentados
nos Quadros de 9 a 13 a seguir. Nao houve a pretensdo de esgotar a andlise com este
exercicio, muito menos entender que essa divisdo contemple todos os aspectos da
discussdo e da reflexdo gerada por essa inser¢do. Na andlise preliminar ficou claro, no
entanto, que uma amostra do universo dos 26 programas com os quais venho
trabalhando mais detalhadamente seria insuficiente. Assim, de posse da listagem dos
programas do GR disponibilizados pela Videoteca Global do Rio de Janeiro, realizei a
amostragem no universo de 774 titulos. Os programas foram listados pela data, pelo
nimero de referéncia, tempo, titulo e assuntos. Sob cada grupo temaético estdo listadas
as indicagdes das matérias contidas no Programa. Utilizando estas informacdes, cheguei
ao resultado ilustrado nos Quadros 9, 10, 11, 12 e 13. Para identificar o antes e o depois
da Rio-92, construimos duas colunas. As porcentagens nas duas primeiras colunas
indicam a incidéncia dos temas no universo pesquisado. A porcentagem na terceira
coluna indica o aumento ou a diminui¢do da incidéncia do tema no Programa, se

comparados os dois periodos.

& Greenpeace, WWEF, Friends of the Earth, Fundacao Boticério, citando alguns exemplos.
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Quadro 9

Temas Sociais antes e depois da Rio-92

TEMA

1980 a 1991 1992 a 2006 Crescimento

Social:
Boéia-fria
Eco-92
Posseiros
Reforma agraria
Sem-terra

1,16% 0,9% - 22%

Quadro 10

Temas Ecolégicos antes e depois da Rio-92

TEMA

1980 a 1991 1992 a 2006 Crescimento

Ecologico:
Agrofloresta

3,74% 6,71% 179 %

Alimentos organicos

Amazdnia
Animais em exting
Desmatamento
Despoluigdo
Ecologia
Ecoturismo
Energia alternativa
Fazenda ecoldgica
Lixo organico
Pantanal

Poluicao
Queimadas
Reflorestamento

ao

Quadro 11

Temas Legais antes e depois da Rio-92

TEMA

1198021991  [19922a2006 | Crescimento

Legal:
Agroneg6cio
Agrotéxicos
Alca

Soja
Transgénicos

0,25% 4,65 % 1.860 %

Quadro 12

Temas Culturais antes e depois da Rio-92

TEMAS

1198021991  [19922a2006 | Crescimento

Cultural:
Cultura regional
Historia regional
Indios

1,03% 1,8% 17%
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Quadro 13

Temas Climaticos antes e depois da Rio-92

TEMAS 1198021991 [19922a2006 | Crescimento
Climaticos: 1,16% 6,58 567%
Enchentes

Meteorologia

Seca

O resultado da amostragem expde um nitido aumento nos temas sistematizados
como indicativos em cada grupo. A excec¢do dos temas sociais com diminuicao de 22%.
Ap6s a realizagdo da Rio-92 o tema ambiental ganhou maior aten¢do por parte do
jornalismo do GR. No entanto, saliento que esse aumento reflete um quadro mundial,

um novo comportamento e consciéncia. Leis (1999) afirma:

“A intervengdo da sociedade civil mundial nos problemas ambientais representa muito mais que
uma simples acdo dirigida a corrigir efeitos deletérios do mercado e dos Estados. Ela deve ser
vista em dois planos: como a construg¢do de vinculos globais entre realidades locais (aspecto
transnacional), mas também como a construgdo (ou reconstrugdo) estratégica de vinculos entre
a dimensdo biofisica, cultural e politica da humanidade.” (1999:112)

Este capitulo buscou mostrar a “Génese do GR e o Mito Originédrio” e sua
“Institucionalizacdo”, partindo da ontogénese, passando pela constituicdo da Rede
Globo e do GR.

A transcri¢c@o de algumas declaracdes divulgada pela RG reconhece a insercao que
o agronegbcio tem na economia e as oportunidades de crescimento na produgdo
agropecudria do pais. O publico telespectador e patrocinador sdo o capital do Programa
para a manutengdo da audiéncia e a captacdo de anunciantes. As pesquisas do Ibope,
realizadas somente na 4rea urbana, ja na escolha da amostragem, demonstram que ha

um telespectador citadino bem representado da audiéncia do GR.
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Capitulo 3

O Mito do Heréi do Campo

O mito é essencialmente um modo pelo qual a
sociedade investe de significacoes o mundo e
sua propria vida no mundo —

um mundo e uma vida que, de outro modo,
seriam evidentemente desprovidos de sentido.”
Cornelius Castoriadis, 1987

3.1 O Mito do “Homem do Campo” do GR

O material do DPM que divulga o processo de criagdo do GR tem como base um
conceito de homem do campo, visto como herdi, que nos parece ser fundamental
elucidar. O conceito em comunicagdo visa estabelecer os pardmetros pelos quais o
comunicador concebe o mundo e a vida da personagem conceitual. O comunicador,
criador do conceito, investe de significagdes o mundo da personagem, identificando os
sentidos da vida da personagem criada. A epigrafe de Castoriadis, que fala da instituicao
imagindria da sociedade e do mito como um modo pelo qual a sociedade investe de
significacdo o mundo e sua propria visdo de mundo, deixa claro ser possivel falar de um
mito de her6éi do campo do GR. A equipe do Globo Rural, segundo o material
examinado, respondendo a uma necessidade identificada pela RG, formula uma
personagem de homem do campo, atribuindo a ela uma imagem heréica. Cabe salientar

que o material impresso, distribuido pelo DPM, utilizado para este estudo esta situado
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entre os anos de 2002 e 2006. A orientagdo para o desenvolvimento e a andlise da
criacdo do mito do “her6i do campo” estd baseada nele. Uma vez que ndo tive acesso
aos processos internos de discussao e as propostas discutidas para a criacdo do conceito,
se € que o mesmo fora criado pela equipe em colegiado ou por uma tnica pessoa, este €
o material no qual baseei minhas reflexdes. Esta personagem € apresentada com uma
série de adjetivacdes que dao suas diferentes dimensdes e atributos, bem como
identifica seus vinculos sociais significativos. O exame desta formulacdo conceitual
permitird elucidar os sentidos e significados que a equipe do GR investiu ao mundo
desta personagem. Uma rede complexa de sentidos e significados que, se elucidados,
auxiliard na andlise dos programas e imagens que estou empreendendo.

Segundo o material, a conjuntura de 1980 impunha a necessidade de uma nova
proposta televisiva, na qual era preciso levar ao ar um novo heroi do campo. A imagem
deste her6i € a de um homem do campo, com seus problemas e sua terra (DPM, 2002).
Com estas formulagdes, cumpre reconhecer a existéncia de um novo herdi, distinto
portanto das formulagOes culturais anteriores de homem do campo, tais como as do
latifundiério, do caipira, do sertanejo e do caboclo. Falar deste homem do campo, de
seus problemas e sua terra seria o objetivo do Programa. O pronome possessivo
associado aos problemas e a terra pressupde especificidades que seriam suas e que
podem estar relacionadas tanto a problemas especificos como a propriedade privada da
terra.

Como ja visto no Capitulo 2, esta necessidade estava associada ao processo de
modernizacdo conservadora da agricultura brasileira, ao processo de eletrificacao rural,
a incorporagdo do cerrado na produgdo de graos. O DPM identifica um possivel nicho
de mercado com potencialidades futuras e encomenda ao setor de jornalismo
diferenciada no jornalismo televisivo do GR.

E nesse sentido que a equipe de jornalismo, fundadora do GR, inventa um homem
do campo, um mito de herdi. Esta invencdo imagindria pode ser associada a inven¢ao
origindria de primeira ordem, pela qual Castoriadis (1987) procura elucidar a institui¢ao
imagindria da sociedade, pela qual a sociedade instaura seu préprio mundo. Para o
autor, “(...) é a instituicdo da sociedade que determina o que é e o que ndo é ‘real’, o

que ‘tem um sentido’ e o que é desprovido dele.” (1987:232)

Parafraseando Castoriadis, pode-se dizer que € o conceito de homem do campo

estabelecido pela equipe de jornalismo na criacdo do GR o que determina o que é e o
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que ndo é real, o que tem um sentido e o que é desprovido dele, estabelecendo assim
uma visdo do mundo daquele homem do campo. Esta visdo de mundo desta personagem
€ que, em principio, orientaria o trabalho de jornalismo da equipe, a selecao de material,
assunto e imagens.

Neste capitulo examinarei, com apoio do material de pesquisa, algumas
dimensdes, significados e sentidos deste mundo imagindrio através do qual esse herdi €
apresentado ao publico. Meu objetivo é desvendar os significados e os sentidos dessa
visao de mundo produzida pelos jornalistas, mas propagada a um publico telespectador

amplo.

3.1.1 A imagem idealizada do ‘“‘novo heré6i”
O material de divulgacdo do DPM diz que o “homem do campo” verdadeiro ja

existia. Esta afirmacdo visa legitimar o conceito como real e verdadeiro: uma verdade e

uma realidade que o jornalismo televisivo do GR deveria retratar em seus programas. O

texto a seguir transcrito permitird o aprofundamento na anélise.
“Em 1980, havia a necessidade de se colocar em prdtica uma nova proposta em termos de
televisdo. Era preciso levar ao ar um novo herdi. Um herdi diferente daquele que as pessoas
estavam acostumadas a ver e a acreditar. Uma figura rude, verdadeira, de faces queimadas, mdos
calejadas, de fala mansa e muita inteligéncia. Esse herdi era o homem do campo, com seus
problemas e sua terra. Um homem preocupado com a safra, com a erosdo, com as pragas da
lavoura, com o rebanho, com a peste, interessado em cooperativas e federagoes agricolas. E para
se colocar no ar esse personagem foi criado o GR. Um programa totalmente diferente de tudo o

que jd havia sido feito, em televisdo, até aquela época. Um programa cuja unica preocupa¢do era
a de falar do homem do campo, seus problemas, apontando caminhos e solugées.” (DPM: 2002)

Com a afirmacdo de que “era preciso levar ao ar um novo herdi” se reconhece
uma mudanca conjuntural significativa que exigia levar ao ar um “herdi diferente
daquele que as pessoas estavam acostumadas a ver e a acreditar”. Quais seriam 0s
herdis a serem substituidos? E qual € o novo her6i? O novo heréi é descrito como uma
figura verdadeira, apresentado assim como real. Essa figura teria as qualidades de ser
rude, de fala mansa e muita inteligéncia, portanto capaz de atuar segundo os requisitos
contemporaneos do saber agropecudrio, que se referem, como j4 visto, a conjuntura da
modernizacdo conservadora no campo. As faces queimadas e as mdos calejadas
identificam o homem do campo como um trabalhador manual e exposto aos raios

solares em seus dias de trabalho.
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Retomando a idéia inicial do pronome possessivo — seus problemas e sua terra —,
alguns destes problemas teriam a ver com a safra, a erosdo, as pragas da lavoura, o
rebanho e com a peste, bem como seus interesses seriam identificados com os das
cooperativas e federacoes agricolas. Nao € assim uma figura universal do campo:
inteligente e capaz de se utilizar do conhecimento técnico e cientifico aplicado e
associado a cooperativas e federacOes agricolas, portanto organizado de forma
empresarial e moderna. O que € visto € um homem do campo que, conceituado como
um s0, apresenta caracteristicas de diversos atores sociais e categorias ligadas ao mundo
rural. Um “novo her6i” que aglutina em si preocupacdes com o mercado e a produgio,
com o meio ambiente, com a técnica para livrar a lavoura de pragas e o rebanho de
doencas, e engajado em questdes patrimoniais.

Dando continuidade a apuracdo da enunciacdo que € feita a respeito do “homem
do campo” recorri ao site da Globo Livros, identificando parcialmente a imagem que a

equipe do GR tem de si mesma e do Programa:

“Em comemoragdo aos 25 anos do programa Globo Rural, a Editora Globo lanca a série “O
Melhor do Globo Rural”. Um dos mais premiados programas da televisdo brasileira, veiculado
pela TV Globo nas manhds de domingo, Globo Rural contribui para o desenvolvimento da
agropecudria, defende a sustentabilidade do meio ambiente e procura manter vivas as raizes
culturais e as tradicées brasileiras”. ”

J4 foi destacada anteriormente a referéncia aos 25 anos que € incorporada como
um valor simbdlico positivo e legitimador, bem como a Rio-92 que estabeleceu uma
nova pauta de discussdes sobre as questdes ambientais em todos os segmentos da
sociedade. A discussdo acerca da sustentabilidade ganha espaco no GR e integra a
cultura tradicional e regional como constitutiva da consciéncia ambiental e passa a ser
vista como uma qualidade identificadora do heréi do campo.

Na série comemorativa “O Melhor do Globo Rural — 25 anos”, encontra-se dentro
dos Extras dos seus DVDs a seguinte mensagem, que demonstra a visdo contemporanea
da equipe de jornalismo do GR, que regra geral abarca a visdo de mundo idealizada pela

equipe:

“(...) o Globo Rural fala das atividades profissionais do homem do campo e de seu universo,
suas paisagens, sua cultura, suas tradicées, seu lazer e de todos os seus lagos com o conjunto da
sociedade.

De uma maneira geral, é o proprio homem que estd envolvido no mundo rural, o empreendedor,
o0 fazendeiro, o pesquisador, o técnico, o trabalhador rural, a mulher do campo, quem mais fala
no programd.

3 www.globolivros.globo.com/busca_resultadocapa.asp, acesso em 16 de outubro de 2006.

87



Também nas grandes cidades o Globo Rural tem boa audiéncia. Julgamos esse fato importante
para as atividades agropecudrias, na medida em que elas passam a ter oportunidade de
comparecer na programagdo da televisido em condicdo de protagonistas. E bom que a cidade
conhega o campo com intimidade.

Além de toda a estrutura da Rede Globo, e de suas 113 afiliadas, o GR conta com equipe
propria de mais de 30 profissionais, sendo 21 jornalistas.

Nosso enderego é simples: Globo Rural
Caixa Postal, 04.583-905.”

O primeiro paragrafo fala do homem campo. O segundo fala do préprio homem
que estd envolvido no mundo rural, identificando, além do empreendedor e do
fazendeiro, mais proximos a imagem de homem de campo anteriormente delineada, as
figuras do pesquisador, do técnico, do trabalhador rural e da mulher do campo,
chamando aten¢do para o fato de que sdo estes personagens os que mais falam no
Programa. O paragrafo seguinte fala da audiéncia nas grandes cidades e da importancia
do GR na formacdo de uma opinido urbana sobre o campo. O pardgrafo final termina
legitimando o Programa com base na complexa estrutura da Rede Globo. Aqui €
possivel perceber que a abrangéncia da auto-imagem € ainda maior, tanto no que diz
respeito as questdes culturais, como a identificacio do destinatirio do GR e a
intencionalidade de colocar a agropecudria como protagonista dentro da televisdo. Essa
ultima afirmacdo justificaria a criagdo do mito o “homem do campo” do GR. A
personagem “homem do campo” traz suas histérias como cendrio para o desenrolar das
questdes agropecudrias. A assimilagdo de significados simbodlicos a partir de uma
narrativa inserida na vida cotidiana é aceita com maior naturalidade’.

Essa narrativa € abordada dentro das reportagens tendo em vista o
desenvolvimento de uma pauta preconcebida, que terd maior legitimidade se puder
personificar sua mensagem a partir de uma historia “real”, ainda que idealizada.

Alguns exemplos de como € feita essa idealizagdo com base nas histérias podem
ser vistos no material pesquisado.

Na série comemorativa “O Melhor do Globo Rural — 25 anos”, identifiquei
algumas menc¢des aos herdis do campo. Na reportagem “Aboio”, de junho de 1997, os
vaqueiros sdo chamados, especialmente no suplemento impresso que acompanha o

DVD, de “Vaqueiros Herdis, Lendarios e Reais”( DVD 5). A abordagem feita no

" As novelas “Pantanal”, “Rei do Gado” e “Renascer”, todas de autoria de Benedito Ruy Barbosa,
levaram o universo rural para a televisdo brasileira, partindo da ficcdo para a realidade, agregando fatos
do cotidiano a narrativa ficcional. No caso do GR, as reportagens partem da realidade para uma
abordagem idealizada e generalizada do “homem do campo”.
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suplemento destaca a importancia da atividade para o desenvolvimento brasileiro,

N

inclusive no que se refere a constru¢do de personagens literdrias, historias e do
imaginério popular’.
Na reportagem “Musica Caipira” de agosto de 2003, o texto do suplemento comemorativo (DVD

2) contrasta o tratamento concedido como “bugre, indio, bravio, rude, inculto, preguicoso, jeca tatu” com

a imagem que atualmente se tem do camponés brasileiro:

“De fala mansa, arredia ao verndculo, hdbitos e gostos caracteristicos, o caipira é uma figura
polémica, amada por uns, desprezada por outros, sempre provocou superlativos, justamente por
representar, ao longo da Histéria, a por¢do menos favorecida da sociedade — o camponés
brasileiro. Na verdade, sdo muitos os sinonimos que ajudaram a compor essa imagem inicial. Mas
se o caipira é um “obscuro”, é também “um forte”, como sustentava o jornalista e folclorista
Cornélio Pires. Pois so ele foi capaz de desbravar os sertdes, cultivar terras férteis, carregar em
lombo de burro os produtos da colheita.”

A matéria que complementa o conteido da reportagem traz um detalhamento

sobre o termo “caipira”’”,
“(...) € o produto da transformacdo do aventureiro semindmade em agricultor precdrio, na onda
dos movimentos de penetracdo bandeirante que acabaram no século XVIII e definiram uma
extensa drea: Sao Paulo, parte de Minas Gerais e do Parand, de Goids e do Mato Grosso(...) do
Rio de Janeiro e Espirito Santo.”(DVD 4)

Revela também o cardter desbravador do “her6i”. E prossegue apresentando
explicacdes e justificativas que, ao esclarecer o leitor, minimizam o preconceito e a

idéia, ja antiga, do caipira tosco:

“O falar errado do caipira ndo é proposital. Como vive longe das cidades, preservou no seu
dialeto muitos conhecimentos que o homem da cidade jd perdeu de vista. Entre os encantos que
ainda suscita estdo a extrema intimidade com a natureza e o amor a terra: sabe dizer que horas
sdo olhando o sol; é capaz de prever chuva a partir do formato das nuvens, tem uma folha ou
uma raiz para cada doenga e uma simpatia para cada tristeza (...) Dos seus antepassados indios
herdou o olhar atento sobre a floresta, o faro para a caga, a sapiéncia acerca das ervas, o
encantamento pelas lendas. Com o branco lusitano aprendeu a dedilhar a viola, porta-voz de
sua resisténcia pacifica. Entre os ritmos que permeiam sua miisica figuram o recortado, a folia-
do-divino, a cana-verde, a chula e a danga-de-sdo-gongalo, de origem portuguesa; a congada, o
batuque e o lundu, provenientes do continente africano; o cururu e a catira, indigenas; o
fandango, espanhol (...) uma fusdo de culturas que permitiu o surgimento de uma terceira — a
brasileira.”

Estas passagens associam aspectos da cultura “caipira”, tais como linguagem,
musica, festas e outros saberes tradicionais, como elementos da cultura e da identidade
do homem do campo idealizado no novo herdi. Langcam, assim, a idéia de que este novo

herdi € portador da tradi¢do da cultura popular do campo.

75 O texto cita a lenda do “Negrinho do Pastoreio”, “Raimundo Jacé” e “Os Sertdes”, de Euclides da
Cunha, para quem o sertanejo sobrevive porque “é, antes de tudo, um forte”.

® Denominagio paulista que faz referéncia ao primeiro capitulo da miscigenacdo brasileira entre o branco
e o indio: Kaai pira, aquele que vive afastado.
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Os tropeiros e suas mulas também sdo apresentados na série comemorativa “O
melhor do Globo Rural”. No programa de janeiro de 2003, a reportagem “Os Muares”
mostrou como os burros e as mulas foram fundamentais para as atividades comerciais
do Brasil-colonia e sua urbaniza¢do no século XVII, e como o camponés brasileiro

utilizou bem suas habilidades’’.

“A riqueza do Brasil-colonia circulou; as fronteiras se expandiram, dando lugar a numerosos
povoados. Gragas aos destemidos tropeiros — comitivas de mercadores que cruzavam longas
distdncias a cavalo — e seus muares, a geografia e a historia se fizeram (...) E o trabalho
extrativista so vingou porque, no lombo das tropas que circulavam incessantemente entre o sertdo
e os portos de Rio de Janeiro e Paraty, eram transportados farinha de mandioca seca, carne-de-
sol, toucinho, pimenta-do-reino, café, fubd e coité — espécie de molho de vinagre (...) Foi gracas
aos tropeiros e seus animais que a atividade pecuarista prosperou, alastrando-se do Sul para Sdo
Paulo, e de ld para o Mato Grosso e Goids (...) Montados no lombo de animais, vestiam-se como
gaitichos — chapéu, poncho, botas.” (DVD 4)

Este trecho associa a vida dos tropeiros e dos gaichos na definicio de nossas
fronteiras e na circulagdo de nossas riquezas como elementos da cultura e da identidade
do homem do campo idealizado no novo herdi. Este novo her6i é também responsavel
pela defini¢do das fronteiras nacionais e pela constitui¢do originaria do mercado interno.

A agenda do GR ¢ apresentada atualmente em dois momentos: um em que os
cursos e especializagdes sdo divulgados; outro onde as festas regionais sao apresentadas.

E comum ver festas de tropeiros em vdrias cidades do Brasil:

“A XXVII Festa do Tropeiro estd sendo realizada em Sorocaba — SP. As comemoragdes festejam
os duzentos anos em que os tropeiros atravessaram Sul e Sudeste do Brasil comercializando
animais de carga. Objetos que pertenceram aos tropeiros, e que nos ajudam a entender aquele
periodo, podem ser vistos na festa. Sdo velhas pecas de couro postas nos lombos das mulas como,
a bruaca - para guardar roupas, a canastra - para guardar mantimentos, fogareiros, e o tipico
feijdo tropeiro. As cenas mostram barracas, comidas tipicas e provas de lago.” (Agenda do GR em

5 de junho de 1994)

Nos programas pode-se observar que a todo tempo o “homem do campo” é
mostrado como aquele que vence obsticulos, apesar da diversidade e das dificuldades
que possam surgir. O saber técnico-cientifico sempre € apresentado como solucdo. Mas
o “her6i” apresenta suas alternativas de manejo, embora com espago muitissimo
reservado. O agricultor Nelson Martinazzo de 24 anos € apresentado como o ganhador o

Prémio Produtividade Rural, concedido pelo Incra:

77 < . . .
O muar € a cruza entre cavalos e jumentos, que tem por caracteristica a habilidade de transportar cargas
em regides montanhosas.
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“(...) Depois que o pai morreu hd quatro anos, ele se tornou o chefe da familia. Ele ganhou o
prémio porque o seu sitio é muito bem aproveitado. Tdao bem aproveitado que de comida a familia
$6 compra fora o agiicar e o sal. A principal plantagdo é a de milho, que ele colhe duas vezes por
ano. Ele usa adubagdo orgdnica e um pouco sé do ndo orgdnico. A produgdo de milho é alimento
dos porcos. Ele vende todo més 100 cabegas, com cinco meses e meio de idade e 100 kg. Mesmo
ndo dando lucro, ele aproveita o esterco do porco na lavoura. Numa propriedade pequena é
preciso conseguir solucbes baratas. Na propriedade do Nelson existe uma roda d’dgua que

~

fornece dgua corrente para o chiqueiro. O trabalho é mais lento, mas ndo se gasta em
combustivel. Produzir muito, gastar o minimo e aproveitar ao mdximo tudo que puder é a idéia
dele. Ele anota tudo, produgdo, custos e rendimentos, depois de ter aprendido com técnicos da
Emater.” (Reportagem do GR em 7 de fevereiro de 1981)

O agricultor Nelson é exemplo de produtividade e sua habilidade € atribuida aos
conhecimentos adquiridos com os técnicos da Emater. Um refor¢o da idéia amplamente
difundida no GR de que a técnica € a solucdo dos problemas. Sobre esse assunto, serd
apresentada uma andlise mais detalhada no préximo capitulo. Esse agricultor bem se
aplicaria a descricdo ja vista “(...) Uma figura rude, verdadeira, de faces queimadas,
mdos calejadas, de fala mansa e muita inteligéncia. Esse heroi era o homem do campo,
com seus problemas e sua terra”. E oportuno, no entanto, destacar que este sitiante,
pequeno proprietario familiar que ndo tem lucro, certamente nao poderia ser visto como
um empresdrio ou fazendeiro interessado em cooperativas e federacdes. E a imagem de
laborioso e de produtor organico ou agroecoldgico desse agricultor que € associada, no
Programa, ao ideal de homem do campo.

A histoéria desse agricultor, ou de outro qualquer, € uma histéria pessoal, o que
leva a formular uma hipétese de que os critérios de selecao das matérias principais e 0s
tratamentos dados pela edi¢do ao material captado t€ém como preceito o interesse desse
agricultor. A formatacdo dada ao material captado, em acordo com o protagonista da
histéria, ditard o tom da matéria. E poderd, transforma-lo em um expoente, um “herdi”.
Dificilmente se dd destaque a um anti-heréi nas matérias do GR. Esse agricultor € a
personagem principal, aquele que fala, ou pelo qual a equipe do GR e a RG falam ou
estariam falando. A verdade e a imagem verdadeira do “homem do campo” tém,
portanto, como referéncia a sua propria histéria. As caracteristicas e os comportamentos
do homem do campo imaginado sao referenciados pela personagem que se apresenta
como protagonista do Programa. Ser um homem do campo verdadeiro seria, assim, ter
um comportamento, hdbitos e acdes como esse homem do campo idealizado. Agir como
ele, julgar como ele e superar como ele as adversidades da vida do campo.

Sao muitos os exemplos que podem ser demonstrados dentro do universo dos

programas sistematizados pela pesquisa.
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Quando a imagem do “her6i” € associada a natureza, sua defesa e preservacdo,
torna-se ainda mais idealizada. E o que se apresenta nos programas em que a atividade
extrativista € destacada, ou quando algum fazendeiro adota praticas de sustentabilidade
ambiental em suas atividades produtivas.

O GR exibiu em uma de suas edi¢cdes uma fazenda em Santa Catarina que adotou
uma dindmica que visa aproveitar 0 mdximo dos recursos de forma sustentavel, tendo

em vista a preservagao da natureza:

“A dindmica do sistema utilizado na fazenda em destaque consiste em aproveitar tudo o que é
possivel das culturas e das criagées de animas. Do milho, por exemplo, sdo aproveitadas até a
palha, que sdo utilizadas para fabricacdo das ragdes. Das criagées de porco, aves e gado, todo
esterco se transforma em fertilizante natural e em gds biodigestor. Esse gds se converte em
energia, que por sua vez faz o aquecimento dos galpées das aves. Todo o processo é mostrado em
detalhes para o telespectador. Como forma de atestar o que se estd falando, o reporter registra até
as minhocas do solo, a fim de comprovar a eficiéncia do fertilizante natural. Uma das
caracteristicas da fazenda é utilizar um niimero maior do que o usualmente praticado de mdo-de-
obra. Segundo o proprietdrio, em face dos altos indices de inflagcdo, o valor da mdo-de-obra é o
que menos ¢é reajustado, se comparado aos insumos, fertilizantes e maquinaria. Além disso, em
meio ao desemprego, acaba se exercendo um papel social.” (Reportagem do GR em 25 de
dezembro de 1983)

Ao final da matéria o proprietario da fazenda deixa claro se tratar de investimento
rentdvel, que gera mais empregos, além de conservar o solo e conseqiientemente o meio
ambiente.

Casos como os dois anteriormente citados se tornam exemplares e acabam por ser
idealizados, ndo se levando em consideracao a singularidade da ambiéncia de cada uma
das personagens e nem que os casos referem-se a uma exploragdo agroecoldgica
distinta da tecnologia convencional ainda padrdao no campo brasileiro e obviamente
distinta daquela da modernizacdo tecnolégica conservadora, tipica do homem do campo

como originalmente idealizado.

3.2 O Mito e a Realidade do “Homem do Campo”

Observando o material divulgado pela DPM em 2006, percebe-se que ao longo
dos anos h4d uma sensivel mudanca sobre a conceituaciao desse “homem do campo” do
GR. Nas enunciacdes mais recentes sao constatadas algumas diferenciacdes nos

adjetivos e caracteristicas identificadas no GR:

“O GR sempre se destacou como um canal de informagdo, mostrando para os brasileiros a
importdncia do agronegdcio na economia e na sociedade. Através de suas matérias, o GR
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documenta a atividade agropecudria, mostra o agricultor, sua cultura, suas tradigdes, as paisagens
do campo, os pratos tipicos, o efeito da agricultura na economia e as alternativas para lidar com os
animais e lavouras. Ao longo dos anos, o Programa também se destaca pela qualidade da
informagdo, atingindo padrdo de exceléncia entre os programas de seu género.” (DPM, 2005)

Nesse momento ja se reconhece o destaque que o GR ganhou como canal de
informacdo, o que € possivel compreender facilmente pela legitimagdo que recebeu
desde sua criac@o, conforme visto no Capitulo 2. A mesma agricultura, que no inicio do
GR, em sua primeira edicdo em 1980, era vista como a possibilidade econdmica para o
pais, passa a ser reconhecida de forma categérica como fator importante no
agronegécio, e o GR destaca a sua importancia na economia e na sociedade,
documentando a atividade agropecudria, mostrando o agricultor, sua cultura, suas
tradigoes, as paisagens do campo, os pratos tipicos.” (DPM, 2005).

Na auto-imagem do GR que parece sair destas divulgacdes recentes hi uma
preocupacdo em mostrar que sua atividade € uma ferramenta que acompanha e registra a
atividade agropecudria no pais, focando o agricultor e sua cultura, nao sendo um mero
propagador de informagdes, mas um preservador de saber e cultura. O GR também diz
de si que “(...) se destaca pela qualidade da informacdo, atingindo padrdo de
exceléncia entre os programas de seu género” (DPM, 2005). A equipe do GR ¢é
reconhecida, como visto no Capitulo 2, e também se declara como geradora de
informacdo com padrdo de exceléncia, diferenciando-se dos programas do seu género.
Esta dltima afirmagdo revela que nos dias atuais hd uma competitividade entre
programas voltados para a temdtica da agropecudria, como também ja demonstrado no
Capitulo 1, o que pode estar levando a equipe e a RG a um movimento de se associar
mais organicamente ao agronegocio, como porta-voz de seus interesses. Esta hipotese é
reforcada pelo destaque ja relatado das matérias apresentadas no Jornal Nacional. No
que se refere a esta pesquisa, ndo ha elementos mais fortes do que apenas levantar esta
hipdtese, a ser examinada por outros estudos.

Na auto-imagem de 2005-2006, o material utilizado reafirma que:

“(...) o objetivo do programa é informar diariamente a situa¢do das principais safras do pais, a

meteorologia com as chuvas do dia anterior e a previsdo do tempo, e abrir um espaco onde o

agricultor possa falar de seus problemas e sucessos.” (DPM, DF N° 070L — Set/06.)

Esse homem do campo interessado diariamente pela situacdo das safras, pela
meteorologia €é alguém que tem um conhecimento prévio das condigdes necessarias para

o desenvolvimento do seu negdcio, da sua agricultura. Nem todos os agricultores terdo o

mesmo foco.
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A passagem da idealizagcdo originaria do homem do campo para a imagem do
agronegocio parece demonstrar que o homem do campo de fato ndo esta restrito apenas
aqueles casos e situagdes exibidas no GR. O que é mostrado, como visto anteriormente,
¢ produto de uma selecdo feita pela equipe de jornalismo. Neste sentido sua
apresentacdo se torna exemplar. A idealizacdo de um caso especifico como
representando o que seria real no contexto geral, a saber, a hegemonia do agronegdcio
no campo brasileiro, obscurece a realidade social do campo brasileiro.

Cumpre destacar que o homem do campo idealizado originalmente tem seus
problemas e sua terra, ¢ informado, civilizado e capaz, detém muita inteligéncia, esta
preocupado com a ciéncia e a tecnologia, € sensivel e engajado a associagdes patronais.
Esta imagem ndo é a imagem do trabalhador rural e dos trabalhadores rurais
sindicalizados (pequenos proprietdrios, meeiros, parceiros e assalariados). Nao é
também a imagem dos sem-terra e dos assentados. Nem € também a dos sitiantes e das
populacdes tradicionais, como a idealizacao do “herdi” se faz parecer nos programas. A
realidade do homem do campo parece ser a realidade do agronegécio e do empresariado
agropecudrio.

No imaginério do brasileiro a nova e valorizada imagem do “homem do campo”
emerge em oposicao a tradicional, conhecida e divulgada, até entdo, como o ser tosco
sem polidez ou técnica para lidar com os problemas da agropecudria. A leitura de
autores como Sérgio Buarque de Holanda, Gilberto Freyre e Darcy Ribeiro revela a
multiplicidade de fatores que constituem hoje o amdlgama formado pelo povo
brasileiro. Na compreensdo dos significados simbodlicos que tais personagens
carregam, observa-se que essa nova imagem do homem do campo que representasse o
agronegodcio brasileiro segundo a visdo da equipe de jornalismo do GR é, portanto,
também adequada a prépria visao e aos interesses que a RG tem na sociedade brasileira.
O “her61” do GR, em sua idealizacdo, ndo condiz com a realidade do agronegécio e nem

mesmo com a vida e os problemas dos homens e mulheres envolvidos no mundo rural.
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Capitulo 4

O Globo Rural como Significado Simbdélico

“A compreensdo das sociedades contempordneas

impoe a necessidade de consideracdo da produgdo imaterial,
esteja este imaterial associado a produgdo

do conhecimento cientifico e tecnologico

ou a produgdo da imagem cultural,

propria da indiistria das comunicagées e da indistria cultural.”
Roberto José Moreira, 1999

Este capitulo tem como foco analisar os significados simbdlicos produzidos pelo
GR. Falar de produto na contemporaneidade soa familiar, justamente por ser a produ¢do
e o consumo realidades indissocidveis do nosso cotidiano, na producdo de valores de
uso, e da pratica capitalista, na produ¢do de mercadorias. Quando se pensa num
programa de televisdo como produto e mercadoria pode-se fazer um exercicio na
tentativa de analisar o custo de sua producdo e o seu pre¢o mercantil, que incorpora uma
lucratividade aos custos. Na produg¢do de um programa certamente serd possivel
identificar e quantificar acdes e insumos que o compdem. E o caso do valor das fitas, da
mao-de-obra da equipe, do deslocamento, da hospedagem, do tempo destinado a edi¢do
e montagem, itens de custo de valoragdo presumivel e identificavel pelos precos dos
elementos necessdrios a producdo. Os valores simbodlicos incorporados a producio de
um programa de televisdo, sua capacidade de gerar significados culturais e sociais, a

ideologia nele embutida, embora pareca estar numa esfera virtual impalpdvel,
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correspondem a uma produg¢do e a um trabalho imaterial. Embora de dificil
identificacdo, esta faceta imaterial do trabalho social € valorada monetariamente e
compde o preco da mercadoria oferecida ao publico consumidor. Caso se reconheca que
a realidade humana é uma realidade simbdlica, os produtos humanos no capitalismo sdo
compostos por dimensdes objetivas e subjetivas, trabalhos material e imaterial
inseparaveis, elementos da realidade simbdlica. A valora¢do mercantil seria, portanto,
a0 mesmo tempo, uma valoracdo simbdlica mediada por uma mensuracdo monetaria
determinada pelos processos competitivos da acumulacdo capitalista. Como
componente da competicdo e acumulacdo capitalista carregam o requisito da
lucratividade e da maximizacdo do lucro e como bem simbdlico materializam verdades
morais e sociais simbdlicas. Caso se entenda a producdo televisiva como industria
cultural capitalista, os produtos culturais sdo ao mesmo tempo mercadorias, material e

imaterialmente simbodlicas.

Os valores simbdlicos emanados da produgdo imaterial televisiva, especificamente
a jornalistica, ndo sdo meras enunciagdes criadas a partir do aparelho que as gera. O
mecanismo produtor parte de uma identificacio, seja de um fato, seja de um anseio,
uma tendéncia ou um ideal, para a apuracdo e posterior reorganizacdo, que capta,
processa e interpreta tais valores. A faceta imaterial da producdo da mercadoria
televisiva se constroi como parte da realidade social. Ela se apropria de forma complexa
de signos, icones, simbolos, conceitos e tradicdes socialmente produzidos incorporando-
os aquela mercadoria. No caso de um programa televisivo, tem-se uma duplicidade no
que se refere ao consumo ou consumidores da mercadoria. Em que sentido o
telespectador pode ser considerado como o consumidor preferencial do produto
televisivo. Ndo seriam também consumidores os anunciantes? Para estes, a mercadoria
seria o tempo utilizado na atividade televisiva. Este consumidor a rigor estaria
comprando parte do tempo que se estabelece entre o canal emissor do programa e a
audiéncia. No tocante a audiéncia parece que ha um consumo sem que seja estabelecida
uma relacdo de compra direta. Qualquer portador de aparelho televisivo, que possa
captar os sinais emitidos pela emissora, estd apto a consumir imagens produzidas no
programa. No entanto, ndo € qualquer anunciante que podera utilizar-se do tempo do
programa. Este preambulo visa clarificar o papel, por exemplo, de uma Divisdo de
Planejamento de Marketing, como é o caso da RG. Naquilo que se refere a atragdo do
anunciante e ao custo do tempo a ser vendido, diversas dimensdes estariam presentes,

tais como o hordrio do programa, as caracteristicas da audié€ncia (por renda, idade, sexo,
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regido etc.). Resumindo: um anunciante de mdquinas agricolas teria pouco interesse em

anunciar seu produto em um programa destinado ao publico infantil urbano.

Voltando um pouco para a apresentacdo que a Divisdo de Planejamento de

Marketing da Rede Globo faz do GR, constata-se que os dados mostram um programa,

como um produto, com audiéncia estdvel. Um telespectador cativo, fiel e que

acompanha o desenvolvimento do programa

anunciantes.

Figura 4
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Fonte: IBOPE/AIP PNT Janeiro a Dezembro 2001

O gréfico apresentado na Figura 5, a seguir, mostra que uma fatia significativa dos

telespectadores em faixa etdria ativa economicamente e classes sociais com consumo

diversificado faz parte desse universo.
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Figura 5

No mercado nacional

0 ponios de audiéncia

5 milhoes e 378 mil
felespectadores

CPM de RS 4,37

Fonte: IBOPE/AIP PNT — Dezembro 2001

Esta introdu¢do tem apenas o sentido de ressaltar que minha interpretacao da
imaterialidade do Globo Rural como produto e como mercadoria estd nas enunciagdes,
sejam orais ou visuais, que se refletem na composicao do Programa.

Caso houvesse por parte do telespectador a op¢cdo de consumir este ou aquele
“programa-produto”, admitir-se-ia que nao ha uma passividade completa no consumo
desses produtos. O telespectador seria o detentor de relativo dominio sobre o que
consumir. Para Dines (1986), o telespectador € o verdadeiro proprietdrio do veiculo, é
ele que escolhe e seleciona o que quer ler ou ver, e o jornalista que produz é a0 mesmo
tempo considerado leitor e telespectador. O ser humano nio desaparece na massa e a
soma dos universos individuais faz com que, no plural, se ampliem certas dominantes
singulares. Isso inevitavelmente faz lembrar Elias (1994) que assinala s6 ser possivel
falar de individuos em sociedade ou sociedade de individuos. Dines (1986) chama a
atencdo para o carater colegiado da ac¢do produtiva de uma equipe jornalistica, onde os
gostos e aspiragoes individuais atuam em uma delicada combinagdo para a producao do

produto jornalistico. Em suas palavras:

"O sentido colegiado de uma equipe de jornal compreende, especialmente, a delicada
combinagdo de gostos e aspiragdes pessoais, de modo que o veiculo reflita na sua temdtica, nas
suas tonicas e na sua postura geral o somatdrio de tendéncias do seu pessoal criador.” (Dines,
1986: 58)

A existéncia de uma associagdo entre quem produz, em nosso caso a equipe
jornalistica, e quem assiste ao GR € necessdria a comunicacdo e a prépria producgdo.

Paradoxalmente, caso seja reconhecido o cardter interativo da comunicacdo, o espaco
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produtivo estaria na interacdo GR e sua audiéncia, onde o préprio consumidor faz parte
da producdo e do produto vendido ao anunciante. O anunciante compra o espago de
tempo em uma rede comunicativa. O envolvimento entre o jornalista e o telespectador,

entre jornalista e sua produgdo, gera o produto.

Quanto a afirmacgdo de Dines sobre o fato de o telespectador ser o proprietdrio do
veiculo, penso que sua consideracdo ndo leva em conta que ha um “menu” determinado
para o consumo. Esse leque de op¢des vem se tornando cada vez mais nivelado entre as
produtoras de informacdo televisiva e seus concorrentes. Os conteidos e a estética
revelam um consumo padronizado, preestabelecido, determinante para a escolha. A
liberdade do consumidor televisivo € relativa as opg¢des oferecidas no mercado
televisivo, ou seja, dentro das possibilidades postas pela concorréncia da industria
cultural televisiva. No caso do GR, como ja destacado em andlise anterior, o poder da
RG de televisdao nao pode ser menosprezado, seja em face da tecnologia que coloca a
disposicdo do Programa, seja pela sua hegemonia na industria cultural televisiva
brasileira. Neste sentido € necessdrio relativizar a posicao de Dines, reconhecendo um
poder de mercado da RG que adiciona ao GR a possibilidade de produzir simbdlica e

ideologicamente uma imagem do rural, do homem do campo, como aqui analisado.

Para visualizar esse campo irradiador de ocorréncias e informagdes que visa
noticiar fatos de interesse publico, ndo s para o homem rural como enunciado em sua
génese, mas para uma massa telespectadora diversificada, sdo classificadas trés
categorias de telespectadores na audiéncia do GR, que denomino de homem do campo,
citadino e desterritorializado. No interior de cada uma delas existem subclasses, o que
amplia ainda mais o espectro de telespectadores-consumidores a ser explorado, gerando
a diversidade apresentada pelo Programa. O objetivo deste capitulo é revelar por meio
das pautas dos programas como essas trés categorias de telespectadores sao alcancadas

na rede comunicativa.

4.1 O Globo Rural como um Produto para o Homem do Campo

Ao analisar a transcricdo dos programas sdo perceptiveis as significativas
mudancas no GR no decurso do tempo, nao sé em seu discurso, estética e abordagem,
esses mais sensiveis, mas principalmente na sua auto-imagem, como visto no Capitulo
2. Com o passar dos anos, no entanto, o Programa permanece intitulado como elaborado

para colocar no ar esta personagem e falar do homem do campo.
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“E para se colocar no ar esse personagem foi criado o GR. Um programa totalmente diferente de
tudo o que jd havia sido feito, em televisdo, até aquela época. Um programa cuja tnica
preocupagdo era a de falar do homem do campo, seus problemas, apontando caminhos e
solugées.” (DPM — DPEP 008/02 — 01/02).

Como ja demonstrado anteriormente, o homem do campo € um conceito que sofre
uma transformacgao, tornando-se cada vez mais genérico, retratando o agronegdcio, e
mais familiar, distinguindo diferentes problemas e situacdes que permitem
identificacdes especificas Na sua abrangéncia, engloba vérias categorias dos que estio
geografica ou economicamente envolvidos ao mundo e as praticas rurais. Um nicho de
mercado identificado a partir da expansao da eletrificacio no campo e do incentivo
governamental para o plantio do cerrado foi o impulso inicial, o ponto de partida que
deu origem ao conceito fundador do GR e ao que até hoje é englobado pelo Programa
como rural. Um universo, até a estréia do GR, praticamente inexplorado pela
comunicacdo televisiva.

Quando o GR se apresenta como um programa que traria uma nova proposta em
termos de televisdo o faz, principalmente, por mudar a visdo de homem rural que se
tinha até entdo. O escritor Monteiro Lobato, em sua mais conhecida personagem, o
“Jeca Tatu”, personifica o “caipira”’® como um sujeito inadequado, de dificil
entendimento e adaptacdo a modernidade. Esta imagem dominava o imagindrio dos
citadinos. Mas a literatura de Monteiro Lobato ndo € a unica referéncia. Os quadrinhos
de Mauricio de Souza, para falar de uma geragdao mais recente, ilustram, em linguagem
voltada para a crianga, as personagens de Chico Bento e Rosinha. Essas sdo rusticas,
simples, com certa inadequagao ao contexto da cidade, dotados de certa ingenuidade. A
musica rural, também chamada de “musica de raiz”, “caipira” ou “sertaneja”,
dependendo da regido origindria, era a época da estréia do GR tida como “brega” ou
“cafona”.

Apesar de se enunciar desde o inicio como destinado ao homem do campo, a
primeira edi¢do do GR trouxe a visdo e as expectativas governistas para a agropecudria.
A insisténcia em divulgar o cerrado como a nova fronteira agricola em depoimentos
como o do ministro Amauri Stabilli, no programa exibido em 06/01 de 1980, demonstra

esse fato:

“A regido representa uma reserva para producdo de alimentos. Todo o esfor¢co do Ministério
serd induzir o produtor rural brasileiro a conhecer mais de perto a capacidade e as condigdes
excelentes de producdo que o cerrado oferece. Haverd recursos para investir em irrigagcdo, a
fim de conseguir uma produtividade mais elevada no pais.”

78 L .
Homem rural da regido interiorana de Sao Paulo.
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Em outro segmento do mesmo programa, o comentarista econdOmico Marco
Antonio Rocha faz algumas consideracdes sobre as medidas tomadas pelo presidente
Figueiredo, dentre elas o imposto de exportacio € o aumento dos juros, visando a
agricultura. A pauta do dia evidenciava a politica para a agropecudria brasileira, que

assim aparece nas palavras do comentarista:

“Essas medidas sdo um preparo no solo para transformar a agricultura na peca mais
importante da economia brasileira... Faz 50 anos que a indistria passou a ser o principal
objetivo da economia do pais. Mas uma nova situagdo nacional e internacional estd forcando
uma mudanga em favor da agropecudria; a producdo da energia com base na agricultura, a
necessidade de aumentar a oferta de trabalho numa situagdo de crise, a necessidade de diminuir
0 éxodo rural para tornar a cidade mais administrdvel e acabar com a marginalidade, tudo isso
faz da agropecudria uma saida légica e possivel, como solugdo. Mas, isso obriga também a
fazer da agricultura uma atividade mais madura livre dos obstdculos governamentais,
independente do paternalismo e dos favores oficiais. O que explica estrategicamente as medidas
que vem sendo adotadas.”

Ainda no mesmo programa, o técnico da Embrater, Glauco Olinger, reafirma,
como representante do saber técnico-cientifico, o discurso governista. Nas palavras de
Olinger:

2

“A grande perspectiva brasileira que nos temos em relacdo a agropecudria é aqui neste
cerrado. A iltima fronteira serd entdo a fronteira da Amazonia. Acredito que esta fronteira tem
que ser antecipada a fronteira da Amazonia.”

De forma bem discreta, o primeiro GR traz uma outra noticia falando dos

trabalhadores e pequenos produtores rurais, transmitida em pouco mais de 30 segundos,

limitando-se ao seguinte trecho:

“Em Santa Fé, Sdo Paulo, estd comecando uma reunido de trabalhadores e pequenos
produtores rurais. Eles estdo discutindo os problemas da classe.”

Para um Programa que se apresentava para o homem do campo, observamos em
sua primeira edicdo um espago muitissimo restrito aquele que poderia ser um de seus
telespectadores principais, apesar de parte deles ndo ter sua terra e todos nao terem
interesse em cooperativas e federacoes rurais, dois qualificadores do conceito de
homem do campo do Programa. A pauta do Programa parecia destinada aos potenciais
investidores no setor agropecudrio do pais, para quem as informagdes a respeito dos
incentivos e novas diretrizes do governo poderiam ser de interesse mais imediato. Para
quem o GR estaria falando, mostrando tdo claramente as proposi¢des do governo para a
agropecudria? Que telespectador rural seria esse? Por minha andlise anterior, o herdi
subjacente no conceito seriam os fazendeiros e empresarios e, posteriormente, O

agronegécio. Dentro desta perspectiva compreensiva, os problemas da classe de
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trabalhadores e pequenos produtores rurais sO interessariam aos fazendeiros, aos
empresarios € ao agronegdcio por se referirem a uma classe subalterna no campo, mas

ndo ao telespectador principal, visto conceitualmente como o homem do campo.

4.1.1 A técnica e o empirismo

Um ano apds a estréia do GR, no programa de 7 de fevereiro de 1981, a
divulgacio do Ganhador do Prémio Produtividade Rural, concedido pelo Incra”,
recebe destaque especial. O ganhador era um jovem de 24 anos que, apés a morte do
pai, assumiu a propriedade de 42 hectares no municipio de Dois Vizinhos no Estado do
Parana. Segundo a reportagem, os Unicos produtos adquiridos por meio de compra eram
o sal e o acdcar. A matéria valoriza o fato de que numa propriedade pequena ¢é
necessario conseguir solugdes praticas e baratas. A exposi¢do da matéria nao leva em
conta as condi¢des particulares que essa propriedade e esse agricultor possuem. Fica a
imagem de que € possivel a todo pequeno agricultor, mediante o esfor¢co e o emprego
das técnicas poupadoras de insumos mercantis, alcancar os resultados apresentados. No
caso exposto o pequeno produtor teria apreendido esta tecnologia em suas relagdes com
os técnicos do Emater.

Também no programa de 7 de fevereiro de 1981 foi apresentada matéria
mostrando a experiéncia de um pecuarista criador de nelore cujo resultado foi o
aumento de sua rentabilidade. A matéria relata que o criador realizou durante dez anos
cruzamentos entre suas vacas nelores que mais produziam leite. O resultado foi uma alta
na producdo de leite por vaca, o que ndo € comum para a raga nelore. Este pecuarista
parece simbolizar de fato o homem do campo conceitualizado, por ser proprietdrio e
empresario, mas também pelas outras qualidades que o conceito atribui a esta
personagem. Noticias como essa valorizam a experiéncia do homem do campo,

capturam a simpatia mostrando que a “palavra” do homem do campo tem certo valor.

4.1.2 Populacoes tradicionais e a cultura urbana
Em matéria exibida em 25 de dezembro de 1983, a populacdo tradicional do

Parque do Araguaia se divide diante da construcdo de uma estrada com 60 quilometros

79 DA . . .. .
Prémio concedido pelo Incra para os produtores que produzem muito, gastam o minimo e aproveitam
a0 maximo o que podem da sua produgdo.
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que cortard o territério demarcado. A edi¢do da matéria destaca que uma minoria temia
pelo impacto no meio ambiente e pelo futuro de suas familias. A maioria dos
moradores declarou a entrevista que suas vidas iriam melhorar com a chegada da nova
rodovia. Suas declaragdes sao de otimismo e expectativa. O GR mostra as populagdes
rurais a iminéncia da urbanizagdo, associada a constru¢do da estrada.

As declaracdes editadas fizeram-me lembrar de Diegues (2000), quando afirma
que a cultura tradicional ndo-indigena e as sociedades camponesas nao sao autdonomas, e
que para se manterem como tal requerem continua comunicagdo com outras culturas,
como a nacional e a urbano-industrial.

As imagens tornam o urbano familiar e até desejado, apagando a estranheza e o
choque que a aproximacdo das culturas urbana e rural possa ter. Nos depoimentos
selecionados na edicdo do Programa a maioria dos moradores ndo se da conta do
impacto ambiental que o empreendimento do governo federal poderia trazer a regidao. A
imagem que fica € a de que muitos seriam favoraveis a estrada, acreditando ser ela a
solucdo para a melhoria de suas vidas, sem destacar o objetivo especifico do Parque do

Araguaia.

4.1.3 O trabalhador rural com direitos trabalhistas

Em matéria que foi ao ar em 1° de janeiro de 1989, mais de 9.000 trabalhadores
associados a Confederacdao Nacional dos Trabalhadores na Agricultura — Contag
discutem os direitos a autonomia, a liberdade sindical e de greve, inseridos na
Constituicao de 1988. A matéria mostra que em algumas regides os direitos assegurados
na Constituicdo sdo considerados insuficientes para a solu¢do dos conflitos agrarios.
Para um lider do PT “a batalha dos conflitos rurais so cessard com as resolucoes
cabiveis sobre a Reforma Agrdria”. O GR passa a mostrar os conflitos e reivindicagdes
que nascem no campo. No programa de 31 de dezembro de 1989, os pequenos
agricultores, produtores rurais denunciam que, apesar da nova Constituinte, seus direitos
ndo estdo sendo reconhecidos. As informagdes divulgadas no primeiro e ultimo dias do
ano de 1989 parecem indicar que o GR seria o meio de comunicacdo legitimado e
imparcial nos conflitos agririos, por apresentar as lutas e as reivindicagdes dos
trabalhadores rurais e dos pequenos produtores rurais, potenciais associados da Contag,

apesar de ndao serem emblematicamente as figuras sociais com as qualidades e

caracteristicas atribuidas conceitualmente ao homem do campo.
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No ano de 1993, em programa exibido em 30 de maio, a matéria apresenta
agricultores do estado do Ceard em um grande protesto com reivindicagdo por mais
frentes de trabalho em fun¢ao das secas. O Movimento dos Sem-Terra se apresenta na
cidade de Fortaleza com faixas e bandeiras para lutar também pela reivindicacdo de um
saldrio minimo para o trabalhador rural, ao invés de meio saldrio como até entdo estava
associado as frentes de combate a seca. Pelo depoimento da Sra. Maria Candida,

militante do MST:

“As criangas passam fome, a gente tem o direito de ficar quase trés dias sem colocar as panelas
no fogo, e o dinheiro ndo vem em dia. Passa as vezes quase um més para vir.”

Em programa exibido em 11 de junho de 1995, a matéria destaca que os direitos
ao saldrio minimo por parte dos trabalhadores rurais seriam um dos motivos do
encarecimento das colheitas, especialmente as de café. Pela matéria, os empreiteiros nao
conseguem mao-de-obra. A matéria passa a imagem de que os trabalhadores rurais nao
querem ser registrados para terem liberdade de trabalhar em vérios lugares. A edicao do
programa destaca a entrevista do agricultor Roberto Fernandes, do interior do estado de
Sao Paulo, que culpa o governo pela dificuldade em conseguir trabalhadores rurais. Nas

palavras do entrevistado:

“0 governo fez casas populares na cidade, deu um alento para o trabalhador melhorar de vida,
sair do campo e ir para a cidade. Inchou a cidade, estd causando problema social na cidade, e o
campo fica vazio.”

A mensagem, apesar de revelar aos trabalhadores rurais que existem direitos
conquistados, mostra que a vida no campo pode ser ainda melhor do que as
oportunidades que surgem nas cidades. O deslocamento dos trabalhadores rurais para as
cidades em busca de melhores condicdes de trabalho passa a ser divulgado como uma
possibilidade arriscada. A mensagem parece ambigua, uma adverténcia a aqueles que
pensam em sair do campo, aos que aspiram se desterritorializar. Do ponto de vista
daquele que foi conceitualmente concebido como o homem do campo, o significado é
que os direitos trabalhistas e os beneficios da urbanizacio, quando obtidos e usufruidos
pelos trabalhadores rurais, sdo prejudiciais aos negoécios do campo, sendo o
encarecimento da colheita um destes problemas.

O GR como um produto assimilado ideologicamente por aqueles que estdo
envolvidos no mundo rural, seja na cidade, seja no campo, apesar de fundamentado em
um conceito de homem do campo idealizado como herdi, € produzido como uma visao

de mundo. Na prética jornalistica, a suposta neutralidade do jornalista e do meio
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televisivo jornalistico, as matérias sdo mais criveis pelos telespectadores quando
parecem conter mais elementos de realidade. Este mundo rural construido pelo GR com
fundamento em um conceito idealizado de homem do campo ganha, assim, foro de
verdade e de realidade para populagdes urbanas e rurais, em especial para os
telespectadores. Ele apresenta mensagens e imagens que sdo ‘“‘consumidas” como
verdadeiras pelos seus telespectadores do campo em distintas situa¢des, mesmo que nao
sejam diretamente representantes daquilo que € conceitualmente concebido como o
homem do campo. As matérias aqui analisadas revelam algumas destas categorias
sociais do campo: populacdo tradicional, pequeno agricultor, pequeno proprietério,
militantes do MST, trabalhador rural, béia-fria, médio e grande agropecuaristas. Na
imagem, todos parecem retratar a figura simbdlica do homem do campo, quando o
fundamento conceitual trata como herdi aquela categoria social que se poderia
denominar a elite empresarial moderna, seja da agropecudria seja do agronegdcio. Pelo
material examinado, é possivel verificar que nos primeiros anos do Programa a auto-
imagem que apresentava descrevia-o como uma produgdo para o “homem do campo”.
Nos tdltimos anos, especificamente de 2002 até os dias de hoje, o termo utilizado passou
a ser “agricultor”. A modifica¢do do termo demonstra que este novo ator social que esta
no campo sofreu alguma evolu¢do no desempenho das suas funcgdes, seja pela
modernizacdo das técnicas do campo, seja pelo reconhecimento que seu trabalho tem

para a produtividade do pais.

4.2 O Globo Rural como um Produto para o Citadino

As mensagens do GR sobre o mundo rural do homem do campo t€m outro
destinatdrio, o habitante da cidade. No campo, vdrios atores sociais coexistem,
distribuidos no que a sociologia sistematiza para seu estudo como categorias. Da mesma
forma, ha na cidade varios atores sociais que fazem parte do rol de telespectadores
citadinos do GR. Busquei, por meio de uma amostra, como fiz com o “homem do

campo”, apresentar as enunciacdes produzidas para este publico especificamente.
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O material que a Divisdo de Planejamento de Marketing da Rede Globo utiliza
para prospectar anunciantes para o GR dominical, e também para o GR didrio™,

identifica assim seus telespectadores potenciais:

“... Embora seu destinatdrio principal seja o proprio agricultor, o Globo Rural Didrio tem boa
audiéncia nos centros urbanos. As razoes que o telespectador da cidade tem para ver o
programa sdo muitas. Pelas dezenas de cartas recebidas diariamente, pode-se deduzir que hd
nas grandes cidades muitos ex-agricultores ou filhos de agricultores; hd empresdrios ligados ao
setor que moram em cidades grandes; hd o cidaddo sem vinculo direto com o campo que
aprecia nossas paisagens rurais; hd alguns que querem ir ou voltar para o campo; hd enfim um
bom niimero de escolas urbanas cujos professores recomendam o programa como material
diddtico.” (Divisdo de Planejamento de Marketing — Departamento de Planejamento Matriz SP — DPEP
009/02 - 01/02)

“«

.. 0 objetivo do programa é informar diariamente a situagdo das principais safras do pais, a
meteorologia com as chuvas do dia anterior e a previsdo do tempo, e abrir um espago onde o
agricultor possa falar de seus problemas e sucessos.” (DPM — DF N°. 070L — Set/06.)

Recorrendo mais uma vez a auto-imagem do GR, particularmente quando trata da
venda de espacos comerciais, verifica-se que, em 2002, conforme revela o primeiro
texto reproduzido anteriormente, o Programa se entende como uma produgdo que visa
prioritariamente o homem do campo ‘“agricultor”, mas reconhece uma audiéncia
citadina diversificada.

No segundo texto reproduzido, datado de 2006, o destaque é dado as informagdes
relativas a safras, cotacOes das bolsas, indices nacionais e internacionais, previsdao do
tempo, informacdes didrias supostamente mais associadas aos interesses diretos dos
empresarios rurais. Além disso, abre espaco para o agricultor compartilhar suas
experiéncias, o que gera uma identificacdo entre aquele que fala e aquele a quem se quer
falar. Aos anunciantes fica a imagem de que parte significativa da audi€ncia didria € de
agricultores com potencial de compra de insumos, madaquinas, ferramentas e
equipamentos agropecudrios. A idéia € a de que anunciar no Programa seria anunciar
prioritariamente aos telespectadores agricultores, potenciais compradores dos produtos e
servigos anunciados.

O Programa GR ¢ veiculado em cadeia nacional, o que inevitavelmente faz com
que sua mensagem, embora focada num publico telespectador especifico, seja
compreendida por qualquer um. As imagens e matérias levam assim em conta esta
audiéncia urbana diversificada. Neste caso, o GR ndo estaria sendo um produto

“consumido” somente por aqueles diretamente envolvidos com o mundo rural.

% Embora o texto se refira ao Globo Rural didrio e minha andlise esteja se restringindo ao formato
dominical, o material divulgado pela Divisdo de Planejamento de Marketing visa vender todos os espagos
comerciais. A diferenciacdo estd nos valores monetdrios de cada minuto, que no formato dominical sdo
ainda mais caros do que no didrio.
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Alguns indicadores divulgados em 2006 apontam que no Brasil 12 milhdes de
pessoas ndo tém acesso a eletrificagdo e 80% deles estdo no campo.81 Ou seja, 9 milhodes
de pessoas vivem na zona rural brasileira sem acesso a televisao. Enquanto isso a
audiéncia vem se expandindo na drea urbana. Diversos autores apontam alguns fatores
que poderiam esclarecer e até justificar essa ampla audiéncia do GR entre a populagcdo
citadina.

O proprio nome Globo Rural pode ser interpretado como a manifestacao
urbanizada e globalizada de um rural em meio a processos de moderniza¢do midiaticos.
A palavra globo remete imediatamente ao globo terrestre e a Rede Globo de Televisao.
E a palavra rural?

Ao introduzir uma breve reflexdo sobre o conceito de rural, recorro a afirmacgdo de
Wanderley (2000), para quem “o rural espelha o perfil social de cada uma das
sociedades modernas avancadas, nele predominando, conforme o caso, a classe média,
os operdrios, ou ainda certas categorias especiais, tais como os aposentados” .

Em seus estudos recentes, Moreira destaca mudangas na visao e imagens do rural
da modernidade, em especial do rural oriundo das revolucdes burguesas, para o rural da

contemporaneidade. Segundo o autor, a longo prazo:

“Seria uma passagem de uma imagem de rural como agricola para um rural como natureza e
expressaria tensbes de diversos dmbitos societdrios, tais como na estética, na ciéncia e
tecnologia, na sociedade civil, no Estado, no mercado e mesmo na espiritualizacdo” (Moreira,
2004).

Debrugando-me sobre as pautas e transcri¢des elaboradas para esta pesquisa,
observo que os temas ligados a natureza recebem tratamento especial por parte da
equipe jornalistica. Percebo esse tratamento especial no tempo destinado a estas
matérias, bem como no processo de edicdo. As matérias sobre a natureza tendem a
finalizar o Programa. Funcionam como encerramento, talvez por representarem ‘“‘temas
leves” na convencdo do telejornalismo da RG**. As matérias onde os temas se detém ao
ambiente natural, exibindo paisagens e animais incomuns a cidade, sdo geralmente
utilizadas para encerramento do Programa.

Ao longo dos anos, como pode ser visto pelos indicadores apresentados no Quadro

14, ndo s6 o tema vem se tornando recorrente, como também o tempo de duracdo das

#1 Segundo dados reproduzidos na Revista “Epoca” de 6 de novembro de 2006, a partir de estatisticas
oficiais da ONU.

82 Barbosa e Ribeiro (2005), sobre o Jornal Nacional, identificam uma convencdo do telejornalismo da
Rede Globo que pode ser estendido ao Globo Rural. Essa convengdo consiste em deixar os ditos temas
“leves”, conhecidos no jargdo jornalistico como “boa noite”, ou, no caso do Globo Rural, “bom dia”, para
encerramento do jornal.
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matérias tem sofrido alteracdes. Como ja visto em outro capitulo desta dissertacdo, a
Ri0-92 pode ser considerada um marco para o entendimento da nova abordagem sobre o

meio ambiente e a natureza.

Quadro 14
Tempo destinado a matérias sobre natureza e meio ambiente
Programa® Matéria Duracio
1980 Por que plantar 4rvores 1 min 30s
1982 Rio Sdo Francisco 13 min
1983 Parque Nacional do Araguaia 18 min
1984 Expedicdo cientifica do INPA e UFAC em 14 min
Xapuri — AC
1986 Vale do Jequitinhonha™ 22 min
1990 GATT 2 min
Prémio Global de Ecologia da ONU 12 min
1991 Aroeira 12 min
Reserva Extrativista do Jurud — AC 6 min 13 s
1992 A Floresta Atlantica 14 min
1993 Refloresta se recupera espontaneamente de 14 min
incéndio
1994 Dia do meio ambiente 35 min
1996 Agrofloresta 14 min
1997 Os mistérios do Lago Grande — AM e PA 42 min
1998 Destruicdo do cerrado 23 min
1999 Museu do cerrado 10 min
Dia da drvore 10 min
Escola ecoldgica 3 min
Reserva legal 8 min
2001 Tomate organico 8 min
Lago assoreado 1 min 30 s
Sédo Francisco 500 anos 20 min
2003 Rio das Velhas 31 min 37 s
2004 Agrofloresta — RO 21 min 10 s

A identificagdo do anseio do citadino pelo ambiente natural, confundido
freqiientemente com o rural, faz parte da elaboracdo dos programas. O editor-chefe do
GR, Humberto Pereira, na entrevista de agosto de 2003, esclareceu que a Rede Globo
ndo praticava qualquer ingeréncia sobre a producao do Programa, a ndo ser com relagao

ao orcamento. Ele, em contrapartida, tinha como condi¢cdo que pelo menos uma vez ao

% Programas relacionados na amostra da pesquisa.

¥ Reportagem ganhadora do Prémio Vladmir Herzog de Anistia e Direitos Humanos na categoria
televisdo e do Grande Prémio do Festival Internacional de Video Agricola de Santarém, Portugal, com a
equipe formada por Fldvia Adalgisa, Odair Redondo e Ivo Coelho.
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ano a producgdo visitasse a Amazonia e outro ambiente natural, como o Pantanal, por
exemplo. Ter esses temas na pauta, anualmente, era inegocidvel. Essa prética pode
revelar que, se ndo objetivamente, quicd subjetivamente, a equipe produtora do GR
identificou essa preferéncia pelos ambientes naturais.

No programa de 7 de marco de 1982, o apresentador inicia informando que:

“O GR recebeu muitas cartas a respeito do programa sobre a extingdo da Araucdria, exibido
durante o carnaval. O programa utilizou um filme feito pelo cineasta Silvio Bach (...). Alguns
telespectadores escreveram ao programa opinando sobre uma das reportagens que tratou sobre
a Lei da Reserva Legal. Destacamos duas cartas, a do médico Matias Suzuki de Barretos — SP e
a de Sdlvio Durval, de Barra Mansa — RJ, que ddo suas opinioes...”

Como ja citado no Capitulo 2, as cartas sdo uma grande referéncia para a

elaboragao das pautas.

4.2.1 Um estilo de vida mais tranqiiilo

A vida no campo comeca a ganhar um novo sentido, carrega significados que t€ém
imbricado em si formas de vida, que vendem a imagem do sauddvel, do cordial, do
espiritualizado, do reflexivo, do defensor da natureza, que é bem traduzido por Gislene

Silva (2000) em seu estudo sobre o imaginéario rural do leitor urbano:

“O campo, que era o lugar do isolamento, é visto hoje como possibilidade de vida mais
comunitdria. E a cidade, que era a materializacdo da sociabilidade e o modo de estarmos
Jjuntos, passa a concentrar os solitdrios e as mais brutas formas de violéncia (...) Contra a
linearidade do tempo historico, oferece-se a circularidade do tempo mitico, no ritmo das
estacoes: contra a forma quadrdtica dos muros e grades das moradias na cidade, a forma
redonda do campo.” (Silva, 2000)

O anseio pelo campo pode ser interpretado como um ndo a violéncia, a
intolerancia, a competicdo, ao corre-corre desenfreado do dia-a-dia. Uma vez que a
imagem do rural tem se confundido com a natureza, agregam-se a ela os componentes
idealizados que no contexto do GR sdo vendidos simbolicamente a populacdo urbana,
reforcando a imagem idilica do campo, onde a natureza e o meio rural sdo refigios ao
conturbado mundo urbano.

Em maio de 2003, o Jornal Nacional iniciou uma série de reportagens sobre o
agronegocio, produzidas pela equipe do GR®. A reportagem do dia 7 de maio mostra o
cotidiano de um pequeno e um médio agricultor. Esclarece que 80% da producgdo

z

agricola do pais € oriunda das atividades de pequenos e médios agricultores. O

% Essas reportagens foram disponibilizadas a pesquisadora por Marco Perez, Coordenador de
Atendimento ao Agronegécio da Rede Globo de Televisdo em agosto de 2003. A fita VHS contendo seis
reportagens foi entregue com uma capa que a identificava como “Agronegécio”. E um material de venda
distribuido pela Superintendéncia Comercial da Globo a seus potenciais anunciantes.
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jornalista mostra um clima de colaboracdo e ajuda mitua, bem contrastante com a
competicdo imposta nos centros urbanos. A imagem de dois agricultores e suas familias
numa bela mesa de café de final de tarde transmite a idéia de que a vida rural se da de
forma tranqiiila, sem grandes disputas. Um clima de irmandade, ao contrario do

T . . 86
individualismo das cidades que se fecham em seus condominios e apartamentos’ .

4.2.2 A natureza como padrao estético

No programa de 6 de janeiro de 1980 uma recomendacao é dada pelo silvicultor
Alceu Veiga do Instituto Florestal de Sdo Paulo. O agronomo sugere que se plante nas
propriedades, sejam rurais ou urbanas, eucalipto, jequitiba, peroba, pinus, indicando que
mudas sdo facilmente encontradas nos hortos florestais. Ele diz ainda que “deve haver
uma preocupacdo estética com a propriedade”. Trazer essas plantas para as
propriedades urbanas, sem pensar na criacao de ilhas verdes nas cidades, ¢ uma forma
de exteriorizar a busca pelo contato mais intrinseco com a natureza.

Para Leis (1999) esse é um reflexo do crescimento que as cidades vém sofrendo,

revelando uma ambigiiidade na nova relacdo estabelecida com a natureza:

“Assim, o crescimento das cidades conduziu a um novo anseio pelo campo, o progresso da
lavoura a um gosto crescente por montanhas e natureza ndo dominada, a seguranga diante dos
animais selvagens a um empenho cada vez maior em sua protecdo no seu estado natural, e o
isolamento urbano em relacdo aos animais e plantas em geral a uma visdo cada vez mais
sentimental dos animais e das plantas enquanto seres de estimacdo e contemplacdo.” (Leis,
1999)

E possivel perceber o aspecto estético da natureza e o modo especial como esses
programas sdo tratados pelos produtores e telespectadores do GR. Em 7 de marco de
1982, o0 novo plano de manejo do IBDF € noticiado mostrando como beneficiarios os
Parques de Ubajara — CE, o Parque da Tijuca — RJ, o Parque Araguaia — GO, o Parque
do Iguassu — PR, o Parque da Serra da Canastra — MG, a Reserva de Soretama — ES e a

Reserva de Pocos das Antas — RJ. O apresentador completa:

“Esses planos de manejo significam mais dinheiro para a conservagdo, pesquisa e criagdo de
condigdes para que o publico possa aproveitar melhor essas dreas.”

Diegues (2000) critica a preservacao de dreas naturais que leve em conta apenas a

estética, pelo cardter seletivo e discriminatorio em relagdo as dreas que ndo estejam

% Freitas e Piza (2001) falam sobre os modernos condominios que tm seus espacos demarcados por
grades e sistemas de seguranga, o que configuraria o abandono do coletivo piiblico em nome do bem-
estar individual ou um coletivo privado.
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dentro do padrdo estético aspirado pelo Ocidente. No entanto, para o homem urbano
esses espagos sao a tentativa de um contato mais intrinseco com a natureza. O GR
proporciona, por meio das matérias que utilizam a estética desse ambiente natural, um
alento ao anseio urbano pelo campo. A imagem da natureza, tal qual uma pintura, é
apresentada virtualmente para o homem da cidade que a assimila como um produto
idealizado. A busca pelo contato com a natureza como estética pode ser observada nas
decoracgdes que recorrem a casas e artefatos de madeira, artesanatos, jardins e projetos

paisagisticos que simbolizam o campo.

4.2.3 A natureza como objeto de lazer e contemplacao

Alguns programas retratam o ambiente natural como objeto de contemplagdo e
usufruto do homem, especialmente o urbano. No programa de 5 de dezembro de 1983,
cujo tema foi o Parque Nacional do Araguaia, a matéria d4 destaque a polémica sobre a
constru¢do de uma estrada de 60 quilometros em drea delimitada para preservagdo. O
reporter finaliza a matéria com um apelo a consciéncia sobre a preservaciao do lugar,
indicando um posicionamento da equipe jornalistica a favor de uma postura

conservacionista. Diz o repoérter:

“... 0 que vai acontecer com os pdssaros e as flores? Serd que os peixes que os carajds pescam
com arco e flecha vdo continuar existindo? Ou devemos nos convencer que o canto do indio ndo
tem mesmo o poder que o progresso?”

A Reserva Extrativista do Jurud, no Acre, esteve na pauta do programa do dia 26
de agosto de 1984. A matéria era composta de imagens de uma expedic¢ado cientifica do
Inpa e da Ufac que recolhia sementes e folhas para estudos. Mostrava a biodiversidade
da drea, onde frutas nunca catalogadas podiam ser encontradas. No programa de 3 de
fevereiro de 1991, o foco da matéria era a luta dos seringueiros pelo direito da atividade
extrativista. Havia um ano que as Reservas Extrativistas tinham sido criadas a fim de
preservar o meio ambiente e melhorar a vida dos seringueiros e indios da regiao.

A imagem é de um cendrio de aventura e disputas que podem parecer bem
excitantes a0 homem da cidade. Embora as duas matérias, em tempos € contextos
distintos, apresentem temas singulares, onde o enquadramento da Floresta Amazonica e
de seus rios € exuberante. A mixagem de dudio e video, peculiar a linguagem televisiva,
cria uma ambiéncia poética e bucdlica na apresentacdo das imagens. A aspiracdo pelo
ambiente natural torna-se ainda mais clara quando, ao fundo das imagens, sobem os

créditos da musica de Ronaldo Bastos e Milton Nascimento, composta pelos musicos
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durante visita a0 mesmo percurso feito pela equipe de jornalismo do GR, intitulada

“Sertdo das Aguas”:

“Vem e me abraga

me leva pra beira do igarapé.
Mapas escorrem das maos

que vao me fazem cafuné

A vida comeca agora.

Ilhas de mel sdo rios de mel
Remansos e correnteza.

Sertdo das 4guas o amor

Quando quer é bater e valer
Inunda os dias de sol

Pode chover se quiser

L4 no sertdo

quando vem a noite chover estrelas
Pingos de luz sdo contas de luz
Seus olhos na corredeira

Sertdo veredas do Grao Para.
Sertdo canoa das populagdes ribeirinhas
Que vivem dos frutos da mata

E ndo podem a floresta ver destruida.
Nao venha o fogo queimar

E nem trator poder arrastar

Pra que a vida queira pulsar

E correr...

O grito dessas pessoas

do fundo dos seringais

devia ser escutado em Beléns e Manais.
Corre nas veias remar e seguir a viagem
Viver s6 carece coragem.

Esperanca que a paz reine na floresta.
Nao venha o fogo queimar

E nem trator poder arrastar

Pra que a vida queira pulsar e correr.
Sertdo das 4guas o amor

Quando quer é bater e valer

Inunda os dias de sol

E pode chover se quiser.

O meu pensamento vai

Chega primeiro a minha voz.

Cai nos meus bragos aperte

Os lagos desfaz os nés.

O grito dessas pessoas

do fundo dos seringais

devia ser escutado em Beléns e Manais’®

bl

4.2.4 A preservacio do meio ambiente

No programa de 7 de outubro de 2001, em matéria sobre os 500 anos do Rio Sao
Francisco, as imagens se alternam entre beleza e desalento. Mostram a paisagem natural
que permanece preservada e as dreas degradadas por atividades econdmicas. O

agricultor Elzio da Costa, apesar do medo sobre o futuro do rio, declara:
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“Eu ndo consigo sair daqui que 0, eu sem um rio na minha porta, que eu tenho aqui, e sem uma
serra. Entdo Deus juntou os dois botou o rio e a serra pertinho. E... o rio e a serra. Eu adoro o
meu lugar, ndo saio daqui por nada.”

O agricultor, apesar dos temores a respeito do rio, goza de uma vista privilegiada
num entroncamento entre rio e serra, numa atitude de quem se sente privilegiado pelo
que vé. Esse tipo de insercdo feita no GR pode ser considerada um reforco as aspiracoes
dos que vivem na cidade e almejam o campo. A imagem do rural como natureza, lugar
de beleza e deleites naturais, é vendida ao homem da cidade. Em contrapartida, a
urgéncia em preservar os ambientes naturais se torna patente. Esse alerta poderia gerar
um afa ainda maior por conhecer e desfrutar do meio ambiente.

No programa do dia 19 de setembro de 1999, a questao ambiental esta presente em
uma matéria sobre Reserva Legal, sobre uma Escola Ecolégica, um projeto de educacao
ambiental implementado entre estudantes de Praia Grande — SP e sobre o Museu do
Cerrado, com a denuncia de que restam 25% do ecossistema desta regido. O programa
do dia 1° de outubro de 2000 mostra a devastacdo que as queimadas provocam no
Pantanal.

O repoérter mais experiente do GR, José Hamilton Ribeiro, mostra-se consternado

com a devastacdo provocada pelo incéndio no Pantanal:

“Em 19 anos de GR eu nunca vi uma cena pavorosa como esta. Foi uma queimada fora de
época, pegando um facho alto, um capim seco muito alto, e junto com um vento violento
produziu uma verdadeira tragédia pantaneira (...) Talvez o sinal mais dramdtico essa queimada
na fazenda Morada da Serra seja a morte de uma onga. Uma onga parda sucuarana. O fogo
quando chega a matar uma onga é porque foi forte demais.”

No conjunto das matérias sensibilizadoras sobre a questdo ambiental, ndo apenas
as centendrias praticas das queimadas e os desmatamentos em larga escala sdo levados
aos telespectadores. A modernizacdo das técnicas agricolas para cultivo, como a
utilizagdo das sementes transgénicas, ocupou as pautas dos programas desde o ano de
2003. E o que mostram os programas dos dias 25 de maio, 13 de julho, 21 de setembro,
19 de outubro, 26 de outubro e 16 de novembro de 2003. Em 2004, o tema é observado
nos programas de 18 de julho, 17 de outubro e 24 de outubro®’. E, em 2005, nos

programas de 3 de julho, 10 de julho, 4 de setembro, 11 de setembro e 2 de outubro™.

87 Considerada para esse levantamento a relacdo de fitas da Videoteca Global, contendo data, referéncia,
tempo e conteido dos programas, conforme apresentado no Capitulo 1.
% Dados até o dia 23 de outubro de 2005.
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4.2.5 Uma vida mais saudavel

Algumas matérias abordam a vida rural como uma vida saudéavel. Alguns
programas mostram a preocupacao com os alimentos que contenham grande indice de
agrotoxicos.

No Capitulo 2 apresento o Quadro 10, relacionando a incidéncia dos temas
ecoldgicos antes e depois da Rio-92. Daquele quadro, gostaria de dar destaque aqui ao
conjunto de temas analisados. Comparando os dados antes e depois da Conferéncia do
Rio, este tema tem um aumento significativo, na ordem de 179%.

Nos programas de 26 de agosto de 1984 e de 31 de dezembro de 1989, o consumo
de alimentos orgéanicos é pautado. Em matéria de 7 de outubro de 2001 um produtor de

tomate tradicional testemunha como optou por transformar sua producdo em organica:

“A gente conhecendo o sabor orgdnico é impossivel voltar para o convencional. E a gente
conhece os danos que pode causar na saiide de terceiros e da gente mesmo. Porque a gente estd
em contato com a propria planta e até o proprio defensivo, né? Entdo é praticamente
impossivel. Ou a gente produz orgdnico ou a gente néo produz nada.””

O natural passa a ter mais sabor, a ser mais caracteristico. O consumo de
alimentos organicos identifica um grupo de pessoas que buscam mais saudde,
mais sabor e integracdo com a natureza. Esse grupo também € identificado por
ser de uma classe social que permite o consumo de produtos orginicos, mais

caros do que os produtos nao organicos.

4.2.6 A natureza doadora de lazer e aventura

Um outro produto que o GR oferece ao publico urbano pode ser visto no programa
de 19 de setembro de 1999. A reportagem mostra o Rio Jacarepepira, que tem a
nascente em Brotas e a foz em Ibitinga, S@o Paulo. O rio comecou a ser protegido por
um consoércio entre 13 prefeituras de cidades banhadas pelo rio. O programa de
preservacdo despertou o potencial turistico da regido. Centenas de turistas todos os
anos desfrutam dos ambientes naturais da regido. O agricultor Evandro Farsoni se
divide entre cuidar da fazenda e mostrar a nascente aos turistas. Para ele, a atividade
turistica complementa a renda da atividade agricola. A pluriatividade das populacdes

rurais tem sido estudada por varios autores, e através dela o rural sofre niveis de

% Depoimento do produtor de tomates Marcelo Oyafuso de Araraquara — SP.
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urbamzagaog. Ciente dos novos anseios das populacdes urbanas e reafirmando o

trabalho realizado pela populacdo local, diz o agricultor Evandro Farsoni:
“...0s apaixonados por adrenalina vem aqui para relaxar e esquecer a adrenalina das grandes
cidades (...). Os turistas colaboram para preservar na medida em que as pessoas estdo
valorizando cada vez mais o potencial natural (...). E também eles sabem que se a gente ndo
tivesse preservado ndo viria ninguém para cd ver nada.”

A postura ecologicamente correta diante das variadas instancias da vida — seja o
consumo de alimentos organicos, a aspiracdo pela moradia, o veraneio no campo e a
pratica dos esportes radicais no ambiente natural —, a consciéncia ecoldgica de
preservacdo do meio ambiente e a valorizagdo do espaco natural sdo assimilados pelos
telespectadores como significados ideologicos de uma forma de vida. Essas
manifestagdes individuais e coletivas revelam a op¢do de viver em contato com a
natureza, ainda que distante do campo, aspirando estar, sempre que possivel, perto dela.
Ha nesta op¢ao uma ideologia que reflete e retrata o consumo de uma forma de viver.
Os telespectadores assumem uma consciéncia individual que se manifesta e se expressa
por meio das imagens, das palavras e das opc¢des que sdo feitas. O GR ndo é o unico
enunciador dessa nova ordem possivel a vida. As imagens de rural e natureza,
amplamente divulgadas dentro do contexto do GR, também o sdo nas propagandas, na
moda, nos discursos politicos € nos movimentos sociais € humanitdrios, liderados por
ONGs ambientalistas. Esse leque de estratos da vida social pode ser identificado dentro
dos programas, mas, evidentemente, ndo apenas neles.

O citadino tem nas enunciagcdes do GR um reforco das aspiragdes que o
crescimento da consciéncia ecoldgica traz ao homem moderno. A busca por uma forma
de viver que, a0 mesmo tempo em que gera uma desaceleracdo, e uma reflexdao sobre a
vida e a interagdo com a natureza, se traduz em estética e em imagens. A conservagao
do meio ambiente passa a ser uma luta do homem urbano, as preocupagdes com as
questdes ambientais estdo presentes no cotidiano urbano, embora de modo diferenciado

da forma que tais preocupagdes se apresentam para o homem rural.

4.3 O Globo Rural como um Produto para o Desterritorializado
O novo mundo rural se apresenta ndo sé como um espago agrario, ndo sé agricola,
mas também como espaco de sociabilidades complexas, rurais e urbanas. O GR é um

produto para o homem do campo e para o homem citadino. Para abordar essas

% No Capitulo 5 veremos a urbanizagio do rural por meio das pautas do G.R.
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dimensdes, destaco, com vistas a elucidacdo da recep¢do do conteido do GR por estas
populacdes, o que denominarei de convergéncia e emergéncia dos processos
comunicativos, como a troca de informacdes. No caso do GR, esses processos
comunicativos diriam respeito ao compartilhamento de valores e tradicdes, de
aspiracoes e desejos, de usos e costumes e de técnicas € manejos entre 0 homem rural e
o citadino. Para introduzir esse assunto, lancarei mdo das postulagdes de Santos (2002)
sobre localismo globalizado e globalismo localizado.”

O GR enuncia produtos culturais imateriais, reproduzidos nas relacdes sociais.
Essas relagdes sociais ndo se determinam nem se limitam, mas apontam para uma
producdo cultural mostrada de forma imaterial, produto de uma simbiose que se revela
no novo mundo rural. As postulacdes de Moreira (2003) a respeito do desenraizamento
do tempo e do espaco me inspiram a refletir sobre as assimilacdes entre as diversas

relacdes locais e as diversas relacdes globais, sejam elas rurais ou citadinas’>.

4.3.1 O localismo globalizado do produto para o desterritorializado
Observando as reportagens selecionadas para compor a Série “O Melhor do Globo

Rural — 25 anos”, identifiquei que algumas matérias sobre as tradi¢des locais, receitas
artesanais, festas e histérias regionais estdao inseridas em um produto que se destina a
venda em midias de acesso, primordialmente para o citadino, € em transmissdao em rede.
A incidéncia desses temas chamarei de produto cultural de uma simbiose. O termo
simbiose se torna apropriado justamente por retratar o compartilhamento e a troca de
caracteristicas entre os atores sociais rurais e citadinos.

Da série comemorativa supracitada, chamo a aten¢do para a reportagem “O

Mutirdo do Porco”. A reportagem de julho de 2003 mostra uma familia e seus amigos

I A nogio de localismo globalizado refere-se, para o autor, 2 globalizacdo de um fendmeno local, que
legitimado globalmente passa a exercer uma influéncia sobre outros locais. Pela no¢do de globalismo
localizado, o autor refere-se as expressoes locais do localismo globalizado. O globalismo localizado é
resultado de miiltiplas tensdes locais e globais, e tende a se consolidar com uma especificidade
diferenciada nos diferentes locais. O local seria modificado pelo global e passa a ser reestruturado de
forma subalterna.

%2 Para Moreira (2003), o “desenraizamento do tempo significa um passado que desaparece e reaparece
como representacdo do passado desaparecido, tais como seriam as representacdes presentes do patrimdnio
e das tradicdes que sedimentam os turismos rurais contemporaneos e a producio e mercantilizacao dos
produtos e artesanatos culturais “da fazenda” e das tradicdes “camponesas”, seja no centro ou na
periferia.” E o “desenraizamento do espago — de um local ou de um territério que desaparece ao se
globalizar reaparecendo como um global desterritorializado — pode ser visualizado nas realidades do
agrobusiness e do estilo de vida country.”
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realizando um mutirdo para lidar com um porco capado de mais de 300 quilos, tendo
como pano de fundo a paisagem da Serra da Canastra, Minas Gerais, uma atra¢do
turistica que recebe cada vez mais visitantes. Foi possivel observar uma tradi¢io
centendria das familias rurais rompendo a barreira geografica e entrando nos lares da
cidade. A reportagem “Festa da Polenta”, de agosto de 2002, mostra descendentes de
italianos que chegaram a Santa Catarina, na década de 20 do século passado, € mantém
a tradicao da boa polenta, “o0 pao dos pobres” dos seus ancestrais. Essas reportagens
exemplificam como um produto do GR se difunde. No primeiro exemplo a influéncia
exercida pela tradicdo do “mutirdo do porco” se explicaria pelo desejo ou curiosidade
do conhecimento das tradi¢cdes. Na segunda matéria hd, inclusive, o reconhecimento da
origem de uma prética estabelecida em alguns estados do pais, o consumo da polenta.
Neste ultimo exemplo € visualizado o que Moreira (2003) chama de desenraizamento do
tempo, com o reaparecimento do passado desaparecido. O citadino desterritorializado
busca no meio rural e nas imagens do GR a identificacdo de suas proprias tradi¢des e
constitui¢do histdérica. Seriam memorias de historias contadas e vivenciadas que se
tornam t€nues em suas lembrancgas. As enunciacdes das reportagens encontram nos
telespectadores urbanos consumidores de um produto imaterial que opera no campo das

lembrancas.

4.3.2 O globalismo localizado do produto para o desterritorializado
Continuando a analise da Série “O Melhor do Globo Rural — 25 anos”, num

caminho inverso ao feito na reflexdo do localismo globalizado, cabe observar dois
temas locais que se diluem como local e sdo transformados num global
desterritorializado, atingindo um espectro enquanto produto para o desterritorializado.
Essas temadticas ganharam o mundo e conquistaram significados sociais além das
fronteiras territoriais. Esse movimento do local para o global agrega valores e os irradia,
rompendo a fronteira geografica.

Exemplifico essa postulacdo com a reportagem “A Prépolis Verde”, ilustrando
como um saber ou uma producdo local ganha espaco na pauta de importagdes. A
reportagem de junho de 2004 apresenta um produto medicinal que atrai a atengdo do
mundo todo e que as abelhas fabricam a partir da resina do alecrim-do-campo. O Japao
¢ o grande importador da prépolis verde produzida no Brasil e tem com seus estudos
agregado valor terapéutico ao produto. Valores cientificos sdo agregados e o produto é

devolvido, ndo mais como o originalmente apresentado, mas com visivel modificacdo,
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transformado num produto global desterritorializado. Outro exemplo € a reportagem
“Manejo do Eucalipto”, de dezembro de 2002, que mostra como uma planta origindria
da Austrdlia ganha o Brasil, transformando-se na alternativa para o desmatamento e
gerando pol€mica pelo plantio dos chamados desertos verdes, como sdo denominadas
pelos criticos as dreas reflorestadas com o plantio de eucalipto. A reportagem traca a
saga da arvore que veio da Austrdlia para o Brasil na virada o século XIX. Sua primeira
utilizagdo foi gerar combustivel para nossas primeiras marias-fumacas. Posteriormente
torna-se uma das principais matérias-primas na producdo de papel e celulose. E vista
por seus defensores como uma estratégia para a preservacao das “madeiras de lei”,
passando a ser valorizada no mercado de méveis e decoracdo. A utilizagdo da madeira
do eucalipto, de suas propriedades farmacoldgicas e sua esséncia aromdtica deixou de
ser localizada, passando a ser uma questdo globalizada, gerando grande discussdo
ambiental pelas suas caracteristicas degradantes do meio ambiente. O GR oferece ao
homem desterritorializado produtos ndo mais circunscritos a uma regido, disseminados
como globais. A ruptura das fronteiras, dentro do GR, pode ser visualizada no ambito
transnacional e nacional na medida em que compartilha informagdes globais.

O homem do campo e o homem citadino podem assumir as duas condic¢des
simultaneamente, redundando numa terceira condi¢do de homem desterritorializado. O
fator geografico ndo determina seus valores culturais em definitivo. Este homem
desterritorializado participa de um universo onde o produto imaterial cultural exerce um
poder simboélico e ideolégico. O GR enuncia produtos imateriais representados pelo
conhecimento técnico-cientifico, por estilos de vida, tradi¢Oes, artes, padroes de
consumo e aspiracdes apreendidas pelos telespectadores. As fronteiras entre o rural e o
urbano, homem do campo e citadino, se ddo em instancias diferenciadas e vém sofrendo
sensiveis modificacdes. Os meios de comunicacdo exercem um poder na propagagdo de
valores sociais. O GR como parte desse sistema contempla tanto o homem rural como o
urbano, e possibilita uma simbiose de valores entre si. Graziano da Silva (1996:71) traz

com clareza a visdo do continuum existente entre o urbano e o rural:

“Na verdade, estd cada vez mais dificil delimitar o que é rural e o que é urbano (...) Pode-se
dizer que o rural hoje s6 pode ser entendido como um “continuum” do urbano do ponto de vista
espacial; e do ponto de vista da organizacdo da atividade econdémica, as cidades ndo podem
mais ser identificadas apenas com a atividade industrial, nem os campos com a agricultura e a
pecudria (...) Em poucas palavras, pode-se dizer que o meio rural brasileiro se urbanizou nas
tltimas décadas como resultado do processo de industrializacdo da agricultura, de um lado; e
de outro, da penetragdo do mundo urbano-industrial naquilo que tradicionalmente era definido
como rural.”
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Essa reflexdo me leva a recorrer a De Paula (2005) ao postular sobre o
deslocamento do ethos urbano para o meio rural, e sobre a flexibilizacdo da fronteira
entre o campo e a cidade, o que caracterizaria um processo de urbanizacdo do campo. A
autora ainda ressalta o poder dos meios de comunicagdo, com destaque para a televisao,
como difusor dos valores e padrdes urbanos para além de suas fronteiras. A
ressignificacdo do rural e a compreensdo que se faz de um “novo rural” podem ser
percebidos no GR como integrantes de uma vitrine virtual de produtos que transitam na
orbita, sem fronteiras, ou quase sem elas, dos universos do homem rural e do citadino,
eventualmente, desterritorilizados. A despeito da hegemonia da cultura urbana e das
assimetrias de poderes urbanos e rurais, o meio rural rompe as fronteiras em dire¢do ao

cotidiano urbano.
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Capitulo 5

Imagens de Rural do Globo Rural

“No Brasil da atualidade,

sob amparo dos discursos do desenvolvimento rural sustentdvel,

a ambiéncia daquela hegemonia globalizada impulsiona

processos nacionais de compreensdo do espaco agrdrio como um novo rural.
Esse passa a ser compreendido ndo mais como um novo mundo rural.
Esse passa a ser compreendido ndo mais como

espago exclusivo das atividades agricolas, mas

como lugar de uma sociabilidade mais complexa

que aciona novas redes sociais regionais, estaduais,

nacionais e mesmo transnacionais”

Roberto José Moreira, 2003

No presente capitulo estarei me atendo as representagdes culturais do rural
mostrado no GR. Com base na literatura sobre o tema, € possivel afirmar que a troca de
imagens e representacdes culturais entre o meio rural e o urbano tem como produto o

“novo rural””’

e se consubstancia na “urbaniza¢do” do meio rural. Esse tema € pauta de
uma longa discussdo a respeito da dominac¢do do urbano e das cidades sobre o meio
rural. Voltando a refletir sobre o telespectador do GR, observa-se que ha uma dualidade
que permite ao citadino vivenciar tanto as experiéncias sociais do campo, como as da
cidade. Na aproximagdo do meio rural com o meio urbano existe um compartilhamento
que abre um meio ao outro. Hoje, observa-se uma aproximacao entre os dois, presente

de forma marcante na midia. Esse espaco mididtico revela manifestacdes rurais na

economia, na politica e na cultura. Ao contrdrio das postulacdes que dao conta do “fim

93 o .
Pretendo trazer para o texto alguns autores, ja citados no Capitulo 1, que se referem ao “novo rural”.

120



4 . - .
do rural™, as quais ndo adoto, a exemplo do que auferi nas pautas do GR, os espagos
rurais se revitalizam, ganhando representatividade nos meios de comunicagdo, na

musica, na moda’, nas preferéncias e nas aspiracdes urbanas.

Assumindo a postulacio de Castoriadis (1987) de que somos fragmentos de nossa
sociedade, podemos concordar que reproduzimos a prépria sociedade da qual fazemos
parte, ainda que ndo exista a consciéncia da forma como essa reproducdo se da. Ao
analisar os dados levantados para o estudo do GR, deparei-me com algumas reflexdes
pertinentes, que evidenciam assimilagdes assimétricas entre os dois meios, rural e
urbano, pela incorporagdo de um pelo outro. Essas ddo conta do jornalismo, do publico
telespectador, dos anunciantes patrocinadores, dos agentes legitimadores do discurso, da
deferéncia feita ao tema natureza em meio ao universo rural tratado no Programa.
Todos incluidos em contextos sociais que fazem com que suas inser¢des se déem de

uma forma especifica e complementar, resultando no todo GR como ¢ apreendido.

Como resultante da troca de significados entre os meios rural e urbano, as
imagens de rural e realidade podem ser identificadas na construcdo social da realidade
das reportagens e na composi¢do da pauta do GR. A resultante desses significados é
reproduzida pela equipe de jornalismo a partir da sua visdo de mundo, em suas

apuracoes e interpretacoes.

Para Castoriadis (1987) a realidade humana € social e culturalmente construida a
partir de um processo de instituicdo imagindria da sociedade. Para visualizar os sentidos
que estao sendo tecidos nas enunciacdes do GR, farei uma abordagem levando em conta
fragmentos das pautas, que aqui serdo reproduzidas sob os titulos de “o rural como

99 ¢

natureza’,

99 ¢ 99 ¢

o rural como tradicao”, “o rural como campo idilico”, “o rural urbanizado”,
“o rural tecnificado” e “o rural como zona de conflitos”. Na andlise pretendo
demonstrar, em cada item especificado, que imagens a equipe de jornalismo do GR

enuncia como representacdes culturais do rural e da natureza.

Voltando ao material da DPM, penso ser o fragmento a seguir destacado o que
melhor definiria 0 GR como se apresenta hoje. Passados 26 anos desde sua estréia,
constata-se que a ingeréncia da conjuntura econdmica, politica e social o talhou ao

formato hoje conhecido. O GR € uma vitrine, um enunciador de contetidos associados

* Postulacdes como a industrializacdo da agricultura e a urbaniza¢do do campo (Silva, 1996 e lanni,
1996) revelam a idéia do “fim do rural”.

% 0Os estudos de De Paula (1998, 1999) apresentam o estilo de vida country como uma ruralidade
estetizada.
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aos fundamentos que a visdo da equipe jornalista, a partir do conceito fundador do
Programa, continha uma visdo de mundo que cria um conceito de homem de campo, de
heroi analisado no capitulo anterior. A leitura ratifica que o campo € apresentado como

um componente importante para a economia e a sociedade:

“O GR sempre se destacou como um canal de informagdo, mostrando para os brasileiros a
importancia do agronegdcio na economia e na sociedade. Através de suas matérias, o GR
documenta a atividade agropecudria, mostra o agricultor, sua cultura, suas tradicées, as
paisagens do campo, os pratos tipicos, o efeito da agricultura na economia e as alternativas
para lidar com os animais e lavouras. Ao longo dos anos, o Programa também se destaca pela
qualidade da informagdo, atingindo padrdo de exceléncia entre os programas de seu género.”
(DPM — DF N° 092L — Jul/05.)

Passarei a demonstrar fragmentos das reportagens que revelem como as imagens
de rural sao construidas, buscando estabelecer um didlogo com as visdes e os debates de

novo mundo rural, novas ruralidades e novas imagens do rural.

5.1 O Rural como Natureza
O tema natureza, como visto no Capitulo 2, teve uma sensivel mudanca de

tratamento apds a Rio-92. Em termos quantitativos, € possivel constatar tais mudancas
a partir da andlise dos Quadros 10, 11, 12 e 13. Isso revela uma conscientizacao global
da responsabilidade social sobre a preservacdo do meio ambiente refletida nas pautas,
nao so pela inser¢do dos temas, que de certa forma ja compunham o Programa, mas pela
abordagem. Cabe lembrar que rural e natureza sdo freqiientemente tratados de forma
equivocada, como se dessem conta de uma mesma temadtica e se a busca pelo meio rural

tivesse subjacente a busca pela natureza.

5.1.1 Ambiente natural

O programa de 7 de marco de 1982 apresenta o novo plano de manejo de reservas
e parques florestais do IBDF. As primeiras unidades beneficiadas sdo: Parque Ubajara
— CE, Parque da Tijuca — RJ, Parque Araguai — GO, Parque do Iguassu — PR, Parque da
Serra da Canastra — MG, Reserva de Soretama — ES e Reserva Pocgos das Antas — RJ. O

apresentador conclui a matéria falando:
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“Esses planos de manejo significam mais dinheiro para a conservagdo, pesquisa e criagdo de
condigbes para que o publico possa aproveitar melhor essas dreas.”

Essa afirmacdo do apresentador deixa transparecer a idéia de que as dreas de
conservagao sejam uma forma da natureza estar subjugada a vontade do homem, a seu
servico para deleite e prazer. A matéria demonstra uma preocupacdo em informar ao
telespectador sobre a necessidade de se preservar dreas naturais através da instituicdo e
manutencdo dos parques e reservas *. Essa visdo pode revelar a visdo urbana que a

equipe tem sobre a natureza.

No Capitulo 4 a reportagem de 19 de setembro de 1999 foi citada como exemplo
da natureza como “doadora de lazer e aventura”. A relacdo homem-natureza pode ser
compreendida com um novo significado que coloca o homem do campo diante da
possibilidade da pluriatividade’’ e o homem urbano diante de uma nova possibilidade
de lazer e entretenimento. O ecoturismo € um aglutinador de interesses econdmicos e
sociais, como serd visto adiante, que mescla a alternativa econdmica e a aspiracdao

idilica pela natureza.

Em 7 de marco de 1982, 13 minutos sdo dedicados ao Rio Sdao Francisco, na
terceira e ultima parte de uma série de programas especiais, iniciada na Serra da
Canastra — MG encerrando-se em sua foz, divisa dos estados de Alagoas e Sergipe.
Virios aspectos e realidades sdo abordados ao longo do Rio Sao Francisco, incluindo
populacdes ribeirinhas, dentincias sobre impacto ambiental causado pelas companhias
instaladas as suas margens e a historia geopolitica da regido. Essa diversidade de
abordagens pulveriza os conteidos, deixando ao telespectador a apropriacdo daqueles
que vao ao encontro dos seus interesses, objetivos ou subjetivos. O que se constata € a

exposicdo de um mix de informacdes, onde cada um apreende aquilo ou aquela

% A partir dessa compreensio, Diegues (2000) elabora um abrangente estudo sobre a criagdo das Areas
Naturais Protegidas, ressaltando que esse modelo de preservagado € inadequado e injustamente seletivo por
desprivilegiar dreas como os pintanos e os brejos. Outro aspecto considerado pelo autor € a separagdo
feita entre homem e natureza, afastando, inclusive, as populag¢des tradicionais dessas dreas.

°7 Wanderley (2000) enuncia que no contexto atual a agricultura se apresenta com muitos perfis, como o
do “agricultor moderno” e o “agricultor empresario”. E completa dizendo que “o que caracteriza hoje o
perfil da “categoria socioprofissional” dos agricultores é a diversidade de situacdes, tanto quanto de
estratégias adotadas; neste caso, a competéncia, no que se refere ao campo propriamente profissional, da
producdo agricola, imposi¢do crescente da inser¢do em mercados competitivos, deve-se acrescentar a
necessidade freqiiente de que os agricultores se tornem polivalentes e pluriativos, capazes, portanto, de
estender sua atuagcdo profissional para além da producdo agricola — especialmente nas fases de
transformag@o e comercializacdo dos produtos — e ampliar a renda, com atividades, agricolas ou ndo,
dentro ou fora do estabelecimento familiar”.
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mensagem que lhe seja mais afeita. Cabe lembrar que € caracteristica do jornalismo em

rede de televisdo aberta tratar os temas com abrangéncia, de forma geral.

A matéria de 24 de dezembro de 1983 sobre o Parque do Araguaia mostra o meio
ambiente como uma drea natural a ser preservada. A tdnica da reportagem evoca
especial atenc@o para o impacto ambiental que a construcdo de uma estrada federal
acarretaria na regido, que € uma transicdo entre o cerrado e a Amazdnia. A natureza
como ambiente natural estd bem marcada, com exuberantes imagens, mostrando

populacdes tradicionais como os indigenas e agricultores da regido.

O meio ambiente é mostrado amplamente nas matérias do GR. A exposi¢do de
imagens da natureza e as problematicas a ela subjacente sdo abordadas com tempo de
duracdo diferenciada. Esses programas sio utilizados como especiais, € 0s aspectos
estéticos freqiientemente sao enaltecidos. Pode-se observar um reforco sobre o aspecto
da preservacdo, pelos esclarecimentos a respeito da biodiversidade, da sobrevivéncia

humana ou do fator estético.

Pode-se perceber uma intencionalidade em demonstrar o0 meio ambiente com
poesia, exaltando seu lado lidico e proporcionando a sensibiliza¢do do telespectador a
favor da preservacdo. A edi¢do das imagens, que também € um reflexo da ideologia
carregada pela equipe, mostra o cuidado com os enquadramentos que valorizem a
beleza natural. A equipe reproduz a necessidade de preservacdo do meio ambiente de
acordo com a tendéncia global de inclui-lo na pauta das abordagens que conscientizem

a sociedade e os chefes de Estado sobre a importancia da preservacao.

No entanto, o homem do campo do GR e o potencial anunciante ndo podem ser
vistos como adeptos de praticas que corroborem com essa ideologia da equipe
jornalistica. O telespectador, por sua vez, ndo pode ter sua apreensao medida. Apenas é
possivel considerar, como possibilidade, que ele esteja, dentro do contexto da temadtica
meio ambiente, assimilando, primordialmente, a interpretacdo enunciada pela equipe.
Essa enunciag@o se mostra como um discurso em favor das dreas naturais, da populacao

tradicional, trazendo a responsabilidade social as a¢des nesse sentido.

5.1.2 Populacoes tradicionais, biodiversidade e extrativismo

A regido de Xapuri no Acre foi escolhida para uma expedi¢do cientifica do

Instituto Nacional de Pesquisas da Amazonia — Inpa e da Universidade Federal do Acre
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— Ufac. Exibida em 16 de agosto de 1984, a reportagem do GR mostrava o empenho de
um grupo de jovens pesquisadores em preservar a diversidade de frutas da regido. A
escolha da regido feita pelo grupo de pesquisadores do Inpa e da Ufac levou em conta o
acelerado processo de desmatamento provocado pela queima das castanheiras
centendrias e diversas outras espécies da flora nativa da AmazOnia. A atividade
agropecudria, ja aquela altura, causava inimeras desapropriacdes entre 0s seringueiros e
catadores de castanhas. As populacdes tradicionais lutavam, como até hoje, pela
preservacdo das suas regioes e alcancam reconhecimento por seu trabalho no ambito
mundial. Em 1° de janeiro de 1989, a mesma regido é mencionada no programa para
noticiar o assassinato do ambientalista e sindicalista Chico Mendes. Pode-se perceber
que a equipe de jornalismo estabeleceu desde os primeiros anos do Programa uma pauta
que contempla o meio ambiente. No entanto, a incidéncia e a abordagem foram se
diferenciando ao longo do tempo, com mais espagco em tempo e com um discurso mais

engajado na discussd@o mundial sobre o meio ambiente.

Desde 1984, ano da primeira reportagem, a regido de Xapuri é palco de uma
disputa entre os seringueiros e os agropecuaristas. O ambientalista Chico Mendes foi
assassinado por levantar a bandeira em defesa da atividade extrativista, mediante a
derrubada da Floresta Amazodnica para a atividade agropecudria. Essa pauta era bem
conhecida da equipe de jornalismo. No entanto, o assassinato de Chico Mendes ndo
trouxe da parte da equipe maiores discussdes sobre os poderes assimétricos que
embatiam na regido. Aquela altura é possivel observar que ndo havia uma preocupacio,
sequer a intencdo de aprofundar as questdes ambientais. A equipe do GR, ao que parece,
apresentava ao publico uma natureza pléacida, a ser preservada, mas sem dar a conhecer

o campo de disputas em que ela vinha se transformando.

No programa de 10 de novembro de 1996, na Ilha de Maraj6, pesquisadores da
Universidade Federal do Pard — UFP buscam solucao para o fracasso que a monocultura
de coco gerou na regido. Durante anos os coqueirais foram a promessa de auto-
sustentabilidade na regido. A dificuldade de manejo e o maquindrio inadequado, no
entanto, fizeram a atividade quase malograr completamente. A partir de pesquisas a
UFA iniciou a implantacdo do sistema de agrofloresta, alcangando aceitagcdo entre os

5998

agricultores e obtendo bons resultados no cultivo em “andares”™ . A implementacdo da

98 . 4 o s . . .
O cultivo em andares é comparado a estrutura de um edificio onde existem das culturas rasteiras até as
mais altas.
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agrofloresta e a manuten¢do adequada dos coqueirais possibilitaram a populagdo da Ilha

a geragdo de atividades e o aumento da renda familiar.

Em 26 de setembro de 2004 o Programa mostra o sucesso da implantacdao da
agrofloresta. O Incra atraiu o povoamento da regido com o Programa de Integracdo
Nacional doando lotes de 100 hectares para a abertura de fronteiras agricolas®. Com a
criacdo da APA da Regidao de Outro Preto d’Oeste agricultores que empunhavam a
moto-serra mudaram a foram de lidar com a natureza, com a implantacao do sistema

agroflorestal.

“(.)Eafa gente trabalha com preservagcdo, e com a visdo do futuro, ndo sé do homem, mas,
também dos animais e do solo. Dessa terra que era terra de pasto, mas foi feito um trabalho de
recuperagdo. E a propria folha do café, da mandioca, serve de adubo. Essas madeiras, na época
de poda, derruba no chdo e deixa em forma de adubo.” (Abilio Siqueira, agricultor de Ouro Preto

d Oeste)

O tema populagdes tradicional, biodiversidade e extrativismo estdo diretamente
ligados a conflitos. Sejam conflitos de interesse econdmico, sejam politico ou social. O
saber técnico-cientifico € mostrado, tanto no Programa de 1996, como no de 2004,
como um minimizador desses conflitos. Nas reportagens a equipe mostra o
conhecimento cientifico como o caminho para a solu¢do dos problemas, ndo sé da
agricultura, mas da preservacdao do ambiente. O homem do campo ideal, segundo a
postulacdo da equipe, seria aquele que busca tecnologia para produzir sem agredir o
meio ambiente. O saber passa a assegurar, nas questdes da biodiversidade, o patrimonio
social e cultural, responsabilizando-se pelas tecnologias de preservagdo das espécies.
Alternativas técnicas sdao igualmente apresentadas por cientistas como solucdo para a
problematica da agricultura familiar. A cooptagdo de agricultores que antes depredavam
a natureza para agentes da preservacdo também € uma acdo direta de 6rgaos como a

Embrapa e o Ceplac.

5.1.3 Preservacao do meio-ambiente

Desde sua primeira edi¢do, o GR aborda, ainda que tangencialmente, a

problemadtica da preservacdo do meio ambiente. Ao longo dos anos pode-se observar

% O povoamento da regido pelo incentivo do Programa de Integragdo Nacional se deu nos anos de 1970.
O incentivo dado pelo governo beneficiava quem desmatasse 50% da drea cedida. Isso fez com que o
desmatamento em Outro Preto d Oeste fosse considerado o mais acelerado processo de desmatamento do
mundo.
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que a equipe jornalistica tem refinado o tratamento dado as questdes ambientais mais

especificas, destinando maior tempo de duragdo a essas reportagens.

Esse aumento quantitativo na exibi¢do de matérias relativas ao meio ambiente
pode ser reproduzido, também, pela boa aceitagdo da audiéncia. Cabe observar que no
periodo de férias, quando h4 reprise de alguns programas, os que apresentam tais temas
sdo os mais reprisados. Segundo o editor-chefe, a escolha desses programas leva em
conta a audiéncia obtida na exibicdo original, a interatividade deflagrada por ele no
recebimento de cartas e a opinido da prdépria equipe. Assim, ndo € raro observar ao

longo dos anos as reprises das reportagens que abordam o meio ambiente e temas afins.

Como exemplo dessa constatacdo cito a edi¢do levada ao ar em 31 de dezembro
de 1989, com um pot-pourri em flashes das melhores matérias do ano. O apresentador
inicia o programa afirmando que o ano de 1989 foi “o ano da preocupagdo com a
ecologia”. Por isso, a edi¢do trouxe para o telespectador as personagens que ajudaram a
fazer o GR durante o ano. As reprises versavam sobre a preservaciao de pdssaros feita
fora do cativeiro, bem como sobre comunidade agricola tradicional e a producdo de
mandioca, a preservacdo do tatu canastra no cerrado, a destruicdo das matas e o uso

indiscriminado de agrotdxicos.

Corroborando com o privilegiamento de matérias sobre o meio ambiente, lembro
da reportagem “Os Mistérios do Lago Grande”, levada ao ar no dia 5 de janeiro de
1997, ocupando 42 minutos dos 60 minutos totais do GR. A sele¢do das imagens dao
conta de uma local paradisiaco, com uma populagado tradicional vivendo a precariedade
do sistema de saude, o que ndo ganha muito espaco na matéria. Também nesta matéria
um técnico da Emater apresenta técnicas que estdo sendo implantadas para melhoria da
producdo agricola local. O programa é um misto de dentncia, informagdo e
apresentacdo do ambiente natural. J4 havia ouvido em entrevista do editor-chefe,

Humberto Pereira:

“(...) ndo sofremos nenhum tipo de censura pela direcdo da Globo. O que acontece é que temos
orcamento a obedecer, o que pode ser um fator restritivo. Mas, ao menos uma vez por ano eu faco
questdo de realizar uma série de matérias na Amazonia.” (Entrevista em agosto de 2003)

As pautas sdo direcionadas, obviamente, levando em conta algumas varidveis. Ao
analisar as fontes separadas para pesquisa € possivel afirmar, com base no arrazoado
que tenho construido até aqui, que o anunciante e o telespectador sdo pardmetros para a

constru¢do do Programa. Mas a questdo ambiental, por se tornar um tema de alcance
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mundial, tem se disseminado em todas as instancias da sociedade atual. Ainda que para
os empresdrios anunciantes ndo seja interessante revelar o cardter poluente de algumas
atividades, a equipe jornalistica nao pode eximir-se de fazé-lo, mesmo que o faca de
forma superficial e parcial. Da mesma forma que as questdes ambientais, dependendo

da maneira como sdo apresentadas, podem atingir o contingente citadino e rural.

Como postula Leis (1999:97-105), a secularizacdo da vida moderna criou uma
sociabilidade diferenciada da tradicionalmente conhecida. Nela, economia e politica sd@o
colocadas em primeiro plano em detrimento dos lacos familiares e locais, tais como
religido e moral. O ambientalismo ganhou um caréter global alcangando os diversos
estratos da sociedade, seja por acdes das ONGs ou pela acdo politica e governamental.
Assim, a equipe de jornalismo, ainda que de forma parcimoniosa, ndo pode deixar de
abordar os temas ambientais, ainda que o faca de uma forma que ndo confronte
diretamente seu publico telespectador e seus anunciantes potenciais e reais.

Figura 6
Quadro Histérico do Globo Rural

Globo Rural

Fonte: www.globoruraltv.com

O site do GR traz um quadro historico que destaca a cada ano a reportagem mais
representativa, segundo julgamento da prépria equipe. O texto abaixo, reproduzido na

integra, estd representando o destaque de 1980.
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“O GR vai ao ar pela primeira vez com a apresenta¢do de Carlos Nascimento. O
Programa foi criado para atender a um novo telespectador que surgia com a expansdo do
sinal de televisdo: o homem do campo. Sua estréia coincidiu com um momento prospero
da agricultura brasileira. 3 de agosto - em vista do éxito da audiéncia e da grande
demanda pelos espacos comerciais, o GR dobra de tamanho. Passa de meia hora para
uma hora de duragdo. 28 de dezembro — exibicdo da reportagem especial sobre o
Pantanal, comemorando o primeiro aniversdrio do Programa. A partir dessa reportagem,
o Globo Rural recebeu e encaminhou para Campo Grande dezenas de abaixo-assinados
de todo Brasil, com milhares de assinaturas, contra a constru¢do de uma usina de dlcool
no Pantanal. O projeto da usina ndo prosperou. Esses acontecimentos confirmaram para
os editores do Globo Rural a necessidade de tratar, no programa, dos problemas
ambientais que ocorrem em torno das atividades agrdrias.” (www.globoruraltv.com,
acesso em novembro de 2006).

Este quadro do GR foi elaborado por ocasido da comemoracdo dos seus 25 anos e
ficou no ar até os meses finais de 2006. Apesar de ter sido produzido recentemente, vé-
se a reafirmacgdo, por parte da equipe jornalistica produtora, de que o Programa foi
elaborado para o homem do campo. Minha andlise tem demonstrado que este homem do
campo fora uma idealiza¢do observada na ontogénese do Programa. Chamo a atencgio,
para o destaque que aquela altura a temdtica ambiental ganhara. A comemoracdo de um
ano de exibicdo trazia uma reportagem especial sobre o Pantanal que redundou numa
mobilizacdo em prol do meio ambiente. A equipe diz reconhecer, ja no primeiro ano de
existéncia do GR, a necessidade de tratar as questdes ambientais concernentes as
atividades agropecudrias. Nao fica claro, observando os programas, que essa
consciéncia ambiental fosse uma preocupagdo nas reportagens. Parece-me que ha uma
preocupacdo, como ja explicitado anteriormente, para a exibicdo das exuberantes
imagens de natureza, que uma vez assimiladas pela audiéncia passaram a ser
incorporadas. O advento da Rio-92 aprofundou um pouco mais as discussdes nesse
sentido. Uma outra observagdo € o nitido interesse em mostrar ao telespectador e ao
publico em geral que o GR exerce sua responsabilidade a respeito da questdo ambiental.
A interatividade foi fundamental para fazer com que os editores do programa incluissem

esta preocupacdo nos temas abordados na pauta.

Esse posicionamento pode ser observado nos programas produzidos ao longo dos
26 anos do GR, através dos temas listados no acervo da Videoteca Global. O programa

de 1° de janeiro de 1989 traz uma retrospectiva do ano de 1988:

“Se em 89 continuar a devasta¢do da Amazonia e das outras florestas tropicais vimidas, como
aconteceu nos anos passados, especialmente neste iltimo ano de 88, talvez tenhamos passado a
um ponto de ndo retorno. O clima mundial vai sofrer alteragdes, que terdo consegqiiéncias
gravissimas para a humanidade.” (José Lutzemberg, agrénomo do RS)
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Este € 0 mesmo programa onde a morte de Chico Mendes € minimamente citada
em 15 segundos. Ao final, um extrativista do manguezal de Maragogipe na BA faz um
protesto sobre a pesca predatéria com dinamite, encerrando a matéria cantando uma

musica dedicada ao manguezal:

*“... A minha vida j& mudou.
O meu sustento alguém tirou
Nao posso mais trabalhar

Eu sofro com meus filhos

E nada temos para comer
Mais consciéncia meu amigo
O mangue precisa viver”.

Busquei citar tais exemplos para demonstrar que a equipe jornalistica do GR
utiliza o tema ambiente como variadas fungdes. Seja para apresentar o ambiente natural,
que visualmente, por meios das belas imagens, alimenta as aspiracdes do telespectador
pelo contato com a natureza, seja porque ndo pode ficar alheia as discussdes acerca do
meio ambiente. Contudo, passarei a analisar como essa inser¢cao da questdo ambiental
em suas pautas esbarra nos interesses dos anunciantes e das empresas produtoras de

insumos e maquinarios.

O programa de 5 de junho de 1994 dedica 35 minutos a uma matéria em
comemoracdo ao Dia do Meio Ambiente e mostra duas fazendas no interior de Sdo
Paulo, a Monte Alegre e a Rio Claro. As propriedades desenvolvem atividades de
reflorestamento para a manufatura de derivados de madeira e pertencem ao Grupo
Econdmico. O manejo da drea reflorestada, no entanto, ndo é tdo comum. Um sistema
implantado pelo alemdo Richard Freineberg, que também era um naturalista com idéias
conservacionistas, mudou a forma dos profissionais trabalharem no local. O projeto de
Freineberg ndo se restringiu a preservar parte da mata nativa, exigindo providenciais
praticas, como o plantio de pomares. Ao todo, a fazenda tem 16 pomares, medindo um
hectare cada um, e para garantir a fixacdo dos animais silvestres no meio da floresta
comercial foi desenvolvido todo um manejo para a preservagao da fauna, incluindo até a

constru¢do de comedouros especiais:

“Diziam que os alemdes eram tudo doido, eram visiondrios, eram loucos. E que aquilo era uma
perda enorme de tempo e de terra. Nos aproveitdvamos tudo, qualquer pedacinho de terra era
aproveitado, eles ndo. Eles faziam essa conservagdo e diziam que aquilo era importante para o
futuro. Quando encontravam algum local que tinha algum interesse de algum pdssaro, algum
animal, alguma drvore diferente, eles faziam uma estrada e preservam essa drea... O pessoal
achava totalmente estranho porque ndo era costume, ndo tinha conotagdo com o que a gente vinha
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fazendo, a gente tinha que fazer reflorestamento e ndo preservacdo(...) Ecologia para nos ndo é
beleza. Ecologia para nds ndo é para mostrar para terceiros. Ecologia para nés é uma
necessidade. Nos ndo podemos sair jogando veneno sem nenhum critério, porque nos estariamos
matando o que é bom e o que ¢é ruim. A preservacdo dessas florestas nativas é o que garante as

-

nossas florestas artificiais. Portanto, é uma necessidade.” (Francisco Bertolani, engenheiro
florestal)

A apropriag@o da natureza ganha um discurso diferenciado, como parte dos novos
processos sociais que se estabelecem no entendimento do mundo rural. Percebe-se um
sensivel deslocamento da construc¢do de sentidos, antes sediada na inddstria e na cidade,
para o mundo rural. A assimetria existente entre rural e cidade pode ser observada
enquanto as no¢des de agricola atrasado, rustico, tradicional e selvagem se opdem ao
moderno, produtivo e avangado. A inser¢do de matérias e depoimentos que, apesar de
terem como objetivo final a pratica capitalista, apontam para a preserva¢ao da natureza
como uma forma de maior produtividade permite a visualizacdo de globalismos

localizados reestruturando as relagdes com a natureza e o rural.

O discurso do engenheiro florestal Fabio Lednidas afirma que a possibilidade de
exercer a tecnologia em integracdo com a preservacdo da natureza. Uma pratica que
evidentemente ndo €, ainda, uma praxe. No entanto, tal afirmacdo pode estar sendo
utilizada no corpo da matéria, ao lado de outras como sera visto adiante, para disseminar
a idéia de que é realmente possivel o exercicio capitalista em harmonia com a
preservacdo. Soa muito mais como a utilizagao, por parte da equipe, de um caso “ideal”

a ser propagado:

“No passado, em todas as geragdes de reflorestamentos que foram feitas, ndo houve a
preocupagdo de formar uma consciéncia. A idéia formada foi de que o reflorestamento é um
lugar estéril. Um dos objetivos do projeto é mostrar que no reflorestamento é possivel uma
grande quantidade de animais e espécies de plantas que podem conviver com esse
reflorestamento.” (Fdbio Lednidas, engenheiro florestal)

O telespectador € colocado diante de uma ressignificacio do rural, da preservacdo

da natureza, da exploracdo industrial e capitalista da natureza. O texto apresentado na

¢

matéria defende que “...o casamento entre o capital e a ecologia é uma questdo

estratégica”, conforme explica o presidente do Grupo Econdmico, detentor das

fazendas:

“A medida que vocé tem um investimento em ecologia, em meio ambiente, em preservacdo de
solo, vocé acaba tendo o proprio retorno desses investimentos que vocé faz. Caso contrdrio,
vocé deteriora, vocé consome isso num prazo muito pequeno e acaba ndo tendo uma
perpetuacdo, uma sustentagdo da sua propria atividade.”(Paulo Setiibal, presidente do Grupo
Econémico, dono das fazendas visitadas).
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O proprietdrio, aqui representado pelo presidente do Grupo Econdmico, é
apresentado na edi¢do da matéria feita pela equipe jornalistica como o homem do campo

conceitualizado, assumindo aqui a forma do agronegdcio.

Dentro das dreas pertencentes a essas fazendas, na drea conhecida como Reserva
do Matao, foi descoberto um exemplar do mico-ledo-preto, animal sé encontrado nas
matas de Sdo Paulo, considerado extinto pelos cientistas entre 1900 e 1970. Um
movimento internacional pela preservacao desse animal integrou-se a empresa e 150 mil

dolares foram investidos num programa especial de manejo da fauna:

“(...) a esse respeito gostaria de convidar o senhor que é proprietdrio rural, que é fazendeiro que
tem empresa de reflorestamento que refletisse sobre isso. Que refletisse sobre a possibilidade de
ganhar dinheiro com seu negocio e ao mesmo tempo conservar a natureza, mantendo uma parte
da sua propriedade com ecossistema natural. Ganha com isso o proprietdrio, ganha com isso a
comunidade de uma forma geral, ganha com isso a fauna, ganha o mico-ledo-preto, ganhamos
com isso todos nos.” (Cldudio Pddua, primatologo)

O apelo que o primatélogo faz para uma reflexdo sobre a possibilidade da
convivéncia entre atividade rentivel e conservacdo da natureza é direcionado ao
proprietério rural. Esse proprietdrio rural também € parte da idealizagdo de homem do

campo feita pelo GR.

O exemplo e o histérico do desenvolvimento comercial nas praticas de manejo
dessas fazendas podem ilustrar a passagem do rural agricola para o rural natureza. As
formas de insercdo das préticas produtivas ndo mais estariam sujeitas ao mote da
lucratividade pura e simples. A questdao ambiental torna-se pauta das acdoes de manejo

sustentavel no meio rural.

5.2 O Rural como Tradicao
A personagem rural j4 foi definida de muitas formas, rotulada pela sua maneira de

viver, seu jeito de falar e seu esteredtipo. Na tentativa de denunciar as desfavordveis
condi¢des de vida no campo, o escritor Monteiro Lobato (1882-1948) criou o “Jeca
Tatu”, mas sua imagem adquiriu um sentido depreciativo traduzido pela inadequacao as
praticas urbanas. Aos poucos a cultura urbana comecga a identificar em seus hdébitos

cotidianos vestigios de uma pratica rural, legado das raizes agrarias brasileiras.
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Introduzi este trabalho relembrando as reminiscéncias da minha infancia a uma s6
vez limitrofe ao rural e ao urbano. A exposi¢do das imagens de rural e da natureza
reaviva o imagindrio familiar e social, as memorias coletivas que se constituem de

experiéncias e lembrancas do rural.

5.2.1 A musica rural

No contetddo do GR pude observar que a musica ¢ um dos pontos de convergéncia
entre o rural e o urbano. O repdrter José Hamilton Ribeiro apresentou a “Histéria da
Musica Caipira”, veiculada em agosto de 2003, e tragou a longa trajetéria da musica

“caipira” e ‘“sertaneja” até os dias de hoje. Diz o repoérter:

“De Itu a Botucatu, as dangas, a gastronomia e o vestudrio caipira estdo em alta. Chapéu de
palha, camisa xadrez, calga surrada, batendo nas canelas, sapato disforme a moda de Alvarenga e
Ranchinho: esse é o esteredtipo que se guardo do caipira ainda hoje.”

13 2z .. . . .
(...) Quem é que iria comprar um disco onde dois camaradas cantavam gritados com letra com
erros de Portugués?”

Anos antes a reportagem ‘“Viola Caipira”, veiculada em dezembro de 1997, fora
apresentada, mostrando a chegada do instrumento pelas maos dos Jesuitas e colonos
portugueses, no século XVI'. O instrumento se naturalizou e adquiriu caracteristicas
musicais que podem ser identificadas de Norte a Sul do pais. A reportagem mostra
Cornélio Pires (1884 — 1958), jornalista, escritor, poeta, folclorista e cantador, como o
primeiro a gravar, em 1929, um disco de musica caipira e a divulgar o género por uma
companhia de teatro ambulante. Assim, o primeiro produtor musical do estilo caipira foi

Cornélio Pires, no interior de Sdo Paulo, na cidade de Tieté.

z

A miusica “caipira” € uma producdo urbana. Existem muitos modismos,
teméticas em filmes e telenovelas, restaurantes tipicos espalhados pelas grandes cidades,
como Sao Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. J4 é possivel ver cadernos e matérias
especiais sobre o meio rural compondo os maiores jornais do pais. O artigo de De Paula
(2001), “Quando o campo se torna uma experiéncia urbana: o caso do estilo de vida

country no Brasil”, apresenta uma tradicdo rural que adquiriu novas roupagens nas

1% 0 tampo de pinho d viola caipira d4 melhor sonoridade ao conjunto de dez cordas encordoadas aos
pares. Esse instrumento estd enraizado nas tradi¢des e musicas indigenas, cantos religiosos e modinhas
lusitanas.
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repercussdes que tem nas cidades''. A autora exemplifica bem esse cendrio com o
estudo da vida country no Brasil, no qual esse estilo de vida influenciaria determinada
disseminag@o do tema da ruralidade no cendrio urbano. A descontinuidade entre campo
e cidade, o apartamento entre os estudos relativos aos temas, endossa a idéia de que seja
possivel separa-los. O estilo country, que engloba vestimenta, ritmos musicais, festas e
rodeios, € uma demonstracdo de que a suposta barreira entre esses meios ¢ meramente

retorica.

“No Brasil, ao longo dos iiltimos anos, o termo country tem freqiientado as matérias veiculadas
pelos meios de comunicacdo com crescente assiduidade e vem se tornando familiar a um
niimero cada vez maior de pessoas. Via de regra, quando é mencionado, as evocagdes que
instantaneamente produz e que, portanto, adentram a conversagdo sucedem-se obedecendo
muito de perto a seguinte ordem: a musica, adjetivada indistintamente como sertaneja, caipira,
neo-sertaneja e country; o espetdculo do rodeio, principalmente o evento anual da cidade de
Barretos/SP; a figura do cowboy; a moda country e o mundo rural. Com alguma fregiiéncia,
determinados nomes deste cendrio country sdo também imediatamente arrolados: os das duplas
musicais, o de alguns campedes de rodeio e o de uma ou outra grife e vestudrio(...) Contudo,
para além destas remissoes mais imediatas, o fendmeno country permanece ainda difuso, sem
contornos muito nitidos que possam precisar claramente sua definicdo e compreensdo.” (De

Paula: 2001:33)

Com relacdo ao mercado fonogréifico brasileiro, o presidente da Associacao

Brasileira de Produtores de Discos, Paulo Rosa, ao ser entrevistado pelo GR, afirmou
A . 0 .

que o género sertanejo ocupa o 3~ lugar nacional, com uma venda em torno de 15

milhdes de CDs ao ano e uma estimativa de um milhdo de cépias vendidas ao més.

Quadro 15
Mercado Fonografico Brasileiro
Género Fatia do Mercado
Pop 29%
Romantico 17%
Sertanejo 15%
Samba 10%

Fonte: Associacdo Brasileira de Produtores de Discos, agosto de 2003

01 0 estilo de vida country € o exemplo de uma conexdo com o modelo norte-americano de vida rural,
denominado cowboy. De Paula prefere ndo reduzir o assunto a uma reproducdo dos costumes americanos,
mas recorre a mimese para ampliar semanticamente o tema.
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As informagdes transmitidas pelo GR apontam para uma invasao de fronteiras das
tradicdes urbanas e rurais. Nao se pode mais dizer que exista uma moda, uma musica,
ou um costume meramente rural ou urbano. Espacos rurais como os rodeios atraem um
contingente urbano sem precedentes. Sao 1.800 rodeios realizados anualmente, sem
contar as feiras, exposicoes e festas das cidades. Em todas as edi¢des do GR existe um
espaco destinado a agenda dos eventos que acontecerdo nos proximos dias. Nas
primeiras edi¢des 0 espago se restringia a uma Unica inser¢ao por programa, tendo como
conteddo cursos e eventos. No ano 1999 o espago destinado a agenda se desdobrou. Um
primeiro, mostrando os cursos, simposios e congressos técnico-cientificos; um segundo,
referindo-se exclusivamente a eventos. Para exemplificar esse espago selecionei duas
agendas em anos distintos. Na agenda do programa de 5 de junho de 1994 os eventos
eram: a Convengdo de Gado Devon, em Nova Prata — RS, a Semana da Caprinocultura e
da Ovinocultura Tropical Brasileira, em Sobral — CE, o Congresso Pan-Americano de
Cavalo Appaloosa , no Parque da Agua Funda, em Sao Paulo — SP, a Semana do Meio
Ambiente, em Cianorte — PR, a Exposi¢do Agropecudria, em Sinope — MT, a Festa da
Bergamota, em Sao Sebastiao do Cai — RS, a Exposicao Agropecudria, em Itapetinga —
BA, a Missa do Vaqueiro e Vaquejada, em Lagoa Real — BA, a Exposicao do Pdlo
Carajis, em Redencdo, PA e o Festival do Quiabo, em Alpercata — MG. No programa
de 7 de julho de 2002 a agenda era a seguinte: as Festas do Carneiro no Buraco, em
Campo Mourao — PR e do Morango, em Monte Alegre do Sul — SP, a Feira de Cabras e
Ovelhas, em Itaporanga — CE, a Exposi¢ao Agropecudria, em Porto dos Gaichos — MT
e Novo Progresso — PA, a Cavalgada em Planaltino — BA e a Exposi¢do em Ipameri e
Pires do Rio — GO. Em Santa Catarina aconteceriam a Festa de Polenta em Rio do
Oeste e do Colono em Jaragua do Sul. Em Minas ocorreriam a Exposicdo de Cachaca
em Belo Horizonte e a Festa do Queijo em Cruzeiro da Fortaleza, além da Exposi¢ao

em Guaxupé, Itamarandiba, Santa Barbara e da Festa do Milho em Cipotanea.

5.2.2 Festas tradicionais e religiosas
Nessas festas, as tradicoes e os costumes sdo parte de uma troca simbdlica e
cultural entre os visitantes urbanos e a populagao rural local. Ao apresentar as agendas,

busquei dar uma amostra da variedade de eventos e da representatividade que eles tém
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em todo territério nacional. As tradi¢Oes rurais mostradas no GR vao muito além da

musica ou de um estilo de vida country.

A reportagem de junho de 1997, sobre o “Aboio”, ao ser editada na série
comemorativa de 25 anos, apresenta um suplemento que trata de um dos fendmenos da
religiosidade brasileira. A matéria € sobre a Missa do Vaqueiro, celebrada em
homenagem a Raimundo Jacd, considerado o melhor vaqueiro de uma fazenda da
regido, que foi assassinado por inveja de um companheiro. O misticismo religioso e a
crendice popular transformaram o local da tragédia em local de romaria. A reportagem
destaca que, a partir de 1971, a Missa do Vaqueiro se tornou uma tradi¢do até hoje
praticada na regido de Pernambuco. Uma tradi¢do com atividades de preparacdo do

evento e com uma teatralizacdo que atrai turistas urbanos. E dito na reportagem:

“(...) a Missa do Vaqueiro atrai sertanejos e boiadeiros de todo o pais e representa o segundo
maior evento turistico de Pernambuco (...) Uma semana antes da celebra¢do da missa, Serrita jd
transpira folclore: bandas de pifanos, repentistas, aboiadores, zabumbeiros e sanfoneiros se
revezam nas cantorias — forré pé-de-serra, baido, xote, xaxado, ciranda e coco — em meio a uma
profusdo de feiras de artesanato e comidas tradicionais. Para a celebracdo, os vaqueiros chegam
montados a cavalo e vestidos a cardter — gibdo, botas, colete e chapéu de couro enfeitado.”

Essa é apenas uma matéria, pingada da amostragem, que revela a religiosidade
com raizes em histérias e acontecimentos entre os atores sociais do campo. As
reportagens do GR mostram crendices, habitos e festas parcialmente apreendidas e

mescladas com habitos urbanos.

Em janeiro de 2003 a reportagem “Os Muares” mostra a importancia dos burros e
mulas no avango da abertura das fronteiras agricolas, na ocupacao do interior brasileiro
e na constitui¢do de estradas e redes mercantis no interior do Brasil. A circulacdo das
riquezas do Brasil-colonia, bem como a expansdo das fronteiras com o estabelecimento
dos numerosos povoados, foi possivel gracas aos tropeiros, ja apresentados no Capitulo
3 como herdis. Até hoje os burros e as mulas sdo utilizados pela sua for¢ca de tragao,

agilidade, resisténcia e maciez.

“(...) embora tenha cedido espaco para o asfalto, os caminhdes e os utilitdrios, os muares
continuam imbativeis em termos de agilidade e resisténcia, na lida a campo, e sdo presengca
certa nas romarias realizadas no interior, onde o prazer de reviver as tradi¢bes tropeiras é
alavancado para festas como a de Barretos, que elevou os muares selecionados a um status de
montaria de luxo.”
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5.2.3 A culinaria

A culindria ganha, constantemente, espaco nas reportagens do GR. Como visto no
Capitulo 2, existe um publico feminino expressivo compondo a audiéncia do Programa.
A audiéncia feminina talvez ndo seja a unica responsdvel pela atencdo que o tema
recebe. As especiarias rurais agradam a paladares de homens e mulheres de todas as
idades. Uma ampla variedade de bolos, doces em compota, cachacas, assados e cozidos
pode receber a adjetivacdo de rural. Uma vez identificado esse perfil, receitas e
curiosidades acerca da culindria rural sdo mostradas detalhadamente. Observa-se
facilmente, pela interatividade das cartas e pela constante presenca de receitas
culindrias, que a equipe do GR inclui este tema atendendo a um interesse do
telespectador pela tipica comida rural, rotulada como comida mineira, nordestina,
gaicha. Pode-se constatar que o milho, a mandioca, as carnes de porco, boi e frango
sdo apresentados na descricdo da receita de varios pratos. Observa-se ainda a
propagacdo de sucos de frutas de producdo regionais, tais como umbu, mangaba,

cupuacu, agai e caji.

A reportagem “O Leitao a Pururuca”, de novembro de 2003, mostra a carne de
porco associada ao paladar tropeiro e como essa culindria se incorporou aos cardipios
nacional e internacional. A reportagem associa alimentos como milho e mandioca a
herancas indigenas. As hortalicas e os legumes sdo retratados como costumes
introduzidos pelos portugueses'*>. Os temperos e especiarias sdo identificados ao
paladar africano. J& o arroz e o feijao surgem como tradicdo alimentar herdada de todos

eles.

Essas reportagens aparecem como parte integrante da série comemorativa “O
Melhor do Globo Rural — 25 anos”. Essa sele¢ao aponta para uma escolha, que pode ter
sido direcionada pelos critérios de audiéncia, de interatividade das cartas ou mesmo de
escolha da equipe. O fato é que as tradicdes e préticas rurais sdo temas apreciados pelo
publico telespectador, pois de outra forma ndo comporiam uma edi¢do especial e

comemorativa.

12 Gilberto Freyre parece contradizer a representagio do Programa que atribui aos portugueses a
introdugdo das hortalicas na alimentac@o brasileira. Em sua obra de 1933, escreve o autor que “... os
escravos, preparando para a mesa dos senhores brancos carnes e peixes sobrecarregados de pimenta e de
temperos, alimentavam-se melhor nas suas senzalas, conservando no Brasil a sauddvel predilecdo africana
pelos vegetais. Enquanto que no regime dos brancos, vegetais e legumes verdes chegaram quase a
desaparecer.” (Freyre, 1933:460)
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5.2.4 O artesanato

“... esse 0 Brasil caboclo, esse é o meu sertdo”, com esse refrao cantado por vozes
femininas, no dia 7 de julho de 2002, o programa apresenta uma comunidade que vive
da agricultura de subsisténcia, em Cipotamia, Minas Gerais, € que vem ampliando seus
horizontes e rendimentos com o artesanato feito a partir da palha do milho. A economia
local girava, até o crescimento do artesanato, em torno do leite e do milho, ambos
presentes nos campos € na mesa do povo da regido. A palha do milho vira matéria-
prima para o artesanato de bolsas, tapetes, cachepds, e para um sem-nimero de
artefatos. A reportagem apresenta a diversidade de atividades como fator econdmico
fundamental para o sustento das familias da cidade. Esta pluriatividade garante o
sustento das comunidades que praticam a agricultura de subsisténcia. O milho
produzido vem, principalmente, das pequenas propriedades. A palha do milho, antes
desprezada, € a responsdvel pela maior fonte de renda das familias, o artesanato. No
desenrolar da reportagem um técnico da Emater explica que a nova atividade com o
artesanato da palha gera para o municipio um milhdo e quatrocentos mil reais ao ano,
contra 600 mil de outros derivados do milho, que ndo a palha. A Associacdo criada
pelas artesds garante a compra da producdo e a melhoria dos precos, por meio de uma
loja propria na cidade. A presidente da Associacdo, Cecilia Conde, argumenta na
reportagem que:

”(...) antes de criar a Associacdo as pessoas precisavam do dinheiro para comprar coisas para
casa. E acabavam vendendo o produto por qualquer preco. Vocé pode observar minha mdo por
exemplo € toda marcada de prego. Se eu for pagar um médico vou gastar uns R$ 50,00. E vou

dar uma pecinha para o atravessador? A gente tem que ser valorizado.” (Programa em 7 de
Jjulho de 2002)

A artesa deixa claro os diversos sacrificios que faz para realizar seu trabalho. E
registra que seu ganho ficou mais valorizado com a criagdo da Associacdo € a
eliminacdo do atravessador, a quem as pecas eram vendidas por precos que ndo
valorizavam o trabalho. A reportagem mostra ainda que a Embrapa estd procurando
ajudar a produgdo do artesanato, pesquisando uma variedade de milho que forneca palha
boa para o artesanato. As imagens mostram carros carregados do artesanato da palha,
vendidos em outras regides e cidades. A reportagem mostra que o produto artesanal
ganha espago nas cidades, sendo tais objetos icones da vida rural. Se vendidos em

butiques de decoracdo, agregam um duplo valor por serem artesanais e rurais.
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5.3 O Rural como Campo Idilico

Moreira (2002) interpreta a passagem de um “rural como agricola” da
modernidade para um “rural como natureza” da contemporaneidade a partir dos embates
e tensodes sociais que aglutinam as forgas urbanas e rurais. Para o autor, as imagens
hegemonicas sobre o rural da modernidade sdo imagens urbanas que representam 0s
nicleos civilizatério e industrial do dominio burgués. Nesse contexto, o dominio
burgués urbano projeta um rural subalterno, inferior a ser dominado e transformado
cultural e economicamente. As assimetrias de poderes urbanos e rurais possibilitam a
producdo cultural de imagens e representacdes antindOmicas, de forcas e valores
superiores, para a cidade, e inferiores, para o campo. Na atualidade dos processos de
globalizagdo, haveria para o autor uma ressignificacdo do rural visto como agricola para
um rural visto e representado como natureza. O nicleo formulador desta representacao
hegemonica estaria nas metrépoles mundializadas das sociedades avancgadas. Estas
representacdes das relagdes cidade-campo apresentam-se como tensdes no campo da
estética, da ciéncia e da tecnologia, bem como na sociedade civil, no Estado e no
mercado mundializado. Para Moreira (2002) € dessas assimetrias de poderes que emerge
a aspiracdo dominante por um ambiente natural e por uma vida sauddvel e harmoniosa
no campo. Sdo as aspiragdes e desejos metropolitanos — urbanos portanto — que
produziriam e legitimariam as imagens contemporaneas de um rural natureza.

A racionalidade advinda da modernidade impde aos homens cada vez mais a
busca por recursos imagindrios que se contrapdem a realidade do meio urbanizado.
Como observado no Capitulo 4, as enunciagdes do GR sdo produtoras e difusoras de
sentidos que identificam no homem citadino uma nova imagem civilizada de natureza:
um padrao estético, objeto de prazer e contemplacdo, a ser preservado como meio
ambiente por sinalizar a possibilidade de uma vida humana mais sauddvel do que
aquela das metrépoles mundializadas e das grandes cidades. Fonte de lazer e forma de
vida ecologicamente correta sdo as orientacdes sociais que se originam desta visdo de
mundo. Essas representacdes culturais sd@o elementos dos produtos televisivos do
telejornalismo do GR que, assimilados em certo sentido pelos telespectadores apontam
uma nova vivéncia com o meio rural. O campo se torna um reftigio, uma rusticidade
amigavel e simples, que se resumiria num estilo de vida naturalmente mais intenso, por
possibilitar o aprimoramento das sensagdes no contato com a natureza.

As imagens do mundo rural e da natureza representadas nas matérias do GR dao

aos telespectadores a possibilidade de sonhar com a vida no campo. Os adjetivos
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pejorativos atribuidos a vida no meio rural sdo substituidos por adjetivos elogiosos,
como sindnimo de vida em comunidade, alimentos mais sauddveis e lugar de
contemplacdo. Em seu estudo sobre o imaginério rural do leitor urbano, Silva (2000)
demonstra que a metropolizacdo acelerada propicia a reminiscéncia de memorias rurais
e conseqiiente busca idealizada pela vida no campo.

Essa aspiracdo pelo campo nao € mostrada no GR de forma clara, ela sobressai nos
detalhes de algumas reportagens, subjacentes a exaltagdes e valorizacdes de aspectos
caracteristicos do meio. Na reportagem do GR exibida no Jornal Nacional, em 10 de
maio de 2003, € feita uma comparacdo entre uma familia de pequenos agricultores e
uma familia de fazendeiros que gerencia seus negdcios a partir da propria casa, na
cidade. A familia de pequenos agricultores recorre a meios artesanais para plantio,
colheita e manufatura de produtos. O modo rustico da vida que esses agricultores levam
atrai turistas que saboreiam a comida caseira, os doces e quitutes preparados no local.
Para os pequenos agricultores, ter uma pousada tdo ristica e cozinhar para as pessoas da
cidade € uma atividade alternativa, e € com espanto que percebem o interesse crescente
pelo seu estabelecimento.

Quando se fala de um interesse crescente pela vida no campo, ndo se estda
referindo ao cotidiano. O que atrai o0 homem urbano ao meio rural € o ideario que dele
se faz. H4 um desejo de usufruir em sua vida cotidiana o melhor dos dois mundos rural
e urbano. Moreira (2002) fala dos “fluxos culturais e materiais da ruralidade e da
urbanidade, rompendo assim com a concepcao essencialista de um ser rural que se opde
ao ser urbano”. A simbiose a qual me referi no Capitulo 4 pode ser aplicada para esse
entendimento, apontando para uma consubstanciacdo resultante das assimetrias do rural
e do urbano.

Esse idedrio apresentado em imagens e representacdes culturais sobre o campo
tem nas imagens da natureza mostradas como ambiente rural um reforco. E interessante
observar que as imagens que intensificam essa aspiracdo sdo aquelas que agregam os

valores mencionados como significados simbdlicos no Capitulo 4.

5.4 O Rural Urbanizado
As imagens do rural difundidas pelo GR reproduzem o interesse e o desejo de um

olhar urbano, como aqui procuro demonstrar. Elas focam e informam a partir de uma

pauta criada para atender a demanda da audiéncia, a consulta do telespectador e a
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tendéncia do mercado, na tentativa de adequar suas abordagens aos diversos quesitos
que compdem e mantém um programa de televisdo. A urbanizacdo do rural pode ser
percebida valendo-se dos interesses que a imagem do Programa produz. A imagem de
rural apresentada incorpora as transformagdes que o processo de modernizacao imputou
a ela, ou seja, as caracteristicas advindas da proximidade da tecnologia, do cotidiano da
megaldpole e da nova consciéncia social. O rural ja ndo se diferencia mais do urbano
com a clareza distintiva e delimitadora observada hd alguns anos. Os localismos
representados pela tradi¢ao e pela linguagem, a partir do fendmeno da globalizacao das
relacdes sociais, passam a atuar de forma globalizada. Esta imagem de rural € o mundo
do agronegdcio e do turismo globalizado.

O programa de 28 de dezembro de 2003 mostra um médio agricultor, Geraldo
Lurnardoni, de Rolandia no Parand, que, com o rendimento da colheita de 230 hectares
de soja, adquiriu um trator, uma televisao, trés parabdlicas, um freezer e dois celulares.
A invasdo dos bens de consumo no meio rural mostra uma fatia desse movimento de
urbaniza¢do. Os meios de comunicagdo e o intercdmbio entre a populacao urbana e rural
possibilitam uma troca de saberes e costumes que aos poucos sdo assimilados.

Uma das fontes de urbanizacdo € a instalacdo de novas tecnologias para o
desenvolvimento agropecudrio, que serd visto no tépico a seguir. O afluxo de turistas
para o meio rural, atraidos pelo turismo ecoldgico ou pelas festas religiosas e
tradicionais, € outra explicac¢do para a urbanizac¢do chegar ao campo. A rede hoteleira de
pousadas em dreas de preservacdo ambiental traz consigo a abertura de estradas, a
compra de bens de consumo, a aquisi¢do de iméveis, criando condi¢des para minimizar
0 impacto que os turistas urbanos terdo. No tépico “O rural como tradi¢do” foram
mencionadas as festas regionais que atraem os turistas. Caso cldssico é a festa de
Barretos que estabelece uma conexdo estetizada entre o campo e a cidade, abrindo
espaco para uma invasdo urbana no campo. Essa urbanizacdo nio significa o fim do
rural como alguns autores postulam, nem descaracteriza demasiadamente o meio rural.
Cria-se, na verdade, uma nova modalidade de rural, aquele em que a urbanizacdo chega
parcialmente.

Os fluxos culturais e materiais de ruralidades e urbanidades do interior do Brasil
vém sendo realizados desde o século XVII, como apresentado na reportagem “Os
Muares”, exibida em janeiro de 2003, no tépico “O rural como tradicao”. O ambiente

rural é atraente ao turismo pela preservagdo das suas caracteristicas, ou seja, quanto
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maiores as diferencas encontradas pelo citadino, mais distante do seu cotidiano,

portanto, mais atraente sera.

5.5 O Rural Tecnificado
Uma das discussdes sobre o “novo rural” € a tecnificacdo do campo, denominada

por Silva (1996) de industrializacio do campo. Desde a primeira edi¢do do GR, a
intencionalidade da equipe jornalistica em distinguir a moderniza¢do tecnoldgica da
modernizacao conservadora e advogar a favor da ampliacdo da tecnificacao € flagrante.
A modernizacdo de recursos produtivos e manejos visando maior produtividade e
crescimento do agronegécio é um mote constante dos programas. A época da criagio
do GR, novas medidas eram implementadas pelo governo Figueiredo, tendo em vista a
ampliacdo na produtividade. A prépria alegacdo para criacdo do GR utiliza a
eletrificacdo no campo, que possibilitaria uma moderniza¢do mais rdpida, como um dos
motivos que justificariam o investimento da RG num programa segmentado. A
recorréncia do volume de grdaos produzidos pelas safras mostra a preocupacdo
governamental no aumento da produtividade e, conseqiientemente, na tecnificagdo das
préticas agricolas. Em depoimento no programa de 1° de janeiro de 1989, o ministro Iris

Resende demonstra seguranga e otimismo em relagdo a proxima safra:

“As perspectivas para a agricultura brasileira sdo as melhores possiveis, quebrando a barreira
das 70.000 toneladas de grdos. Com a votagdo da Lei Agricola vamos consolidar a
agricultura”.

5.5.1 Produtividade

A série de reportagens produzidas pelo GR sobre o agronegdécio mostrada pelo
Jornal Nacional em maio de 2003 retrata a atividade agropecudria cada vez mais
tecnificada. A apresentadora do Jornal Nacional, Fitima Bernardes, faz a seguinte
apresentacdo: “Vocé vai conhecer um pais novo e um novo meio rural. Vocé vai ser
apresentado a um Brasil que a maioria de nos ndo imaginava que existe”. Na seqiiéncia
dessa abertura, ela inicia a enumeracdo dos temas a serem abordados nas sete
reportagens, resumidos aqui nos seguintes topicos: 1. Safra recorde; 2. A tecnologia nas
fazendas; 3. A riqueza criada no campo; 4. Doélares que chegam ao pais com as
exportacdes; 5. Empregos no campo gerando empregos na cidade; 6. A vida do

fazendeiro empresario; e 7. Os agricultores do século XXI. Essas reportagens mostram
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que o superavit da balanca comercial € decorréncia do bom desempenho das atividades
agropecudrias, o que € ilustrado nas matérias com a tecnificacdo do campo.

O GR recorre a uma legitimacdo técnica e cientifica da matéria jornalistica em
praticamente todos os programas que enunciam manejos ou respondem a ddvidas que
chegam a producao via cartas.

No programa de 22 de marco de 1998, o agricultor Roland Wink, migrante do Rio
Grande do Sul para Goids em busca de maiores dreas para plantio, diz se assustar com o
aumento vertiginoso das areas plantadas em decorréncia das técnicas e das mdaquinas

agricolas:

“Com maquindrio tudo fica fdcil. Isso assusta a gente. E td me assustando. Hoje quando eu saio
por Goids afora ndo vejo mais cerrado, ou é lavoura ou é pecudria”.

A tecnologia chega ao meio rural com a promessa de produtividade, mas pode
trazer efeitos colaterais. Por isso, apesar de tantos avangos no desenvolvimento de
novos defensivos, por exemplo, eclode a procura por produtos organicos. Os
agricultores Marcelo Oyafuso e Marcelo Sambiase optaram pela producdo organica
justamente por nao concordarem com a quantidade de defensivos téxicos utilizados:

“A gente conhecendo o sabor orgdnico é impossivel voltar para o convencional. E a gente
conhece os danos que pode causar na saiide de terceiros e da gente mesmo. Porque a gente

estd em contato com a propria planta e até o proprio defensivo, né? Entdo é praticamente
impossivel. Ou a gente produz orgdnico ou a gente ndo produz nada”.

A producio organica da cultura do tomate, onde se concentra a atividade desses
agricultores, gera uma economia de 60% no consumo de defensivos e um maior valor
agregado, justamente por ser um produto organico. Esse caso revela o repudio de um
conhecimento técnico em detrimento de outro, em fun¢do de uma opg¢do de vida. Este
aspecto insere-se no entendimento do “novo rural” e suas implicagdes para as praticas

de manejo agricola.

5.5.2 Agronegécio

Na série “O Melhor do Globo Rural — 25 anos”, a matéria de novembro de 2002
apresenta uma espécie de camardao naturalmente encontrada no Oceano Pacifico sendo
criado no sertdo nordestino. A explicacdo detalhada das técnicas e manejos deixa claro
que os conhecimentos técnicos e cientificos possibilitaram o impensdvel cultivo do
camardo no sertdo, lugar com extrema escassez de dgua. A matéria apresentada na

reportagem ndo menciona o impacto ambiental decorrente dessa cultura. No entanto, a
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publicacdo impressa, produzida exclusivamente para acompanhar a série que ¢é
distribuida em bancas de jornal e no site da Rede Globo, traz uma adverténcia sobre a
problemadtica. A publicacdo menciona que no Equador e em Taiwan a cultura do
camardo causou danos ambientais severos. Esses alertas para a preservacdo do meio
ambiente diante da possibilidade de novos e rentdveis negdcios podem ser interpretados
como um alerta da equipe jornalistica aos empresarios rurais.

A tecnificacdo do campo e o crescimento do agronegdcio sdao apresentados como
processos positivos. A difusdo de técnicas de manejo aparece como o aspecto mais
presente nas pautas do GR. Dentro dos segmentos, é possivel vé-lo na apresentacdo de
reportagens ou na resposta destinada as cartas, como visto no Capitulo 2 ao tratar da

interatividade.

5.5.3 Novos mercados

Num sentido mais holistico da visdo da natureza, o programa de 1° de outubro de
2000 mostra a ampliacdo do conceito de meio ambiente. O conceito de comércio
soliddrio € apresentado em reportagem feita em Mossor6 — RN. A matéria foca a
exportagdo de meldes para a Europa realizada por agricultores dos assentamentos do
Incra em Apodi e Barainas. Com a ajuda da Visdo Mundial, uma ONG sediada nos
EUA, centenas de familias de agricultores se engajaram na producdo comunitaria tendo
em vista o comércio solidario, uma a¢ao mercantil que faz com que a producdo chegue
diretamente ao consumidor. Tais produtos entram nos paises europeus com a
identificacdo de fair trade, o que atrai os consumidores da Inglaterra e Dinamarca.
Numa tnica safra, 50 mil caixas ou 500 toneladas de meldo foram embarcadas para a
Europa. A matéria enaltece a possibilidade de maiores ganhos para o pequeno agricultor
que se organiza em cooperativas e associacdes utilizando o fair trade.

O desenvolvimento da semente transgénica agrega um conhecimento técnico que
possibilita maior produtividade e expansao de novos mercados. No caso da discussao
acerca do transgénico, ndo houve uma palavra legitimadora, até a conclusdao deste
trabalho, que se expressasse categoricamente em sua defesa. A questdo “transgénico-
Monsanto-royalties” tem ocupado a pauta do GR em meio a muitas discussoes. Esse é

um caso notdrio da tecnificagdo que chega ao meio rural e divide opinides.
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5.5.4 Legitimador do saber

Seixas (1994) defende que a racionalizacdo da atividade agropecudria, feita pelo
jornalismo do GR, demonstra a transformagdo de problemas praticos em problemas
técnicos. Em todas as enunciacdes e apresentagdo de solu¢des do GR o saber técnico-
cientifico é evocado. Seja para temas de produtividade agropecudria, seja para
preservacdo da natureza, o depoimento de um especialista com autoridade no assunto é
sempre introduzido no corpo da reportagem.

Bourdieu (1996) destaca que o anseio pela notoriedade por parte do especialista
facilitaria para os jornalistas produtores de conteido a legitimacdo por meio do saber
técnico-cientifico, mesmo quando um saber ainda nio estd totalmente consolidado em
um campo cientifico. O autor chama a aten¢do para o perigo que a consagracdo pela
midia traz a algumas disciplinas, deslocando o esfor¢o cientifico para temas valorizados
pela midia. O que parece legitimador para o telespectador pode mascarar uma incerteza
cientifica e técnica, ou seja, pode mascarar uma polémica interpretativa da propria
ciéncia. Esse alerta de Bourdieu se contrapde ao senso comum de que uma autoridade
técnico-cientifica sempre autenticaria uma verdade. E este senso comum que é acionado
pelos jornalistas na legitimacao de suas matérias.

Em 28 de dezembro de 2003 foi ao ar no GR um balancgo sobre a polémica que a
soja transgénica gerou no meio rural brasileiro. Manifestacdes do MST e de outras
entidades civis em Brasilia ganharam espa¢o na midia nos dias que antecederam a
matéria. Apés a autorizacdo do governo para o plantio da soja transgé€nica, por meio de

uma medida proviséria, 0s animos se acirraram.

O presidente da Monsanto, Richard Greudell, empresa transnacional que detém a
tecnologia da soja transgénica, acatando a medida provisdéria e o encaminhamento

politico do governo, argumenta que:

”Se for necessdrio um estudo de impacto ambiental, a Monsanto vai fazer. Se ndo for
necessdrio, a Monsanto ndo vai fazer.”

Apesar de no senso comum o saber técnico-cientifico ter o cardter apaziguador e
legitimador das enunciacdes do GR, a questdo da soja transgénica se constituiu numa
excecdo. Ela levanta uma discussdo que traz para o debate a fronteira da ciéncia e da
biotecnologia. As incertezas em relacdo ao futuro do meio ambiente e da saide humana

colocam riscos irreversiveis nas tomadas de decisdes no presente. No caso dos
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transgénicos, argumentos técnico-cientificos sdo apresentados a favor e contra a sua

legitimacao.

5.6 O Rural como Zona de Conflitos
Volto a Moreira (2002) para falar do “novo rural” como uma zona de conflitos

que, no caso brasileiro, reproduz “uma série de desigualdades histéricas e pode ndo
representar a cidadania, a democracia e o bem-estar vivenciados nos paises avangados”.
Estas desigualdades histéricas e as assimetrias de poderes do presente tensionam 0s
interesses sociais do mundo rural. Neste contexto, € de se esperar que tensdes aparecam
no cotidiano como disputas, manifestacdes, reivindicagdes e conflitos diversos entre os
atores sociais no mundo rural. As tensdes se estendem também a outras instancia do
mundo social, rural e globalizado. Nas reportagens do GR, a énfase ndo é a de
representar o0 mundo rural como um espaco de lutas e conflitos. Os conflitos podem
representar reivindicacdes do setor agricola por melhores condicdes e financiamentos,
disputas em torno da reforma agraria, disputas ambientalistas, como as dos extrativistas
e dos pecuaristas da Amazonia, manifestacdes diversas em defesa do meio ambiente e
pelo avanco tecnoldgico.

Desde a primeira edi¢dao, o GR veicula matérias neste sentido. Por via de regra, os
conflitos e disputas ndo sdo situados como a principal matéria da pauta dos programas.
Com o passar dos anos, é possivel observar que sua incidéncia de matérias sobre
conflitos diminui 22%, apds a Rio-92, principalmente no nimero de inser¢des, como
apresentado nos Quadro 9, 10, 11, 12 e 13.

No programa de 31 de maio de 1987, é noticiado que a seca na cidade de
Solonépoles — CE deixou 10 mil agricultores sem ter o que comer, 0 que teria
provocado o saque em massa contra os mercados locais, também apresentado no
programa. No programa de 1° de janeiro de 1989, a noticia sobre o assassinato de
Chico Mendes chama a atengao para os conflitos em Xapuri — AC, jd mencionados em
programa do dia 26 de agosto de 1984. Os conflitos se dio também junto ao poder
executivo, quanto ao uso de agrotoxicos ou a politica cambial imposta aos agricultores,
como visto em 31 de dezembro de 1989.

Pelo conteido das matérias apresentadas, a politica cambial do governo Sarney
teria trazido uma diminui¢ao de 25% nos ganhos do agricultor e a polémica em torno do

uso de dicofol como defensivo agricola teria dado inicio a uma investiga¢dao por parte
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dos técnicos das secretarias de saide e de agricultura dos estados do Parand, Minas
Gerais e Sdo Paulo.

Como matérias que representam os conflitos entre os extrativistas e o crescimento
da monocultura, além do grande empobrecimento da populagdo rural em face do
desordenado crescimento da agricultura e da pecudria, destaco os programas “O Vale do
Jequitinhonha”, de 31 de agosto de 1986, e “As Quebradeiras de Coco Babacu”, de
abril de 2004, ambos premiadosm.

No programa de 11 de junho de 1995, é apresentada uma matéria sobre a
manifestacdo nacional promovida pela Contag. Nesta matéria o presidente da Federacao
dos Trabalhadores registra o grave problema da concentracio de terra e sugere que uma
reforma agréria e uma politica agricola diferenciada para os pequenos produtores seriam

a solucdo dos problemas do pais:

“Nos s6 perdemos para o Paraguai em termos de concentragdo de terra. Portanto, uma reforma
agrdria e uma politica agricola diferenciada para a pequena produgcdo, sem diivida, ndo so
resolvem o problema do campo, resolvem o problema do pais.” (Antonio Zarantenello, presidente
da Federagdo dos Trabalhadores)

Com a exibi¢cdo de uma diversidade de reportagens e noticias tais conflitos
ganham espaco no GR e aos poucos sua exibicdo comeca a ser naturalizada, tornando
esses temas familiares ao telespectador, embora ndo se dé a conhecer a profunda e
marcante presenca dos trabalhadores e dos pequenos produtores rurais na histéria
nacional.

A temadtica rural tem sido apresentada na programacdo da Rede Globo ndo sé nas
pautas do GR, mas também como temas das novelas. Essa exposicdo aproxima, ainda
mais, o mundo rural do urbano. As novelas “O Rei do Gado” e “Renascer”’, ambas de
Benedito Ruy Barbosa, sd@o exemplos da discussao sobre a questdo da terra e as relacdes
entre o latifundidrio e os sem-terra, entre os grandes proprietarios de fazendas de
monoculturas e as populagdes tradicionais que vivem do extrativismo. A penetracdo da
programacao televisiva no meio rural veicula, de outro lado, uma imagem estereotipada
da cidade. A incorporag¢do do agronegdcio na pauta do jornalismo brasileiro € também

um mecanismo de aproximacao entre o mundo rural e o urbano.

1% O primeiro é a reportagem de Fldvia Adalgisa, Odair Redondo e Ivo Coelho, ganhadora do Prémio
Vladmir Herzog de Anistia e Direitos Humanos de 1986, na categoria Televisdo, e ganhadora também do
Grande Prémio do Festival de Video Agricola de Santarém — Portugal. O segundo € a reportagem de
Helen Martins, ganhadora do Prémio Caixa Econdmica de Jornalismo Social, na categoria Televisdo, e do
Grande Prémio de Jornalismo, recebendo ainda o Prémio de Jornalismo Social da Revista Imprensa.
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Ao contrdrio do que idealiza um nimero representativo de citadinos, que fazem
uma leitura do rural como natureza e o imaginam como um lugar de tranqiiilidade,
solidariedade e contemplacdo, imagem esta reforcada por boa parte da programacgao do
GR, como ja demonstrado, o meio rural sempre foi palco de grandes conflitos. Martins
(1983:25) fala sobre a exclusdo ideoldgica sofrida pelo agricultor, sendo esta tdao
profunda e radical que “alguns dos mais importantes acontecimentos politicos da
historia contempordnea do Brasil sdo camponeses e, ndo obstante, desconhecidos ndo
5o da imensa massa do povo, como também dos intelectuais, excecdo feita a este ou
aquele que por razoes profissionais se vé obrigado a saber de certas coisas”.

O meio rural é constituido por vérios atores, como o pequeno, 0 médio e o grande
agricultor, o assentado, o fazendeiro, os bdias-frias, as populagdes tradicionais, entre
outros. No entanto, muitas disputas e tensdes ocorrem entre 0s seus pares.

E o caso dos agricultores de Rondonia na cidade de Outro Preto do Oeste. A idéia
de preservacao fortalecida na regido estreitou a relagdo entre os produtores, mas nao €
uma unanimidade.

Ao falar em disputas e tensdes nao estou me referindo aquelas que se apresentam
de forma violenta, mas inclusive aquelas que se ddo no ambito do cotidiano, entre
idéias, modos de vida e percepgdes diferenciadas.

Existe ainda uma forma de tensdo que o proprio ator social sofre em decorréncia

das opg¢des e das mudangas que abraga:

“Jd desmatei muito. As vezes chegava com moto-serra numa drvore com I metro ou 1,5 de
didmetro, cortava ali, e dando risada so para escutar o barulho. Dai eu comecei a pensar, a
familia grande, se derrubar toda essa propriedade vai empobrecer o solo e nds vamos para
onde? Vamos ter que ir para Roraima e Amapd, fazer essa mesma migra¢do? A partir dai a
gente foi vendo, por mais que chamavam a gente de louco, o cara vai sobreviver de palmito,
aqui ndo tem mercado para isso, vai ficar plantando drvore, ndo vai comer pau. Ai eu falei, é
doido, mas vamos nessa.” (Jodo Ferreira, agricultor de Ouro Preto d Oeste)

Desde o fim do Império, conflitos se estabeleceram de forma acirrada, alimentados
pelo final da escravatura e inicio da Republica. A luta pelo direito a terra tem sido pauta
da discussdo desde a criacdo da Lei de Terras, uma tentativa de possibilitar o trabalho
livre sem destruir a economia da grande fazenda'®. As desigualdades histdricas se
reproduzem nas atuais relacdes na zona rural. O exemplo de Xapuri — AC, j4 citado,

ilustra a violenta disputa entre extrativistas, agropecuaristas e atravessadores da

1% A Lei de Terras marca a tentativa do governo de criar uma politica de criacio de ntcleos coloniais
destinados a pequenos proprietarios, geralmente imigrantes estrangeiros, que se dedicariam a produgdo de
subsisténcia e para o mercado interno. Para maior aprofundamento no estudo da Lei de Terras, ver
Martins (1983)
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borracha. A reportagem de 3 de fevereiro de 1991 mostra a organizagdo dos
seringueiros através do Conselho Nacional dos Seringueiros, que tem como patrono
Chico Mendes, assassinado em 1988. Essas disputas se estabelecem e se reproduzem de
forma permanente; por vezes se alternam, mas estdo sempre presentes. A luta dos
seringueiros € pela preservacdo da floresta, onde realizam a atividade extrativista,
juntamente com os indios. O meio rural, dividido em vérios segmentos e atores sociais,
cria. um campo de disputas, fortemente engrossado pela expansdo das fronteiras
agropecudrias proximas a Floresta Amazonica.

Como exemplo do conflito entre o meio rural e os poderes urbanos, destaco o caso
que envolve a Monsanto e a utilizagcdo da semente transgé€nica por ela produzida.
Analisando a listagem dos programas constantes do acervo da Videoteca Global, é
possivel observar que a partir de 25 de maio de 2003 a discussdo a respeito das
sementes transgénicas se instala na pauta do GR. Em 28 de dezembro de 2003, o GR faz
um balanco sobre a polémica que a utilizacdo da soja transgénica gerou durante o ano.
No conteiido das matérias que tratam sobre o tema transgénico, a expansdo das
exportacdes de soja € associada ao deslocamento da fronteira agricola brasileira e ao
desmatamento das florestas. As fronteiras agricolas foram empurradas pela produgdo de
soja para MT, TO e PA, onde novas fazendas sdo abertas pelos agricultores que migram
do Sul. Esses desmatamentos em cadeia sdo apresentados pelo GR como fora da lei,
desobedecendo os limites das reservas e comprometendo as nascentes. Além da questao
ambiental, a matéria sobre a soja protagoniza a discussdo sobre o plantio dos
transgénicos, proibido no Brasil até setembro do mesmo ano. O conjunto de matérias
destinadas ao tema me leva a concluir que a liberacdo do plantio dos transgénicos €
resultante da hesitante acdo governamental com a pressdo da Monsanto, produtora das
sementes. No contexto das matérias sobre os transgénicos, os ambientalistas também
entram no cendrio contra a liberacdo das sementes em funcdo da polémica genética
estabelecida sobre tais estudos. A reportagem deixa a polémica a respeito da genética a
parte, sem sequer entrar nesse mérito da questdo, e mostra o grande negdcio que a
comercializacdo da soja transgénica foi durante o ano, desbancando os EUA, maior
exportador de soja do mundo, até entdo. Essa questdo traz o poder publico e as
manifestagdes civis para a discussdo acerca do transgénico. O deputado José Sarney

Filho externa sua preocupagdo com a falta de estudos sobre a soja transgénica:

“0 Brasil ndo pode plantar soja transgénica nas bordas da Amazénia, por exemplo, sem que
tenha sido feito um estudo de impacto ambiental num clima tropical. Até hoje esse estudo so
foi feito nos Estados Unidos.” (Deputado José Sarney Filho, do PV)
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As reportagens mostram que o MST e outros movimentos civis realizaram durante
0 ano manifesta¢des contra o plantio dos transgénicos. Em 21 de agosto de 2005, quase
um ano depois, o GR mostra representantes da Monsanto em Brasilia, reunidos para
decidir os percentuais dos royalties sobre as sementes transgé€nicas. Os poderes
governamentais € multinacionais t€ém travado embates que se fazem sentir no meio
rural. O modo de vida urbano é estendido ao campo, levando técnicas, maquinas e
quimica aos processos de trabalho e producao. O “novo rural” passa a ser um campo de
potencialidades para o crescimento da agroindustria.

O “novo rural” € o encontro de interesses e percepcodes diferenciadas que tem
como resultante uma heterogeneidade, que passa pela realidade do conflito e das
disputas. A resultante dessa interacdo é uma rede de relacdes heterogéneas que
representa uma ordem social mais complexa, com novos matizes.

z

A sociedade € uma construgdo, utilizando o que diz Castoriadis (1987), uma
criacdo de um mundo, de seu préprio mundo. E esta constru¢do € uma obra em
constante progresso, inacabada. A imagem e o texto no contexto do GR sdo
apropriagdes de profissionais do jornalismo televisivo que buscam assepsia nas suas
investigacdes e enunciacOes finais. Estdo presentes os saberes, plenos das suas
subjetividades como produto complexo das suas influéncias sociais. Esses profissionais
buscam apreender, ainda que sem essa objetividade, as novas relagdes sociais no campo,
os intercambios e as simbioses que se desenrolam no novo cendrio rural.

O GR nao mostra o espaco agrario nacional como um espago de sociabilidades
complexas, onde novas redes sociais revalorizam o rural, originando uma migracdo
rural-urbana e urbana-rural, o que ndo se da passivamente. O GR se torna um
instrumento de refracdo e reflexdo, que reproduz ao mesmo tempo em que altera e
imprimi a ideologia propagada pela sua equipe de jornalistas. O Programa cria valores

a partir de uma imagem idealizada do homem do campo e conceitualmente sua equipe

atribui valores e comportamentos a esse homem do campo e ao seu mundo.
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Consideracoes Finais

“Desejaria dirigir-me para coisas ligeiramente menos visiveis
mostrando como a televisdo pode, paradoxalmente, ocultar mostrando,
mostrando uma coisa diferente do que seria preciso mostrar

caso se fizesse o que supostamente se faz,

isto é, informar; ou ainda mostrando o que é preciso mostrar,

mas de tal maneira que ndo é mostrado

ou se torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira

que adquire um sentido que néao corresponde

absolutamente a realidade.”

Pierre Bourdieu, 1996

Neste trabalho busquei construir um campo investigativo que possibilitasse uma
andlise sobre o Programa GR. Para este exercicio, utilizei os dados levantados para a
pesquisa buscando demonstrar a hipdtese, inicialmente apresentada na proposta do
trabalho, de que a ontogénese do GR contém uma visdo particular de mundo.

No Capitulo 1 construi o campo interpretativo que balizasse a pesquisa, listando as
fontes e os autores em que me inspirei para desenvolver o trabalho.

No Capitulo 2 tentei demonstrar a forma como a equipe de jornalismo define e
idealiza a personagem “homem do campo”. Nesse momento pude mostrar a génese do
GR, seu mito origindrio e sua institucionalizacdo, a partir da constru¢do da andlise da
ambiéncia existente a sua criacdo, considerando a histéria e a formacao da RG.

Dentro da auto-imagem e da representacdo que a equipe de jornalismo faz do
Programa, conclui que € reproduzida uma matriz, utilizada como diretriz para que a
equipe selecione os temas e realize as edicdes das reportagens. Minha fala se da dentro
desse contexto, onde os contetdos jornalisticos, uma vez produzidos e difundidos, sdo
naturalizados. A equipe, apesar de pretender falar do “homem do campo” como ele “é”,
apresenta uma construcdo imagindria deste homem. Os juizos emitidos para demonstrar
essa construcdo conceitual ndo sao produzidos com base em pesquisa que leve em conta

seu comportamento, aspiragdes e praticas dos atores sociais do campo. Desse modo, o
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saber tecnoldgico e a ciéncia passam a respaldar e a legitimar a verdade jornalistica
professada pelo GR. A verdade que é produzida pela equipe de jornalismo € circunscrita
aos interesses comerciais explicitos no material de prospeccdo de anunciantes da DPM.
Portanto, essa verdade deve ser interpretada e relativizada ao contexto onde o Programa
se insere e € produzido, ou seja, no interior da RG.

A compreensdo de como a personagem “homem do campo” € construida e
apresentada, a essa altura, tornou-se fundamental para o entendimento do que
denominei “mito do homem do campo”. Assim, no Capitulo 3 meu esfor¢co foi
clarificar esse conceito e interpretacdo de “homem do campo” e de “her6i”, mitificado e
impresso nas imagens que sdo levadas ao ar. As imagens que pretensiosamente
apresentam esse mito utilizam como representacdo desde o pequeno agricultor até o
empresario do campo. Esse conceito de “homem do campo” engloba numa unica
categoria diversos atores sociais inseridos no mundo rural. Um “novo heréi” que
aglutina em si preocupagdes com o mercado, a producdo, o meio ambiente, a técnica,
apreensivo em livrar a lavoura de pragas e o rebanho de doencas, engajado em questdes
patrimoniais. Um super-homem do campo que a0 mesmo tempo que incorpora novas
tecnologias, gerando aumento da produtividade, luta pela preservacio do meio
ambiente, participando de associagOes, superando dificuldades e adversidades. Quando
a imagem de homem do campo € associada a natureza, a sua defesa e preservacgdo,
torna-se ainda mais idealizada, portanto, mais distanciada das particularidades dos
atores sociais do campo que a imagem do GR exibe. O mito do “homem do campo”, do
“her6i”, é construido a partir de casos particulares, histérias selecionadas pela equipe e
apresentadas em acordo com seu protagonista, sempre agregando virtudes. A realidade
demonstrada com tais histérias reflete a idealizacdo desse herdi e passa a obscurecer a
motivagdo original para a criacdo do Programa.

Essa personagem criada para personificar um ideal de homem do campo passou a
incorporar € a enunciar valores e significados simbdlicos. A producdo imaterial
televisiva, especificamente a produzida pela equipe do GR, passa a construir uma
realidade social. A equipe de jornalistas se apropria de forma complexa da
comunicacdo, manifestada por meio dos signos, icones, simbolos, conceitos e tradicdes
socialmente produzidos, incorporando-os as suas enunciacdes. A utilizacdo parcial de
significados sociais que existem legitima os novos significados que sdo criados.
Simbolicamente tais significados e valores sociais, embutidos com o novo sentido

atribuido pela equipe, passam a ser consumidos como um produto.

152



Os significados simbdlicos produzidos e reproduzidos podem ser desvelados pela
forma como os temas sdo selecionados e tratados, pela condu¢do dada a montagem das
reportagens e estruturacdo do Programa, seja pelos contetidos e informagdes formulados
pelos jornalistas, seja pela edicdo das imagens feita pela equipe técnica. No Capitulo 4
detive-me em demonstrar esses conteudos e seus possiveis consumidores. Para tanto, os
classifiquei em homem do campo, citadino e desterritorializado, admitindo uma relagao
de interatividade entre a equipe jornalistica produtora e esses trés nicleos de audiéncia.
Passei entdo a utilizar essa classificagdo para nortear a andlise da imagem e os
significados produzidos pela equipe. Esses trés grandes atores sociais, que estdao
diretamente envolvidos com a producdo interativa das imagens mostradas, sao
apresentados a partir da visao urbana da equipe de jornalistas do Programa. Demonstrei,
com o material documental da pesquisa, a imagem urbana presente na constru¢do da
imagem do rural. Esses trés atores aparecem assim nas pautas dos programas: o
“homem do campo”, de acordo com a idealiza¢do do “her6i”; o citadino, como refor¢co
aos conceitos e aspiracdes de um mundo rural e uma natureza idealizados, na busca pela
vida sauddvel e ecologicamente correta; e o desterritorializado, como exemplo da
ressignificagdo que o meio rural vem sofrendo. A criacdo de um conceito de “homem do
campo” € uma construcao social da realidade, observada nas imagens e reportagens do
GR. Essas imagens representam um ‘“novo rural” que emerge na forma de produto
imaterial, resultante do jornalismo televisivo da RG.

O nicleo mercantil, representado pela DPM, se encarrega de vender o tempo € o
espaco comercial do Programa, o que € fundamental para garantir os anunciantes. Como
jé explicitado no inicio do trabalho, por contingéncias que fogem ao meu controle, essa
andlise nao pdde ser feita. Um aspecto importante a ser ressaltado, no entanto, é a
forma como a DPM mostra para o anunciante do GR as grandes possibilidades que o
Programa traz comercialmente. O material impresso utilizado na andlise d4 conta de que
a formulacdio dos conteddos visa alcancar os potenciais anunciantes, que
conseqiientemente buscam seus potenciais consumidores na audiéncia. Os contetidos
simbdlico e material das imagens e representacdes sociais do GR, ao serem produzidos,
carregam a intencionalidade comercial, naturalmente imbricada ao sistema televisivo. E
possivel perceber que ao longo dos anos, a partir da andlise dos documentos
relacionados a pesquisa, um novo ator social comeca a ganhar significacio como

“homem do campo”, o empresario do agronegdcio.
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O hipotético consumidor do GR, vislumbrado desde sua origem pela DPM, é
também o potencial anunciante, e ndo s6 o telespectador. O anunciante, o empresario, o
agricultor, a0 mesmo tempo em que consomem sao consumidos como imagem, ao
serem apresentados, também, como idealizagdes. Esses compdem um nicho de mercado
emergente, que, ao ter incentivos para a modernizacdo do campo, seja pelos créditos
concedidos pelo governo, seja pela tecnificacdo do campo, se torna um potencial
consumidor. Esse consumo, no entanto, ndo se restringe mais aos produtos voltados
para a agroindustria, mas abrange a industria de eletrodomésticos, vestudrio, turismo
ecoldgico, musica tradicional sertaneja etc.. A interatividade entre os meios rural e
urbano aproxima e nivela os telespectadores enquanto consumidores. Obviamente,
obedecendo a critérios que possam determinar as faixas diferenciadas de valores
disponiveis para o consumo.

A questdo do meio ambiente se insere nesse contexto como uma temdtica que
consolida a audiéncia e legitima os conteddos. As reportagens ndo tratam o assunto
criticamente, resguardando, assim, anunciantes e agricultores que ndo manifestam
preocupacdo com o tema. Existe certa parcimonia por parte dos repdrteres, que em seus
textos enviam “mensagens’ aos empresarios e agricultores que ainda ndo se preocupam
com a preservacdo do meio ambiente. H4 uma discreta sugestdo de como seria o
agricultor ou empresario ideal, ou seja, aquele que ndo degrada a natureza. Entretanto,
essa acdo € sutil e pode ser constatada pelo tratamento diferencial que as matérias acerca
do tema té€m, seja pela duracdo do tempo, seja por figurarem sistematicamente em
reprises, como tema de programas especiais € comemorativos, transformadas em séries
e ganhadoras de diversos prémios que legitimam o GR.

Concluindo, a DPM, vislumbrou com a criagdo do GR a possibilidade de verdes
espacos'? televisivos. Esses espacos atendem aos interesses agroindustriais e mercantis.
A sociedade € uma constru¢do, como diz Castoriadis (1987), uma criagdo de um mundo,
de seu proprio mundo. Esta constru¢do € inacabada, e se reinventa infinitamente. A
imagem e o texto no contexto do GR sdo apropriacdes dos profissionais do jornalismo
televisivo da RG que buscam isencdo em suas apuragdes, mas suas enunciagdes sao
norteadas pela ideologia da RG presente desde a ontogénese do GR. No entanto, seus
saberes estdo plenos de subjetividades, produto das influéncias sociais do contexto onde
se inserem. Esses profissionais relatam as novas relacdes sociais que se estabelecem no

campo, por meio dos intercambios, trocas e simbioses que se desenrolam no novo

105 . o . )
Verde tanto no que diz respeito as paisagens naturais, como no tocante ao faturamento dos reais.
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cendrio, chamado “novo rural”, mas o fazem a partir da matriz ideoldgica pautada pelo

Programa.
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