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Manual da Marca

Novo Manual de Identidade Visual da UFRRJ

O Manual de Identidade Visual da Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro (UFRRJ) foi concebido para ser parte fundamental da imagem da
instituicao.

Este guia contém os padroes graficos e as especificacbes necessarias
para a criacdo de novos elementos e para atualizacdo dos elementos
existentes. O sucesso de um programa de identidade visual depende do uso
continuo e da rigorosa aplicacdo das regras estabelecidas neste manual.

Em 2016, verificamos a necessidade de expansido da nossa ldentidade
Visual (IDV), contemplando elementos que pudessem proporcionar uma
experiéncia completa para o publico e a para a comunidade universitaria.

Assim, a nova ldentidade Visual traz outras possibilidades de aplicacdo e
versatilidade de criacdo nos projetos de comunicacao da Universidade.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

UFRR]J

UFRR]J

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

UFRR]J

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO
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Manual da Marca

1.1 Marca

Evolucao do simbolo e logotipo da UFRRJ.

Marcas anteriores
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Marca desenvolvida em 2007
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Manual da Marca

1.2 Simbolo e Logotipo

Simbolo

O simbolo consiste em uma forma circular
onde se fundem o desenho geometrizado
de uma engrenagem e de um atomo, e
sobre essas formas se sobrepde um ramo
com trés folhas.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Logotipo

UFRR)

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

O nome Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro escrito por extenso abaixo
do simbolo, ao redor do simbolo e ao
lado do simbolo é o que chamamos de
logotipo. Ele é formado pela tipologia
Lucida Sans. O logotipo nunca deve ser
usado isoladamente.
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1.3 Assinaturas

Colecao de Assinaturas disponiveis para adequar a aplicacao
aos diversos tipos de projetos impressos ou digitais.

Versdo 1 Versdo 2 Versdo 3

A RUR4

UFRR]

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Q’?\S\ DAp £
\Be\ﬂ oS
o

L7
Nyr3g O

UFRR]J

UFRRJ

Versdo 4

U F R R UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO
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1.4 Malha grafica

A malha construtiva serve como guia para os casos de reproduciao manual.
Nao é permitido o redesenho ou reproducao a partir de outras fontes que nio
as versoes originais, fornecidas pela equipe de criacao.
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1.5 Area de nio interferéncia

UNIVERSIDADE FEDERAL RURALZZZZ3
DO RIO DE JANEIRO i

UFRR]

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL

DO RIO DE JANEIRO

i
=5
U F RR UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL:‘ =
DO RIO DE JANEIRO £
--------------------- ok 5) i

UFRR]

U F R R UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

QRS‘ DAp £
Qé\ﬂ S

UFRR]J

mL RUR

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

. A drea de protecao objetiva preservar a
visibilidade e leitura da marca, evitando
a aproximacao excessiva de outros
elementos. Portanto, nenhuma informacao
ou elemento grafico (textos, outras
assinaturas etc.) pode ultrapassar o espaco
delimitado pela linha magenta, equivalente
a altura das letras “FR” da sigla UFRRJ.

—o0

o) No caso da logomarca versao 3,
a area de protecao deve ser do
tamanho equivalente a largura
do circulo interno para que seja
mantinda a confortavel leitura da
marca.

%
Nyraq o

Lo
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1.6 Reducao maxima

Para manter a compreensao na reducio de cada assinatura,
devem ser observados os limites abaixo:

UFRRJ [EpUFRRY

DO RIO DE JANEIRO

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL U F R RJ UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL

DO RIO DE JANEIRO i } DO RIO DE JANEIRO

3cm

|
@ 3,5¢cm

U F R R UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

|

[

UFRRJ
UFRR]J L—
1cm
((}N‘ RUR4, [l No caso da logomarca versao 3, a area de
«“’0 OO protecio da marca deve ser do tamanho
@B . N . .
54/ % Qf % equivalente a largura do circulo interno
g Igﬂ Z § para que seja mantinda a confortavel
) I " o leitura da marca.
5 S
/4//) o“b\ 1,5cm

UFRRJ

10
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1.7 Marca monocromatica

Colecao de Assinaturas em versao uma cor de aplicacio.

UFRR]

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL

DO RIO DE JANEIRO

UFRR}

UFRR]J

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

A RUR4

Q’?\S\ DAp £
\Be\ﬂ oS
o)

L7
Nyr3g O

UFRRJ

Aplicacdo em documentos ou em
situagdes nas quais a marca ndo possa ou
nao deva (por razoes de otimizacido de
custos) ser impressa em cores.

11
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1.8 Fundos coloridos

Fundos claros

[l As versées quatro cores devem ser
ah-BUR4,

U RU .
& 0 3 Ly 3 Rag 0 aplicadas somente sobre fundos claros
& o, & o, & o (equivalent inza 30%)
equivalentes ao cinza

5 5 5 G 5 e . °
2 F - R 5 2
) N ) N (%) —
o > A > A PN

Z S Y S Y S

UFRR]J UFRR]J UFRR]J
. Sobre fundos escuros (acima ou
equivalente cinza 30%) devem ser
aplicadas as versdes negativas.
Fundos escuros P 8

12
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1.9 Posicao de assinatura

Exemplos

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

RSIDAD,
RS,
N

U F R R UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

. A escolha de aplicacdo da assinatura da UFRRJ deve
seguir a proporcao dos objetos em que elas serao
utilizadas, conforme a demonstracao.




Manual da Marca Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

1.10 Usos incorretos

[ X] Exemplos de usos ndo permitidos da marca da Universidade.

L RUR, pL RUR
<200(8\% Ay OO p &Q& Ay O{)
2 < %
UFRR ] . -% UFRR) SRR
=) m UNIVERSIDADE FEDERAL 23 =
UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL % 2 RURAL DO RIO DE JANEIRO %, &
DO RIO DE JANEIRO 7 & Y, S
%, S UFRR]
UFRR)
Ndo escreva o decodificador com Ndo reproduza a assinatura Ndo altere a pr opor ¢do 0!0 Nado distorca a assinatura
outra tipografia. corporativa em cores que ndo as decodificador em relagdo ao simbolo.

corporativa.
institucionais.

Este texto esta muito préximo-

UFRR]

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

UFRR]

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Ndo posicione texto ou elementos Ndo corte a assinatura corporativa. Ndo utilize a marca sobre fundo
grdficos dentro da drea de ndo
interferéncia.

Ndo use versdo positiva, negativa ou
confuso ou que gere interferéncia de adapte as cores da logomarca para
leitura. aplicar sobre fotografias

14
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2.1 Fonte principal

TIPOGRAFIA PRINCIPAL (fonte utilizada no logotipo da marca).

Lucida Sans regular Exemplo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz 0123456789

Lucida Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxwyz 0123456789




Manual da Marca Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

2.2 Fonte de apoio

Fonte para uso em textos, sites, apresentacoes de slides etc.
Em computadores que nao for possivel instalar fontes, utilizar a fonte de sistema Calibri.

Lato Sans Exemplo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ

abcdefghijklmnopgrstuvxwyz 0123456789 Vaga de
e ESTAGIO

Alguns exemplos da familia tipografica
Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWY/Z
abcdefghijkimnopgrstuvxwyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz 0123456/89

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz 0123456789
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3.1 Introducao

Para a obtencao do melhor resultado na reproducao das cores,
deve-se utilizar sempre como referéncia as cores originais das
tabelas Pantone e observar que, mesmo que a superficie de
aplicacdo ou a composicao da cor seja diferente, o resultado final
devera ser idéntico ao das amostras originais.

o
<>

Cores principais institucionais
—

19



Manual da Marca

3.2 Cores Principais

Para a obtencdo do melhor resultado na reproducao das
cores, deve-se utilizar sempre como referéncia as cores
originais das tabelas Pantone e observar que, mesmo
que a superficie de aplicacdo ou a composicao da cor seja
diferente, o resultado final devera ser idéntico ao das
amostras originais.

UFRR]

Azul Rural

Verde Rural

Amarelo Rural

-

Branco Rural

Telas digitais:

RGB 0 67 136
Impressao Papel Brilho:
Pantone 198-1C

CMYK 100 70 0 20
Impressao Papel Fosco:
Pantone 198-1 U

CMYK 100 70 0 20
Hex: #14387F

Telas digitais:

RGB 0 130 68
Impressao Papel Brilho:
Pantone 272-1C

CMYK 100 0 90 20
Impressao Papel Fosco:
Pantone 270-1U

CMYK 100 0 90 0

Hex: #008237

@

UFRR]

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim

Telas digitais:

RGB 255 204 0
Impressao Papel Brilho:
Pantone 5-1C

CMYK 0 20 100 O
Impressao Papel Fosco:
Pantone 5-4 U

CMYK 0 10 100 O

Hex: #FFCCO0

Telas digitais:

RGB 255 255 255

Impressao Papel Brilho:

Pantone 11-0601 TPG Bright White
Impressao Papel Fosco:

Pantone 11- 0601 TCX Bright White
CMYKO00O0O0

Hex: #FFFFFF

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Exemplo

Vaga de

ESTAGIO

Inscricées

comunicacao@ufrrj.br

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
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3.3 Cores de apoio

Para a obtencao do melhor resultado na reproducao das cores, deve-se
utilizar sempre como referéncia as cores originais das tabelas Pantone
e observar que, mesmo que a superficie de aplicacdo ou a composicao

da cor seja diferente, o resultado final devera ser idéntico ao das

amostras originais.

Telas digitais:

RGB 96 70 150
Impressao Papel Brilho
Pantone 180-2C
CMYK 75 80 0 0

Impressao Papel Fosco:

Pantone 176-2 U
CMYK 70 80 0 0
Hex: #604696

Telas digitais:
RGB 0 114 171
Impressao Papel Brilho
Pantone 216-2C
CMYK 85 35 0 20

Impressao Papel Fosco:

. .
.
.
.

Pantone 223-1U
CMYK 100 35 0 20
Hex: #0072AB

Telas digitais:
RGB 0 149 212
Impressao Papel Brilho
Pantone 221-4C

CMYK 80 25 0 0
Impressao Papel Fosco
Pantone 221-3U

CMYK 95 2500

Hex: #0095D4

Telas digitais:
RGB 0 154 139
Impressao Papel Brilho!
Pantone 259-2 C
CMYK 85 0 50 10

Impressao Papel Fosco:

Pantone 258-2 U
CMYK 85 0 50 0
Hex: #009A8B

Telas digitais:
RGB 82 174 50

Impressao Papel Brilho:

Pantone 286-1C

CMYK 70 0 100 O
Impressao Papel Fosco:
Pantone 290-1U

CMYK 60 0 100 O

Hex: #52AE32

Telas digitais:
RGB 149 193 31

Impressao Papel Brilho:

Pantone 294-1 C

CMYK 50 0 100 O
Impressao Papel Fosco:
Pantone 298-1 U

CMYK 40 0 100 0

Hex: #95C11F

Telas digitais:
RGB 118 121 29

Impressao Papel Brilho:

Pantone 308-1C
CMYK 50 30 100 30

Impressao Papel Fosco:

Pantone 312-1U
CMYK 20 0 100 40
Hex: #76791D

Telas digitais:
RGB 239 125 0

Impressao Papel Brilho:

Pantone 36-1C
CMYK 0 60 100 O

Impressao Papel Fosco:

Pantone 32-1U
CMYK 0 50 100 O
Hex: #EF7D00

Telas digitais:
RGB 188 20 19

Impressao Papel Brilho:

Pantone 78-1C
CMYK 10 100 100 15

Impressao Papel Fosco:

Pantone 70-1U
CMYK 10 90 100 0
Hex: #BC1413

Telas digitais:
RGB 195 0 93

Impressao Papel Brilho:

Pantone 143-1C
CMYK 0 100 20 20

Impressao Papel Fosco:

Pantone 142-1U
CMYK 0 100 20 10
Hex: #C3005D

Telas digitais:
RGB 255 237 153

Impressao Papel Brilho:

Pantone 5-6 C
CMYK 0 5 50 0

Impressao Papel Fosco:

Pantone 1-7U
CMYK 0 0 40 0
Hex: #FFED99

Telas digitais:
RGB 203 168 133

Impressao Papel Brilho:

Pantone 39-6 C
CMYK 0 25 40 25

Impressao Papel Fosco:

Pantone 46-7 U
CMYK 10 25 40 0
Hex: #CBA885

Telas digitais:
RGB 86 58 34

Impressao Papel Brilho:

Pantone 318-1C
CMYK 70 80 100 30

Impressao Papel Fosco:

Pantone 42-3U
CMYK 30 50 85 30
Hex: #563A22

Telas digitais:
RGB 112 111 111

Impressao Papel Brilho:

Pantone 325-3C
CMYK 0 0 0 70

Impressao Papel Fosco:

Pantone 325-2U
CMYK 0 0 0 85
Hex: #706F6F

Telas digitais:
RGB 178 178 178

Impressao Papel Brilho:

Pantone 325-6 C
CMYK 0 0 0 40

Impressao Papel Fosco:

Pantone 325-6 U
CMYK 0 0 0 40
Hex: #B2B2B2

Telas digitais:
RGB 208 208 208

Impressao Papel Brilho:

Pantone 325-7 C
CMYK 0 0 0 25

Impressao Papel Fosco:

Pantone 325-7U
CMYK 0 0 0 25
Hex: #D0ODODO

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

21
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4.1 Cartao de visitas

Sugestao de aplicacdo em cartdo de visitas.

Elemento grdfico
Arcos da Rural

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Joao Silva /

Jornalista (_/

Coordenadoria de Comunicacgéo Social - CCS

BR - 465, Km7
Seropédica - Rio de Janeiro Tel: 55 21 2682-2915
CEP: 23897-000 comunicacao@uifrrj.br | www.ufrrj.br

1 Tamanho: 9cm x 5,5¢cm 1
Fonte: Lato Sans
Papel: Alta alvura
cores: 4/0

Fonte tamanho: 7pt

Fonte tamanho
nome: 12 pt
Fonte tamanho
funcdo: 10 pt

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Neste exemplo, aplicamos o
elemento grafico com cores da
paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade
das cores e o destaque para a
marca da instituicao

AN 7

UFRRJ

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Joao Silva

Coordenadoria de Comunicacao Social - CCS

BR - 465, Km7

~ Seropédica - Rio de Janeiro Tel: 55 21 2682-2915
- CEP: 23897-000 comunicacao@ufrrj.br | www.ufrrj.br

23



Manual da Marca Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

4.2 Papel timbrado e envelope

Sugestao de aplicacido em papel timbrado e envelope tipo carta.

Neste exemplo, aplicamos o
elemento grafico com cores da
paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade
das cores e o destaque para a
marca da instituicao

UFRR])

®,

K

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
BR-465, Km 7 Seropédica-Rio de Janeiro
CEP: 23.897-000

FonePabx: (21) 2681-4600

Reitoria: (21) 2681-4610 / 2681-4611

Fax: (0xx21) 2682-1120

@

UFRRJ

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
BR-465, Km 7 Seropédica-Rio de Janeiro
CEP: 23.897-000

FonePabx: (21) 2681-4600

Reitoria: (21) 2681-4610 / 2681-4611

Fax: (0xx21) 2682-1120
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4.3 Pasta e cracha

Sugestao de pasta e cracha.

Neste exemplo, demonstramos
uma possibilidade de criacao

de crach3, mas dependendo do
setor a cor predominante pode
ser outra, desde que escolhida da
paleta de cores institucional.

Coordenadoria de Comunicagao
Social e Jornalismo - Reitoria

Renata Silva
Estagiaria de Jornalismo
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4.4 Certificados e relatdrios - sugestao

Sugestao de certificado e capa de relatérios diversos.

@

UFRR]J

UFRRJ

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO

Relatodrio
de Gestao
2020

CERTIFICADO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blan

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit

Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro

Neste exemplo, observamos

o elemento grafico da Rural
formando uma moldura e
desenho de padrao, trazendo
uma visualidade mais formal para
este tipo de papelaria.

QO 00 00 00 00 00 00 VOV V0 00 00 00 00 00 VY V0 00 VO
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4.5 Padrao

Sugestao de padrao utilizando a marca.

FRR] UFRRJ

ERSIDADE FEDERAL RURAL UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
RIO DE JANEIRO DO RIO DE JANEIRO

Construcao de padrao da marca
ideal para backdrops, papeis de
presente etc.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
DO RIO DE JANEIRO DO RIO DE JANEIRO

DO RIO DE JANEIRO

U F A J UNIVERSIDADE FEDE!AL RURAL UNIVERSIDADE FEDEJAL RURAL UNIVERSIDADE
UNIVERSI El @ DO RIO DE JANEIRO @ DO RIO DE JANEIRO H
DORIOD
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5.1. Criacao de Marcas Institucionais

Para as marcas vinculadas a UFRRJ ou para a criacdo de novas marcas, siga as
recomendacoes estabelecidas neste capitulo. De forma geral, recomenda-se utilizar
somente a marca tipografica sem simbolos, porém deve-se analisar a necessidade de
aplicacao de simbolo em cada caso.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Organograma atual da

Conselho de Ensino Conselho Conselho de > c
Pesquisa e Extensdo Universitario Curadores Universidade Federal
Rural do Rio de Janeiro
Auditoria Interna
Conselho de
Administracdo
Reitoria e
Vice-reitoria
Assessorias Chefia de
Especiais Gabinete
Comissao
Permanente PROGER
[ I I I I I I |
Diretoria de Diretoria dos P . Prefeitura Ouvidoria
CAIC CTUR Campus Institutos Pro-Reitorias Coordenadorias DGV Universitaria Geral

CAIC - Paulo Dacorso Filho

CTUR - Colégio cnico da UFRRJ
DGV - Divisdo de Guarda e Vigilancia
PROGER - Procuradoria Geral

Comissao Permanente

Comisséo de Etica

CIS - Comissao Interna Supervisao

CPA - Comissao Propria de Avaliacao

CPPD - Comissao Permanente de Pessdoal Docente

Pré-Reitorias

PROGEPE - Pré-Reitoria de Gestdo de Pessoas
PROAES - Pro-Reitoria de Assuntos Estudantis
PROAF - Pro-Reitoria de Assuntos Financeiros
PROEXT - Pro-Reitoria de Extensao

PROGRAD - Pré-Reitoria de Graduagao
PROPLADI - Proé-Reitoria de Planejamento, Avaliacdo e Desenwolvimento Institucional
PROPPG - Pré-Reitoria de Pesquisa e Pés-Graduagao

Coordenadorias

CPIEPE- Coordenadoria de Producao Integrada ao Ensino, Pesquisa e Extensao
CORIN - Coordenadoria de Relagdes Internacionais e Interinstitucionais

CCSJ - Coordenadoria de Comunicagéo Social e Jornalismo

Campus

Campus dos Goytacazes
Nova lguacu - IM

Trés Rios - ITR
Seropédica

Institutos

IA - Agronomia

ICBS - Ciéncias Bioldgicas e da Saude
ICE - Ciéncias Exatas

ICHS - Ciéncias Humanas e Sociais
ICSA - Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas
IE - Educacédo

IF - Florestas

IM - Multidisciplinar

1Q - Instituto de Quimica

IT - Tecnologia

ITR - Trés Rios

IV - Veterinaria

IZ - Instituto de Zootecnia
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5.2 As Complexidades da Universidade

Atualmente a Universidade possui sete Pro-Reitorias e 12 institutos, além das
suas unidades, coordenacdes e departamentos. A complexidade de setores
demanda uma leitura visual ao mesmo tempo flexivel e integrada. Para solucionar
este problema, foi estudada uma arquitetura de marca que pudesse respeitar

a individualidade de cada Pré-Reitoria e Instituto sem perder a linha visual da
Universidade como um todo. Assim, criamos “escudos” a partir de alguns tracos
da prépria arquitetura dos prédios da UFRRJ, que, ao mesmo tempo irdo proteger
o simbolo de cada instituto e Pré-Reitoria, identificando de forma clara e rapida o
material grafico.

Institutos Pro-Reitorias




Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Manual da Marca

5.3 Diagrama das marcas

Demonstracao visual das formas criadas.

Pro-Reitorias

Institutos
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5.4 Marca para Institutos

Os Institutos terdo simbolos simples para a identificacdo, sempre utilizando uma
estrutura linear uniforme. Serdo padronizadas trés cores (paleta principal ou paleta de
apoio) a partir da paleta de cores padriao da IDV da UFRRJ.

® @

INSTITUTO DE INSTITUTO DE INSTITUTO DE

Veterinaria Quimica Florestas

Estes exemplos foram criados em
parceria com os Institutos, empregando
a visualidade da nova identidade em
equilibrio com o briefing elaborado pelo
setores.

A linha interna do brasdo serd
sempre da mesma cor que a escrita

“Instituto”, e a cor da linha externa
do brasdo serd a mesma do nome
completo do Instituto.

32



Manual da Marca

5.5 Marcas das Pro-reitorias

As Pro-Reitorias terdo sempre o mesmo simbolo que é a simplificacdo da fachada
do Pavilhdo Central (P1) do cAmpus Seropédica. No entanto, cada Pré-Reitoria
tera sua cor predominante. Contudo, para os projetos de design, a IDV pode
utilizar toda a paleta de cor desenvolvida para a UFRRJ.

PROEXT

Pré-Reitoriade
Extensao

PROGEP

Pré-Reitoria de
Gestao de Pessoas

) PROPLADI

Pré-Reitoria de Planejamento, Avaliacao
e Desenvolvimento Institucional

Estes exemplos sao sugestoes criadas para
as Pro-Reitorias, empregando a visualidade
da nova identidade em equilibrio com os
demais materias.

PROGRAD

Pré-Reitoria de
Graduacao

PROAF

Pro-Reitoriade
Assuntos Financeiros

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

PROPPG

Pro-Reitoria de Pesquisa
e Pés-Graduacao

PROAES

Pro-Reitoriade
Assuntos Estudantis
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Vd °

5.6 Marcas de unidades/projetos com parcerias externas, empresas juniores, grupos de
estudos, laboratdrios, eventos internos e ligas académicas

Para eventos temporarios, podem ser desenvolvidas marcas com simbolos diferentes. Porém,
qguando a marca for elaborada para um setor da UFRRJ, sera mantido o padrao visual com as demais
marcas da Universidade, com as caracteristicas apresentadas neste manual, conceito linear e a
tipografia Lato.

Para segmentos que tratam de atividades internas, como circulacdo de documentos (conselhos,
departamentos e coordenacées ligadas as Pro-Reitorias, por exemplo) recomenda-se a criacio de
marcas tipograficas sem a utilizacdo de simbolos*.

® Fazendinha e LIPOA =2 ESCOLADE
Agroecoldgica Km 47 @ PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL EXTENSAO

e UFRR)J

IMPRENSA |

UNIVERSITARIA RBR | HERBARIO

PREFEITURA
UFRRJ UNIVERSITARIA IR

UFRRJ

* Para consultar, ou tirar duvidas se sua unidade ou
setor pode ter criacdo de marca com simbolo ou marca
tipogrdfica, entrar em contato com Coordenadoria de
Comunicacdo Social da UFRRJ.

comunicacao@ufrrj.br
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6.1 Elemento grafico Arcos da Rural

A partir da utilizacao de circulos, semicirculos e segmentos de circulo,
entrecortados e sobrepostos entre si, conseguimos construir diversas
composicoes abstratas, que podem ser multicoloridas ou nio. Essa flexibilidade
na montagem e criacdo faz com que sejam desenvolvidas formas organicas que
representam, nas suas cores e estrutura, a diversidade e a multiplicidade das
areas de conhecimento e atuacido da UFRRJ e a prépria esséncia do ambiente
académico em constante transformacao.

U FRRJ108anos

“Feliz aquele que transfere
' o gue sabe ¢ aprende o que ensina”

Cora Coralina

N Construcdo
de marcas

Desenvolvendo marcas internas para
integrar com a identidade visual da UFRRJ

Eyurrry
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6.2 Construcao do elemento grafico

O elemento grafico é construido a partir de um circulo linear como na figura abaixo.

Passo 1

Fazendo a sobreposicao de varios circulos de tamanhos diferentes, conseguimos criar estruturas abstratas.

Deve-se sempre manter a mesma espessura de linha, independentemente do tamanho do circulo.

Passo 2

Depois de montar a estrutura, é feita uma intersecao entre todos os circulos. Apds esta intersecao,
com os segmentos de circulos separados, sdo removidos os que nio se deseja, dando forma ao
elemento abstrato.

Passo 3

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Exemplo

@} Vaga de

UFRR]

Lorem ipsum dolor sit

o ~
amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam In SCr’ go es
nonummy nibh euismod comunicacao@ufrrj.br
tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam

erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
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6.3 Abstratos

De forma geral, o elemento grafico é utilizado de duas formas distintas: uma com o formato mais parecido com folhas,
tendo os arcos de circulo menores e mais entrecortados; e outra mais circular.

I

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

—

5
&

38



Manual da Marca

6.4 Figurativos

Novamente com a utilizacdo de circulos, semicirculos e segmentos de circulo, temos a possibilidade de construir, de forma
estilizada, diversas imagens figurativas, ilustracées, icones e objetos de forma estilizada.

Exemplo do elemento grdfico construindo a forma de um inseto.

Vdrias figuras estilizadas podem ser criadas com o uso desta técnica, assim como icones e simbolos.

®® RO

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Essas imagens sdo muitas vezes utilizadas

na criacdo de marcas, simbolos e icones.
Também podem ser usadas para identificacdo
padronizada de setores, locais e sinalizagoes.
Nestes elementos figurativos, sempre que
possivel, procuramos manter o mesmo padrdo
do elemento grdfico abstrato. Com relacdo a
espessura dos fios, uso de pontas arredondadas
e aplicacdo das cores da paleta.
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6.5 Espessura do Fio

Em diferentes midias e formatos de publicacao, torna-se dificil conseguir manter homogénea a
espessura do fio, independente do seu tamanho e visualizacdo. Por isso, a espessura do fio ndo pode
ser maior que 5 pt e nem menor que 1 pt, levando em consideracdo uma forma criada em um formato
de pagina A4. Também nao devem ser usadas duas espessuras diferentes de fio no mesmo projeto
grafico.

UFRR]J
Programacado

Edi iuressit, officit qui omnimi,
eris aciis as etur, cum qui

aliandelis dus ipiet quis num
et restion et mo velis prate
’ parchiliquam que

S5
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6.7 Sangrado ou dentro da mancha grafica

Dar sempre preferéncia a utilizacdo do elemento grafico sangrando a pagina ou area de trabalho.
Exceto quando o elemento for uma forma figurativa.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
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6.8 Fios com pontas arredondadas e intersecoes fechadas

Oa fios do elemento grafico e dos icones e pictogramas ilustrativos devem ter as suas pontas
arredondadas. As intersecdes dos objetos (circulos, semi-circulos e segmentos de circulo) devem ser
“fechadas”, sem espacos incompletos ou descontinuados.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
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6.9 Elemento grafico sobre imagens

A flexibilidade do elemento grafico nos permite varias possibilidades. Uma delas é o seu uso
sobre imagens (fotos, ilustracées e fundos). Neste caso, vale mais a sensibilidade e bom senso
na sua aplicacao, principalmente com relacao as cores, forma, tamanho e posicionamento.
Nosso elemento deve sempre somar, emoldurar, interagir, reforcar, mas nunca poluir ou criar
ruido na informacao em destaque.

——

#"Guia Institucional

Vida Digital

Saud
e oaudae...
Informagoes simples para que vocé use de

forma adequada as tecnologias de
informagdo, preservando a sua salde. o

Como demonstrado na ilustracdo, existem vdrias formas de uso do elemento grdfico sobre imagens.
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6.10 Imagem dentro do elemento grafico

Como dito anteriormente, o elemento grafico é extremamente flexivel e nos permite também o uso de
imagens dentro de sua forma. Notadamente o formato mais circular traz resultados mais positivos, pois
a sua area, por ser mais extensa, pode exibir melhor a informacao inserida. Neste caso, devemos con-
siderar a interacio entre a espessura dos fios, a imagem e as cores utilizadas no produto final. Nosso
elemento nao deve criar ruido e nem interferir na leitura ou compreensao da imagem em destaque.

22 de maio
Dia da Biodiversidade

odar, Desbastar e Ralear

= Frutificar

L

Gz Bion pars Pequencd Frutituitanes
LOCAL: Rarliom okl - L REL

DATA: 3310 de BIOR I 17H
NSO curpopodiatrgealcom

Como demonstrado na ilustracado, existem vdrias formas de uso do elemento grdfico sobre imagens.
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6.11 Elemento sobre fundos coloridos

A utilizacdo do elemento grafico sobre fundos de cor é feito, na maioria das vezes, de duas formas
distintas: colorido ou na versdo monocromatica (algumas vezes com transparéncia). Estes fundos
podem ter cores diversas ou mesmo o branco. O indicado é que essas cores estejam dentro da

paleta cromatica criada para a identidade visual da UFRRJ.

@IOIOICIOJIOIOIOIOI0

Resultado
do edital

Resultado
do edital

"'
|

Resultado

77" do edital

Resultado
do edital

Resultado

do edital

Resultado
do edital

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

CIOIOIOJOIOIOIC,

45



Manual da Marca

6.12 O uso de transparéncias

O elemento grafico pode ser utilizado com transparéncias, para
multiplicacio ou suavizacio de suas cores e tonalidades, desde que a
sua aplicacado nao interfira ou comprometa a visualizacao de textos ou
imagens em destaque.

y Maio
Dia do Pedagogo

A

T,

Como demonstrado na ilustracdo, existem vdrias formas de uso do elemento grdfico sobre imagens.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
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6.13 Usos incorretos

Sinalizamos aqui algumas situacdes onde o uso do elemento grafico esta incorreto.
Estas aplicacoes devem ser evitadas.

6.13.1 Proporcdo horizontal/vertical

O elemento grafico ndo deve ser esticado, deformado ou comprimido em suas proporc¢des, seja em sua altura ou largura.

—

<>

Nao distorcer as proporcoes dos
elementos.

Manter a proporcao das
interacoes que foram criadas a
partir dos circulos.

/(% Y%
A
>
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6.13.2 Com fios de espessura diferentes

Os fios do elemento devem ter sempre a mesma espessura. Nao
é apropriado o uso dos fios do elemento grafico em espessuras
diferentes.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

6.13.3 Com pontas e intersecoes abertas

Os fios e intersecdes dos objetos (circulos, semicirculos e segmentos de circulo)
devem ser sempre “fechados”. O elemento grafico nao deve ser construido com
espacos incompletos ou descontinuados.

6.13.4 Elemento grdfico sobre textos

A fim de privilegiar a leitura, evite aplicar o elemento grafico sobre
os textos, mesmo com uso de transparéncia. E aconselhavel que as
bordas ou qualquer outra drea do elemento grafico nao toquem ou
figuem sobrepostas ao texto.

coordinae, supervisar, asesorar y prestar 3poyaOperativo ala
conclusidn de acuerdas con otras instituiones. E1 obietive es promoves
Lainternacionalizacion de las acciones de ensefanzal investigacitn y
extension. asi como el intercambio cientifico y euftural

Pigina Web: hetpo/institucienal ufrr] befcorin/

[E8) hetswvinstitucionstutir befeorin/
o fwwwocebook com/UFRRICOTIY.

“RIN UERRL..

v Divers ’A - 2019

" Sty 0z
o
€ oy tup, o
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6.13.5 Cores fora da paleta cromdtica 6.13.6 Sobre imagens coloridas
O elemento grafico deve ter em sua colorizacdo os valores indicados na paleta Evite utilizar o elemento colorido sobre fotos com alta carga de cores e
cromatica criada para a identidade visual da UFRRJ. contraste. O uso incorreto pode criar uma interferéncia visual e atrapalhar

ou confundir o entendimento pleno da imagem.

NACIONAL DE \ gféﬂglw\EL =

@)X\ CIENCIAE TECNOLOGIA - 2019 /.
TECNOLOGIA - 2019 i p
Bioeconomia: Diversidade e Riqueza para o .

Desenvolvimento Sustentavel

21a27deoutubro

SEMANA SEMANA \ O

jonal
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7.1 Fotografia

Temas gerais

Os trés temas gerais definidos para fotografia orientam a selecao
de imagem para as diferentes necessidades:

— pessoas;

— ambientes;

— elementos ou objetos.

As fotografias na UFRRJ podem ser divididas em duas categorias:
Informativa

Para registro histérico, comunicacio e evidéncia em projetos.
Inspiradora

Para uso em materiais de comunicaciao em geral.

Este manual sé aborda fotografias desta categoria.
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7.2 Fotografia/pessoas

. As fotos de pessoas procuram reforcar o compromisso com a
sociedade de mostrar situacoes reais e respeito a diversidade
existente em nossa Universidade.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Rural cursos

Arquiteturq

. Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade das cores e o
destaque para a marca da instituicao
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7.3 Fotografia/ambientes

[l magens de instalacdes, cenarios e paisagens onde o ambiente é o
foco, podendo, ou ndo, haver pessoas em cena.
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7.4 Fotografia/objetos

. Uso correto

Destaques para objetos de sala de aula, interiores,
instrumentos e demais itens do cotidiano da
Universidade.
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7.5 llustracoes, pictogramas e infograficos

[l Uso correto

Lorem ipsum Lorem
o . . . ipsum dolor sit amet,
Recomendamos o uso das nossas cores institucionais Vaga de consecteLovem ipsur
. .. . dol it t,
nos elementos visuais, icones, pictogramas e UFRR) onsectetuor

ilustracoes que facam parte dos projetos visuais.

E r I consectetuer adipiscing

Lorem ipsum dolor sit

o ~
amet, consectetuer

Inscricoes
nonummy nibh euismod comunicacao@ufrrj.br
tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam

erat volutpat. Ut wisi

ABERTAS

20

© © - Adh

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
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8.9 Vestuario

Para promocao institucional da marca, fizemos alguns exercicios para exemplificar
aplicacoes recomendadas da Identidade Visual da UFRRJ.

. Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade das cores e o
destaque para a marca da instituicao

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

. Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
em branco sobre fundo de uma cor da paleta de
apoio institucional. Possibilidade para produtos
com restricdo de quantidade de cores.
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8.10 Papelaria

o o R & R R b

V. 0' X ol A

Il Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade das cores e o
destaque para a marca da instituicao
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8.11 Produtos diversos

Il Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
com uma cor, valorizando a diversidade das
cores e o destaque para a marca da instituicao

Il Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade das cores e o
destaque para a marca da instituicao

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
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8.12 Stand

Universidade Feder

do Rio de Janeiro

Ty ——gy

Il Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
com cores da paleta institucional sobre fundo
branco, valorizando a diversidade das cores e o
destaque para a marca da instituicao
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9.1 Veiculos institucionais

Sugestdo de aplicacdo da expansdo
da ldentidade Visual em veiculos da
Universidade.

. Uso correto

Neste exemplo, aplicamos o elemento grafico
nos veiculos institucionais com cores da

Paleta Rural sobre fundo branco, valorizando a
diversidade das cores e o destaque para a marca
da instituicao
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