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PROGRAMA DA DISCIPLINA - 2019-2

COI?IGO: IH 1572 NOME DA DISCIPLINA: Topicos especiais em Instituicdes,
CREDITOS: 2 Mercados e Regulacdo — Leituras em Sociologia do Consumo

DIA: Sextas-feiras (15 em 15 dias) ‘ R .
HORARIO: 14:00 as 18:00h PROFESSORA RESPONSAVEL.: Fatima Portilho

() Obrigatéria Mestrado () Obrigatéria Doutorado
CATEGORIA |( ) Fundamental Mestrado () Fundamental Doutorado
( x) Especificas de linha de pesquisa () Laboratérios de Pesquisa

OBJETIVO DA DISCIPLINA: A disciplina tem por objetivo principal tomar o consumo como campo de
investigagdo das Ciéncias Sociais, privilegiando, ndo a critica social, mas a analise de um fendmeno central
em todas as sociedades e fundamental para compreender as transformacdes do final do século XX e inicio
do XXI. O curso partira da literatura sobre a emergéncia da sociedade de consumo, e analisara a construcdo
do consumidor como categoria analitica. Em seguida, abordara os estudos do consumo mais recentes, com
énfase nos estudos da cultura material e das praticas sociais. Finalmente, abordara os processos de
politizacdo do consumo.

EMENTA: Se nem todos trabalhem e produzam, mas todos consomem, porgue, entdo, pensamos 0 consumo
apenas de forma negativa e critica, moralmente inferior ao seu oposto, a producéo?

Tendo em mente essa provocacdo inicial e considerando a dificuldade das Ciéncias Sociais para lidar com
problemas fora da esfera da producdo, lancaremos méo de enfoques analiticos oriundos da sociologia e da
antropologia do consumo para discutir algumas das teorias mais recentes que buscam novas formas de
interpretar as sociedade e culturas do consumo.

O consumo, como fenémeno social, pode ser entendido como um campo diversificado de préaticas, gostos e
valores que engloba tanto bens de luxo, quanto atividades rotineiras de abastecimento do lar; tanto praticas
simbdlicas, quanto a realizacdo de objetivos sociais; tanto liberdade de escolha e realizacdo de si, quanto
normas de comportamento; tanto emulacdo quanto habilidades especificas. Tal diversidade coloca muitos
desafios para a analise e interpretacdo do fendBmeno: como aborda-lo?

A categoria consumo ¢ elusiva e ndo se refere, necessariamente, a ostentacdo, individualidade, perda de
autonomia e alienacdo, como nos fazem crer os pressupostos tradicionalmente atribuidos a esta esfera,
oriundos, principalmente, da Teoria Critica. Ao contrario, buscaremos uma abordagem mais complexa e
recente sobre o fenbmeno do consumo, incluindo a dimensédo culturalmente produtiva (produz e reproduz)
do ato de consumir. Na esfera do consumo, 0s objetos da cultura material adquirem sentido; nesta esfera sdo
produzidos e reproduzidos sentimentos de distin¢do social, identidade e hostilidade cultural, além de
sociabilidades e formas de autonomia, resisténcia, cidadania e participagéo politica.

Um dos focos do curso €, portanto, pensar os diversos usos sociais do consumo e, entre eles, tera destaque
seu uso politico: em tempos de destradicionalizagéo, globalizacdo e alta reflexividade social, o0 campo do
consumo tem sido percebido e usado como forma de acéo politica e de materializacdo de valores éticos e
ecologicos, acompanhado por um debate sobre os limites e possibilidades desse uso.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Moédulo | — O estudo do consumo nas Ciéncias Sociais — duas aulas
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e Introducdo aos Estudos do Consumo nas Ciéncias Sociais
o Abordagens classicas e contemporaneas sobre a sociedade de consumo
o O vies produtivista das Ciéncias Sociais
o Cultura de consumo ou sociedade de consumo?
e O surgimento da Sociedade de Consumo
o A precedéncia da Revolucdo do Consumo sobre a Revolugéo Industrial

Madulo 11 — A genealogia do consumidor moderno — duas aulas
o Como, quando e porque (ou por que ndo) passamos a nos identificar como “consumidores”?
o A construcdo da identidade do consumidor
o Movimentos de consumidores

Modulo 111 — Abordagens contemporaneas sobre as sociedades e culturas de consumo — duas aulas
e Pierre Bourdieu — Gosto de classe e distin¢ao social

Mary Douglas — O uso dos bens

Arjun Appadurai, Kopytoff e Tim Ingold — Biografia social das coisas

Daniel Miller — Consumo, cultura material e teoria das compras

Alan Warde e Elisabeth Shove — Praticas sociais de consumo

Modulo 1V — A politizacdo do consumo
e Néstor Garcia Canclini — Consumo e cidadania
e Michele Micheletti, Roberta Sassateli, Gert Spaargaren — Consumo e acao politica

METODOLOGIA DAS AULAS:

e Aulas expositivas

e Debates com base nas leituras obrigatorias
e Seminérios de alunos

FORMA DE AVALIACAO:

e Pontualidade, presenca e participacdo nas aulas

e Resenhas dos textos lidos

e Monografia final baseada nos temas e bibliografias abordados no curso
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